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は
し
が
き

　
現
代
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
著
し
い
変
貌
を
と
げ
つ
つ
あ
る
。
特
に
、
マ
ネ
ジ
リ
ア
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
か
ら
は
じ
ま
っ
た
一
連
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
対
す
る
新
し
い
ア
プ
ロ
ー
チ
は
、
ア
メ
リ
カ
に
お
い
て
は
な
ば
な
し
い
展
開
を
示
し
て
お
り
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・

コ
ン
セ
プ
ト
の
問
題
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
フ
ィ
ロ
ソ
フ
ィ
の
議
論
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
の
シ
ス
テ
ム
・
ア
プ
ロ
ー
チ
な
ど
、
ま
さ
に

百
花
練
乱
の
感
が
あ
る
。

　
わ
が
国
に
お
い
て
も
、
こ
の
ア
メ
リ
カ
の
影
響
を
受
け
て
、
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
の
ア
プ
ロ
ー
チ
が
目
下
盛
ん
に
研
究
さ
れ
て

き
て
い
る
。
商
学
論
叢
第
四
八
巻
第
六
号
（
本
年
七
月
）
所
載
の
、
清
水
晶
教
授
の
論
文
も
そ
の
一
環
を
な
す
も
の
で
あ
る
。
こ
の
よ
う
な

新
し
い
ア
プ
ロ
ー
チ
も
、
わ
が
国
と
ア
メ
リ
カ
が
国
土
、
国
民
、
社
会
、
経
済
等
そ
の
基
盤
が
異
な
る
よ
う
に
、
日
本
は
日
本
と
し
て
の
、

わ
が
国
の
土
壌
の
上
で
の
ア
プ
ロ
ー
チ
が
望
ま
れ
る
わ
け
で
あ
る
。
こ
の
小
文
は
、
こ
う
い
っ
た
新
し
い
わ
が
国
に
お
け
る
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
論
の
展
開
に
対
す
る
ほ
ん
の
足
が
か
り
に
す
ぎ
な
い
。
今
後
の
一
層
の
研
究
に
ま
ち
た
い
と
思
う
。
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一
　
現
代
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
特
質

　
ω
　
巨
大
な
シ
ス
テ
ム
と
し
て
の
市
場

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
市
場
（
乙
霞
冨
梓
）
を
対
象
と
す
る
。
市
場
か
ら
出
発
し
て
市
場
に
終
る
。
市
場
と
い
っ
て
も
い
ろ
い
ろ
の
見
方
が

あ
る
。
世
男
市
場
（
又
は
国
際
市
場
）
、
国
内
市
場
、
地
方
市
場
（
ロ
ー
カ
ル
．
マ
ー
ケ
ッ
ト
）
と
い
っ
た
区
分
も
あ
る
が
、
最
も
中
心
と
な
る

　　

@　

@　�
ﾂ
圃
魍
　
　
　
国
内
市
場
に
つ
い
三
れ
ば
、
広
義
の
市
場
・
商
品
市

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
場
と
に
分
け
て
考
え
る
こ
と
が
で
き
る
。
そ
の
姿
は
第

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
1
図
に
示
す
ご
と
く
で
あ
る
。
狭
義
の
市
場
は
商
品
市

第1図マーケットの姿

1　商・
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l
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｛
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場
で
あ
る
。
生
産
財
メ
ー
カ
ー
は
直
接
に
消
費
財
メ
ー

カ
ー
又
は
他
の
生
産
財
メ
ー
カ
ー
に
製
品
を
販
売
し
、

あ
る
い
は
商
社
、
代
理
店
、
特
約
店
と
い
っ
た
卸
売
機

関
を
通
じ
て
販
売
す
る
。
こ
の
場
合
に
は
流
通
市
場
と

ユ
ー
ザ
ー
市
場
が
形
成
さ
れ
る
。

　
消
費
財
メ
ー
カ
ー
は
、
　
一
般
に
問
屋
と
称
せ
ら
れ
る

代
理
店
、
特
約
店
又
は
メ
ー
カ
i
自
体
が
も
つ
販
売
会

社
を
経
由
し
て
小
売
…
機
関
へ
、
時
に
は
直
接
に
小
売
機

関
へ
製
品
を
販
売
し
、
そ
れ
は
、
さ
ら
に
家
庭
消
費
者
、

団
体
消
費
者
、
業
務
用
消
費
者
に
販
売
さ
れ
る
。
こ
の
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場
合
、
前
段
階
に
お
い
て
流
通
市
場
が
形
成
さ
れ
、
後
段
の
消
費
者
段
階
に
お
い
て
消
費
市
場
が
形
成
さ
れ
る
。
従
っ
て
、
商
品
市
場
は
、

流
通
市
場
、
ユ
ー
ザ
ー
市
場
、
消
費
市
場
の
三
つ
に
よ
っ
て
構
成
さ
れ
て
い
る
と
み
て
よ
い
。

　
こ
の
狭
義
の
市
場
で
あ
る
商
品
市
場
の
運
営
の
た
め
に
不
可
欠
の
サ
ー
ビ
ス
を
提
供
す
る
も
の
が
、
銀
行
、
保
険
、
証
券
、
通
信
、
運

輸
、
倉
庫
、
サ
ー
ビ
ス
、
エ
ネ
ル
ギ
i
、
建
設
と
い
っ
た
諸
産
業
で
あ
る
。
し
か
も
、
そ
れ
ぞ
れ
に
は
ま
た
独
自
の
市
場
が
形
成
さ
れ
る
。

金
融
市
場
、
保
険
市
場
、
証
券
市
場
、
通
信
市
場
、
運
輸
市
場
、
倉
庫
市
場
、
サ
ー
ビ
ス
業
市
場
、
エ
ネ
ル
ギ
ー
市
場
、
建
設
市
場
で
あ

る
。　

商
品
市
場
を
中
心
と
し
、
こ
れ
ら
サ
ー
ビ
ス
的
市
場
の
す
べ
て
を
包
含
し
た
も
の
が
広
義
の
市
場
で
あ
る
。
こ
の
広
義
の
市
場
は
、
さ

ら
に
、
法
律
、
行
政
、
倫
理
、
社
会
、
文
化
、
政
治
、
国
際
問
題
、
消
費
者
運
動
、
技
術
革
新
、
景
気
変
動
と
い
っ
た
諸
環
境
に
と
り
か

こ
ま
れ
、
常
に
そ
れ
ら
の
影
響
、
規
制
を
受
け
て
い
る
。
こ
の
意
味
に
お
い
て
、
市
場
は
巨
大
な
シ
ス
テ
ム
（
o
D
《
°
・
8
∋
）
で
あ
る
と
理
解

さ
れ
る
。

　
こ
の
巨
大
な
市
場
と
い
う
シ
ス
テ
ム
の
中
で
、
そ
れ
ぞ
れ
の
企
業
が
、
長
期
最
大
利
潤
の
獲
得
と
そ
れ
に
よ
る
経
営
の
維
持
、
存
続
、

発
展
を
図
る
た
め
に
、
市
場
に
適
合
し
て
ゆ
こ
う
と
す
る
活
動
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
あ
る
。
従
っ
て
、
本
来
、
企
業
と
い
う
も
の
は
、

ひ
と
り
販
売
、
営
業
部
門
だ
け
で
な
く
、
全
社
的
な
企
業
そ
の
も
の
に
お
い
て
、
市
場
志
向
的
、
つ
ま
り
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
オ
リ
エ
ン
テ
ー

シ
ョ
ン
（
7
自
P
『
ア
①
け
　
（
）
円
一
①
コ
一
N
一
一
〇
コ
）
を
基
盤
と
し
な
く
て
は
な
ら
な
い
の
で
あ
る
。

　
ま
た
、
こ
の
意
味
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
商
品
市
場
内
で
は
、
生
産
財
メ
ー
カ
ー
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
消
費
財
メ
ー
カ
ー
の
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
、
各
種
卸
売
機
関
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
各
種
小
売
機
関
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
成
立
す
る
の
は
も
と
よ
り
、
よ
り
広
い
市

場
で
は
、
銀
行
業
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
保
険
業
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
証
券
業
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
等
々
が
成
立
す
る
が
、
こ
こ
で
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
と
い
う
の
は
、
主
と
し
て
商
品
市
場
内
の
企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
そ
の
中
で
も
製
造
業
者
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
主
た
る
焦
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点
を
合
わ
せ
て
ゆ
き
た
い
。

　
②
　
現
代
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
特
質

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
前
に
も
の
べ
た
よ
う
に
、
市
場
か
ら
出
発
し
て
市
場
に
終
る
と
い
う
『
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
オ
リ
エ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
』

を
基
盤
と
す
る
以
上
、
そ
れ
は
現
代
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
解
明
と
分
析
を
前
提
と
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
現
代
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
解
明
、
分
析

と
い
っ
て
も
、
そ
の
こ
と
自
体
が
膨
大
な
内
容
を
含
み
、
ゆ
う
に
一
冊
の
書
物
に
な
る
く
ら
い
で
あ
る
か
ら
、
こ
こ
で
は
、
特
に
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
と
関
連
し
て
の
、
現
代
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
特
質
を
、
若
干
の
問
題
に
限
定
し
て
の
べ
て
み
た
い
と
巴
う
。

　
第
一
の
特
質
は
、
寡
占
的
マ
ー
ケ
ッ
ト
が
形
成
さ
れ
て
い
る
こ
と
、
第
二
は
、
そ
の
結
果
と
し
て
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
に
よ
る
流
通
支

配
が
顕
著
に
あ
ら
わ
れ
つ
つ
あ
る
こ
と
、
も
っ
と
も
こ
の
傾
向
は
、
流
通
の
イ
ニ
シ
ア
テ
ィ
ヴ
を
、
奪
わ
れ
た
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
（
こ

の
場
合
は
特
に
大
メ
ー
カ
i
）
か
ら
再
び
奪
い
返
そ
う
と
す
る
少
数
の
強
力
で
戦
略
的
な
卸
売
業
者
の
卸
革
命
（
筆
者
の
提
唱
す
る
第
三
販
売
革

命
）
も
起
こ
り
つ
つ
あ
る
け
れ
ど
も
、
未
だ
大
勢
と
し
て
は
大
メ
ー
カ
ー
に
よ
る
流
通
支
配
は
動
か
な
い
。

　
第
三
の
特
質
と
し
て
は
、
低
マ
ー
ジ
ン
、
高
速
度
回
転
に
よ
る
大
量
流
通
、
そ
れ
に
よ
る
流
通
コ
ス
ト
の
コ
ス
ト
・
ダ
ウ
ン
へ
の
方
向

と
い
う
、
い
わ
ゆ
る
流
通
革
命
の
進
展
が
み
ら
れ
る
。
こ
の
流
通
革
命
と
、
第
二
で
あ
げ
た
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
に
よ
る
流
通
支
配
と
は
、

互
い
に
か
ら
み
あ
い
、
時
に
は
同
調
し
、
時
に
は
相
反
擁
す
る
む
じ
ゅ
ん
も
含
ん
で
い
る
が
、
い
ず
れ
に
し
て
も
、
こ
の
二
つ
は
『
流
通

の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
』
と
し
て
重
要
で
あ
る
。

　
第
四
は
、
消
費
市
場
の
問
題
で
あ
る
が
、
最
近
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
要
請
よ
り
、
徹
底
的
な
科
学
的
消
費
者
研
究
に
努
力
が
傾
注
さ

れ
て
き
て
い
る
。
そ
れ
は
、
消
費
の
パ
タ
ー
ン
、
消
費
者
の
ビ
ヘ
イ
ビ
ア
i
（
消
費
者
行
動
）
そ
の
他
一
連
の
消
費
者
研
究
で
あ
る
が
、
こ

れ
に
伴
な
っ
て
市
場
細
分
化
、
い
わ
ゆ
る
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
の
論
議
が
活
発
に
な
っ
て
き
て
い
る
。
こ
れ
ら
は
『
消

費
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
』
と
し
て
重
要
な
問
題
で
あ
る
。
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二
　
寡
占
的
市
場
形
成
と
大
メ
ー
カ
ー
に
よ
る
流
通
支
配

　
ω
　
ア
メ
リ
カ
の
寡
占
経
済

　
臨
時
国
民
経
済
調
査
委
員
会
（
↓
2
国
O
）
報
告
は
、
ア
メ
リ
カ
の
経
済
活
動
は
二
つ
の
分
野
に
分
け
ら
れ
る
と
い
っ
て
い
る
。
そ
の
第

一
の
グ
ル
ー
プ
は
、
農
業
、
卸
売
業
、
小
売
業
、
個
人
サ
ー
ビ
ス
業
、
建
設
業
そ
の
他
小
企
業
（
ω
ヨ
巴
一
冨
ω
【
器
ω
ω
）
、
第
二
の
グ
ル
ー
プ

は
運
輸
、
電
力
、
ガ
ス
、
製
造
工
業
、
鉱
業
、
金
融
業
で
あ
る
。
第
一
の
グ
ル
ー
プ
で
は
企
業
が
無
数
で
、
典
型
的
な
企
業
は
小
規
模
、

ま
た
は
集
中
度
も
低
く
、
価
格
も
弾
力
的
で
あ
る
。
こ
れ
に
対
し
、
第
二
の
グ
ル
ー
プ
で
は
企
業
数
は
よ
り
少
な
く
、
企
業
は
大
規
模
で

あ
り
、
価
格
は
比
較
的
に
硬
直
的
（
ユ
ゆ
q
乙
）
で
あ
る
。

　
こ
の
場
合
、
集
中
は
相
対
的
概
念
、
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
は
絶
対
的
概
念
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
第
二
の
グ
ル
ー
プ
で
は
主
と
し
て

ビ
ッ
グ
．
ビ
ジ
ネ
ス
が
支
配
的
で
あ
る
が
、
こ
こ
に
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
（
三
σ
q
9
ω
剛
コ
Φ
ω
ω
）
と
い
う
言
葉
の
中
に
は
、
意
識
的
、
無
意
識

的
に
せ
よ
、
第
一
に
規
模
（
ω
冒
O
）
、
第
二
に
集
中
（
8
コ
8
馨
益
け
【
。
コ
）
、
第
三
に
少
数
供
給
者
（
♂
≦
ω
巷
忌
Φ
誘
）
の
三
つ
が
い
り
ま
じ
っ
て

意
味
さ
れ
て
い
る
。

　
ビ
ッ
グ
．
ビ
ジ
ネ
ス
の
中
で
も
最
大
の
企
業
は
、
な
ん
と
い
っ
て
も
ゼ
ネ
ラ
ル
・
モ
ー
タ
ー
ス
社
（
O
客
社
）
で
、
　
一
九
六
四
年
に
は
、

売
上
高
一
六
九
億
九
、
七
〇
〇
万
ド
ル
（
約
六
兆
一
、
一
八
九
億
円
）
、
税
引
後
純
利
益
一
七
億
三
、
四
七
八
万
ド
ル
、
自
己
資
本
七
六
億
ド

ル
、
従
業
員
数
六
六
万
一
千
人
と
い
う
超
マ
ン
、
モ
ス
企
業
で
あ
る
。
試
み
に
、
フ
ォ
ー
チ
ュ
ン
誌
に
よ
る
ア
メ
リ
カ
鉱
工
業
五
〇
〇
社
の

ビ
ッ
グ
・
テ
ン
の
数
字
を
み
る
と
、
第
1
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
こ
れ
だ
け
を
み
て
も
、
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
の
巨
大
さ
が
わ
か
る
が
、
従
業
員
ひ
と
つ
を
と
っ
て
み
て
も
僅
か
一
〇
社
の
企
業
で
二
〇

〇
万
を
越
、
兄
る
従
業
員
を
よ
う
し
て
い
る
が
、
さ
ら
に
鉱
工
業
五
〇
〇
社
の
従
業
員
数
は
、
ア
メ
リ
カ
の
全
労
働
人
口
（
鉱
工
業
）
の
実
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第1表売上高によるアメリカのビッグ・テン製造業
（1964年）
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石　　油I
　　　　　　　L

9，670，7661

4，941，352i
　　　　　　　　l

　　　　　　　　1
4，499，3861
　　　　　　　　1

4，287，348
4，・771　471！

　　　　　　　　1
3；573，773i
　　　　　　　　l

3・239・36°P
3，174，332，

1，734，782

1，050，555

　505，642．

　237，333

294，160i

213・770

236，7851

577，361

431，160i

395，118
　　　　　　1

7，599，015

8，358，689

4，011，022

1，918，353

3，324，729

1，122，149

3，482，746

3，810，704

2，254，081

3，590，781

65・275・49315・676・66639・472・26gl 2，089，362

（フォーチュン誌調査による）

に
五
分
の
三
近
く
を
占
め
る
の
で
あ
る
。
こ
の
ゼ
ネ
ラ
ル
・
モ
ー
タ

ー
ズ
社
を
ピ
ラ
ミ
ッ
ド
の
頂
点
と
す
る
一
群
の
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス

が
、
ア
メ
リ
カ
の
社
会
、
経
済
、
そ
し
て
政
治
ま
で
支
配
し
つ
つ
あ

る
寡
占
経
済
の
現
実
は
大
き
い
。
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
、

　
ア
メ
リ
カ
で
、
経
済
力
の
集
中
を
と
ら
え
る
に
は
、
生
産
が
直
接

行
な
わ
れ
る
工
場
レ
ベ
ル
（
o
一
き
二
Φ
く
Φ
一
）
で
と
ら
え
る
方
法
、
多
角

経
営
を
行
な
い
、
各
種
の
工
場
を
よ
う
し
、
子
会
社
の
五
〇
％
以
上

を
支
配
し
て
い
る
企
業
レ
ベ
ル
（
8
6
0
『
壁
o
コ
写
く
巴
）
で
と
ら
え
る

方
法
、
さ
ら
に
持
株
、
投
資
会
社
、
財
閥
関
係
の
レ
ベ
ル
（
一
Φ
＜
Φ
一
魚

．
．
8
∋
∋
毒
三
Φ
。
。
。
＝
コ
梓
霞
Φ
ω
梓
．
、
）
と
い
う
よ
う
に
三
つ
あ
る
が
、
連
邦

公
正
取
引
委
員
会
（
閃
①
伽
①
「
9
0
一
　
ハ
「
「
鋤
α
Φ
　
〔
U
O
【
⊃
【
P
酬
ω
ω
…
O
昌
－
閃
］
コ
O
）
は
、
集
中

の
最
高
度
の
形
式
と
み
ら
れ
る
第
三
の
レ
ベ
ル
に
つ
い
て
は
資
料
が

不
足
し
て
い
る
の
で
、
第
二
の
企
業
レ
ベ
ル
で
基
準
を
と
る
と
し
て

お
り
、
そ
の
基
準
を
純
資
本
資
産
（
土
地
凸
建
物
、
機
械
設
備
）
に
お
い

て
い
る
。

　
こ
の
基
準
に
よ
っ
て
、
土
地
、
建
物
、
機
械
設
備
に
お
い
て
上
位

三
社
で
そ
の
業
種
全
体
の
六
〇
％
以
上
に
達
す
る
場
合
を
『
過
度
集

中
』
（
①
×
一
「
Φ
∋
Φ
　
O
O
ゴ
O
Φ
コ
梓
「
帥
仲
一
〇
コ
）
、
上
位
六
社
で
六
〇
％
以
上
を
占
め
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る
場
合
を
『
高
度
集
中
』
（
眠
α
q
プ
8
コ
8
暮
§
一
。
ロ
）
、
一
五
社
ま
で
で
六
〇
％
以
上
の
場
合
を
『
適
度
集
中
』
（
ヨ
巳
興
国
8
8
コ
8
葺
鋤
臨
。
昌
）
と

定
義
づ
け
、
こ
れ
を
業
種
別
に
調
査
し
て
い
る
が
、
そ
れ
に
よ
る
と
、
各
タ
イ
プ
の
寡
占
に
該
当
す
る
業
種
は
次
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
日
　
過
度
集
中
型

　
　
ア
ル
ミ
精
錬
、
ブ
リ
キ
罐
、
リ
ノ
リ
ウ
ム
、
銅
製
錬
、
タ
バ
コ
、
蒸
溜
酒
類
、
鉛
管
設
備
、
ゴ
ム
・
タ
イ
ヤ
・
チ
ュ
ー
ブ
、
事
務
器
、

　
　
自
動
車
、
ビ
ス
ケ
ッ
ト
・
ク
ラ
ッ
カ
i
、
農
業
機
械
、
食
肉
製
品

　
日
高
度
集
中
型

　
　
ガ
ラ
ス
・
ガ
ラ
ス
製
品
、
じ
ゅ
う
た
ん
、
乳
製
品
、
第
一
次
鉄
鋼
、
工
業
薬
品
、
航
空
機
・
同
部
品

　
日
　
適
度
集
中
型

　
　
電
気
機
械
、
製
粉
、
医
薬
品
、
か
ん
詰
・
保
存
食
糧
、
履
物

　
②
　
わ
が
国
に
お
け
る
寡
占
経
済
゜

　
次
に
、
わ
が
国
に
お
け
る
寡
占
の
進
行
状
況
を
み
て
み
よ
う
。
ま
ず
、
昭
和
三
十
七
年
度
に
お
け
る
製
造
業
の
法
人
企
業
規
模
別
構
成

を
み
る
と
、
第
2
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
こ
れ
を
み
て
も
わ
か
る
通
り
、
製
造
業
合
計
で
、
資
本
金
一
〇
億
円
以
上
の
企
業
は
、
企
業
数
で
は
全
体
の
僅
か
○
・
三
％
（
四
二
二
．

社
）
で
、
従
業
員
数
で
は
二
六
・
○
％
、
有
形
固
定
資
産
額
で
は
六
一
・
五
％
、
当
期
純
利
益
金
で
は
五
二
・
八
％
を
占
め
て
い
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
）

　
こ
の
よ
う
な
企
業
集
中
を
、
さ
ら
に
生
産
高
の
集
中
か
ら
み
た
場
合
、
公
正
取
引
委
員
会
は
六
つ
の
集
中
型
で
あ
ら
わ
し
て
い
る
。
す

な
わ
ち
、

　
日
　
極
　
高
　
位
　
型

　
　
五
社
累
積
集
中
度
一
〇
〇
％
、
又
は
三
社
累
積
集
中
度
九
〇
％
以
上
、
又
は
一
社
累
積
集
中
度
六
〇
％
以
上
に
該
当
す
る
も
の
。



第2表製造業の法人企業規模別構成cq
ｳ

1

鮭
隠
ぐ
卵

櫛

（昭和37年）

＼一璽旦＿企 業

i億円
　～

10億円

数 従　業　者　数
　　資本金
　　　階層
業種

10億円

以　上

パ。プ．紙．紙1

雛桑土磯品1α5（29）

　　　　　　［　％
製造業舗10・3（422）

化学工業i2・3（95）

船舶製造業11．9（11）

1送用絃鵬
薯暴機械器具製…（39）

ヲド鉄金属製造業10．7（　19）

加工品製造業0・7（17）

機械製造業10．3（35）
　　　　　　1繊維　工　業0．2（25）

その他の製造業0．1（35）

食料品製造業0．1（31）

金属製品製造業0　（　7）

％
O：　9

4．3

3．2

2．7

2．6

2．2

2．0

1億円
未　満

2．4

1．6

1．0

0．9

0．3

0．4

0．6

％
8
4
9
7

8
0
U
4
だ
O

Q
v
Q
》
Q
》
Q
ソ 4
　
0

6
　7

0
V
　
Q
V
3

コ

79

969

9
　

79

7
・
9
6
5
4

8
8
Q
り
Q
び
Q
ゾ

Q
ヅ
9
Q
4
Q
V
Q
り

合計

　％
100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．　0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

　％
26．0

48．9

65．9

63．0

40．　5．

54．2

32．　7

26．2

20．8
　　1

20．9

22．1

　％
12．　7

14．0

8．4

9．1

20．2

15．2

15．4

22．7

19．0

13．5

15．7

10．3

7．9

7．8

計
％

合円
満
％

億
1
未

61．3

37，1

25．7

27．9

39．3

30．6

51．9

51．1

60．2

65．6

62．2

83．6

79．4

88，4

100．0

100．0

100．　0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

有形固定資産 当期純損益

6．1

12．7

3．8

100．0

100．0

10億円
以　上

　％
　61．5

79．8

80．1

85．2

67．7

79．3

65．5

59．4

65．1

38．　5

37．6

39．　5

39．7

糊糊
　％
14．3

12．　9

6．6

6．2

16．7

10．8

16．3

25．9

17．7

17．4

23．8

15．0

14．2

％
2
3
3
溶

4
7
3
8

り
4
　
　
1

己
U
　
O
シ

に
」
　

0
ゾ

ー

2
　7
∩
◎
　
4

」
ー
1
　

1

2
ロ

71

－
ρ
04
8

4
9
0

合艦溜

45．5．100．0
46．11100．0・40」

100・013・6118・　4168・°100・0

　矧　％
100．0　　52．8

100，01　67．6

100．0　71．7

100．0　93．9

100．0　80．4

100．0　78．0

100．0　62．9

100．0　31．7
1。。。1，8．31

100．0　39．0

100．0　30．11

　　113．4…

　　i－5［・1

ρ
0
4
只
り
Q
ゾ
6

％
陰
．
°
°
°

2
7
4
3
7

1
1

＝
り
0
σ
0

8
7
4

　
　
2

Q
U
9
8

［
0
3
Q
V

2
1
1
12．1

16．1

10．1

1億円
未　満

　％
34．6

15．0

23．8

2．2

12．0

13。5

29。2

44．3

16．4

47，1

50．1

74．5．

43．8

80．9

合　計

　％
100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

100．0

（
㎝
〇
一
）

（註）　L　資料出所，大蔵省理財局経済課『昭37年法人企業統計年報』。

　　2．　企業数の欄の10億円以上の部分のかっこ内の数字は企業数を示す．

　　3．製造業に属する法人企業総数150，　011，同じく従業者総数7，675，376人．
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口
　
高
　
　
位
　
　
型

　
　
一
〇
社
累
積
集
中
度
一
〇
〇
％
、
又
は
五
社
累
積
集
中
度
九
〇
～
九
九
％
、
又
は
三
社
累
積
集
中
度
七
〇
～
八
九
％
に
該
当
す
る
も

　
　
の
。

　
国
　
準
高
位
　
型

　
　
一
〇
社
累
積
集
中
度
九
〇
～
一
〇
〇
％
、
又
は
五
社
累
積
集
中
度
七
〇
～
八
九
％
に
該
当
す
る
も
の
。

　
凶
　
中
　
　
位
　
　
型

　
　
一
〇
社
累
積
集
中
度
七
五
～
九
〇
％
、
又
は
五
社
累
積
集
中
度
六
〇
～
七
四
％
に
該
当
す
る
も
の
。

　
国
　
準
　
中
位
　
型

　
　
一
〇
社
累
積
集
喧
度
五
〇
～
七
四
％
に
該
当
す
る
も
の
。

　
因
　
低
　
　
位
　
　
型

　
　
一
〇
社
累
積
集
中
度
五
〇
％
未
満
の
も
の
。

　
以
上
の
区
分
に
よ
り
該
当
す
る
業
種
は
、
第
3
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。
さ
ら
に
、
各
タ
イ
プ
に
属
す
る
代
表
業
種
の
集
中
度
曲
線
は
、

第
2
図
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
産
業
集
中
な
い
し
寡
占
状
況
は
、
右
に
あ
げ
た
よ
う
な
表
面
的
な
統
計
的
数
学
に
あ
ら
わ
れ
て
い
る
以
上
に
、
実
質
的
に
は
も
っ
と
高

度
な
寡
占
化
が
進
ん
で
い
る
と
み
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
そ
の
理
由
は
、
一
品
種
の
生
産
だ
け
と
い
う
の
は
む
し
ろ
例
外
で
、
副
産
物
の

効
果
的
利
用
（
コ
ン
ビ
ナ
ー
ト
結
合
な
ど
）
、
関
連
生
産
物
の
生
産
、
二
次
生
産
物
の
生
産
、
原
材
料
の
自
家
生
産
な
ど
に
進
出
し
、
多
角
的
、

総
合
的
経
営
に
乗
り
出
し
て
き
て
お
り
、
し
か
も
関
連
し
た
生
産
物
を
自
家
の
兼
営
部
門
と
す
る
だ
け
だ
け
で
な
く
、
関
連
企
業
を
多
数

翼
化
に
お
さ
め
、
総
合
的
な
運
営
を
す
る
も
の
で
あ
る
。
と
く
に
わ
が
国
の
場
合
は
、
労
賃
が
地
域
的
、
規
模
的
に
格
差
が
あ
る
の
で
、
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％
o
o

　
ユ

50

％
o
o
　
1

1　2　3

　　　　　　一商　　学　　論　　叢一

第2図静態類型別代表業種集中度曲線

1極高位型　　　　％　　　2高位型
　　　　　　　　　　　　　　工OQ

4　5　6　7

3　準高位型

8　910社

50

7

　
型6
位

　
中5
準

4

　
5

3ワ
】1 8　910社

〃矯

印刷インキ

　＼，．一一一・
，ノ’

＼
か性ソーダ

50

％
o
o

　
1

50

％
o
o

　
ユ

50

64

（昭和37年）

1　2　3　4　5　6　　t

　　　　4　中位型

8　910社

【
’　
弄
詳

6

　
位5
低

4

　
6

321 8　910社

　　12345678910さ土　　 12345678910室士
（注）1縦軸は累積集中度，横軸は企業数．
　　2　一線は企業別集中度格差の小さな業種，一一一・・線は企業別集中度が漸減する業種・
　　　一・・一一・一線は上位企業と下位企業間に大きな集中度格差があり，屈折点のある業種・

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　（公正取引委員会編『日本の産業集中』より）
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第3表集中度の高低による類型（静態類型）

（165）

（昭和37年）

羅1基 準

1

極
高
位
型

2

高

位

型

5社累積集中度
　　　　　100％

3社累積集中度
　　　90％以上
1社累積集中度
　　　60％以上
10社累積集中度
　　　　　100％

5社累積集中度
90％以上100％未
満

3社累積集中度
70％以上90％未満

3

準
高
位
型

110社累積集中度
90％以上100％未
満

5社累積集中度
70％以上90％未満

業融計1 業 種 名

20

38

22

・ll9凝購籍i
中1

（13）

（5）

ビール，合成石炭酸，エチレン，ポリスチレン，合成
ゴム，ナイロン，ポリエステル，写真フィルム，板ガ．
ラス，けい素鋼板，アルミニウム地金，自動交換機，
腕時計

グルタミン酸ソーダ，ウイスキー，重軌条，鋳鉄管，
トラクター

（2）1セルロイド生地，複写機
　　1

（22）イースト，溶解パルプ，石灰窒素，カrボンブラック，；
　　BHC原末，ポリエチレン，ポリウレタンフオーム，

　　．海謡縫鶏麟賭移。唇響弊鑑
　　1機，天井走行クレーン，レーダー装置，トランジスタ
　　1－，普通車，軽四輪車，電気機関車
（10）1粉乳，マヨネーズ，自動車タイヤ，チューブ，ばね鋼，

　　かん詰用かん，けい光放電管，蓄電池，小型四輪車，
　　貨車，ピアノ
（6）

（20）

（2）

バター，麻糸，軸受鋼，ブリキ，溶接棒，発電機

ショートニング，新聞用紙，両更クラフト紙，尿素，’
コールタール，不飽和ポリエステル樹脂，（合成繊維），
（ナフサ），銑鉄，大形形鋼，線材，薄板，冷延鋼板，　，
軽量形鋼，普通鋼鋼管，ベアリング，非標準変圧器，
電気冷蔵庫，テレビ受信機，塩化ビニール管
電動機，合成染料

位

型5社累積集中嵐
　160％以上70％未満、

53

・瞬樵篶
諾
劉

　　i10社累積集中度6
　　i　　so％未満

低型
位

20

21

（31）砂糖，チョコレート・ココア，食用大豆油，マーガリ
　　ン，上質紙，硫安，高度化成肥料，カーバイト，ブタ
　　1ル酸樹脂，塩化ビニル樹脂，レーヨンステーブル，メ
　　Ifルパラチオン粉剤，石油製品，セメント，粗鋼，（普

腰灘騨鰭欝岡猿學煽最1岡ン鯉，
　　骸影識纏驚機讐簸騨轟を撃簸ラ：
（4）・小麦紛，焼ちゅう，陸用内燃機関，精紡機

（20）1飲用牛乳，製紙パルプ，（洋紙），教科書，過りん酸石

（21）

灰，か性ソーダ，硫酸，フェノール樹脂，尿素樹脂，
メラミン樹脂，印刷インキ，耐火れんが，フェロアロ
イ，（特殊鋼熱間圧延鋼材），亜鉛鉄板，電線・ケーブ
ル，旋盤，金属加工用プレス，ポンプ，ミシン
ハム・ソーセージ，しょう油，配合飼料，ビスケット
・クラッカー，清酒，生糸，綿糸，スフ糸，そ毛糸，
綿織物，絹・人絹織物，そ毛織物，合板，板紙，段ポ『

一ル，塗料，小形棒鋼，針金，銅圧延・伸線製品，鉄
骨，マッチ

（註）　かっこを付した業種は，総括業種などであり，業種数は二重計算となっている．

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　（公正取引委員会編『日本の産業集中』より）



66
叢一

一ム
i岡学一商（166）

こ
れ
ら
を
効
果
的
に
利
用
す
る
た
め
分
工
場
を
独
立
経
営
（
別
会
社
）
と
す
る
場
合
が
多
い
か
ら
、
こ
れ
ら
を
も
合
わ
せ
た
総
合
的
企
業

体
（
前
掲
、
ア
メ
リ
カ
の
場
合
の
財
閥
関
係
の
レ
ベ
ル
　
δ
く
2
。
｛
、
．
8
∋
ヨ
毒
三
Φ
ω
。
＝
耳
興
①
■
■
け
．
「
の
集
中
に
該
当
す
る
）
の
経
済
力
は
、
表

面
上
そ
の
企
業
の
も
っ
て
い
る
資
産
、
資
本
生
産
力
に
数
倍
す
る
も
の
と
み
な
け
れ
ば
な
ら
ぬ
か
ら
で
あ
る
。

　
こ
の
よ
う
に
し
て
、
日
本
の
経
済
も
す
で
に
寡
占
経
済
の
時
代
に
入
っ
て
お
る
の
で
あ
っ
て
、
こ
れ
が
市
場
お
よ
び
流
通
段
階
に
い
か

な
る
影
響
を
与
え
る
か
は
重
大
な
問
題
で
あ
る
。

　
㈲
　
寡
占
経
済
が
市
場
に
お
よ
ぼ
す
影
響

　
以
上
の
よ
う
な
、
ア
メ
リ
カ
を
は
じ
め
、
わ
が
国
（
そ
の
他
の
先
進
資
本
主
義
諸
国
も
同
様
）
に
お
け
る
寡
占
段
階
の
形
成
は
、
市
場
に
い

ろ
い
ろ
の
大
き
い
影
響
を
及
ぼ
す
が
、
そ
れ
は
お
よ
そ
三
つ
に
分
け
て
考
え
る
こ
と
が
で
き
る
。

D
　
市
場
の
組
織
化
と
販
売
店
の
系
列
化

（　
　
ま
ず
第
一
は
、
市
場
の
組
織
化
と
販
売
店
の
系
列
化
で
あ
る
。
寡
占
経
済
の
下
に
お
け
る
寡
占
的
競
争
に
お
い
て
は
、
市
場
は
も
は

　
や
他
律
的
な
も
の
と
し
て
放
任
し
て
お
く
こ
と
が
許
さ
れ
ず
、
市
場
自
体
を
製
造
業
者
た
る
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
の
意
志
に
よ
っ
て
組

　
織
化
し
て
ゆ
く
方
向
が
要
請
さ
れ
て
く
る
。
そ
の
最
も
代
表
的
な
方
式
が
販
売
店
の
系
列
化
（
＜
①
三
。
巴
超
ω
9
ヨ
豊
鎚
二
。
コ
）
で
あ
ろ
う
。

　
今
や
、
大
メ
ー
カ
ー
は
傘
下
の
卸
、
小
売
店
の
系
列
化
に
必
死
の
努
力
を
傾
注
し
て
お
り
、
業
種
間
の
差
は
あ
る
が
、
業
種
に
よ
っ
て

　
は
、
例
え
ば
電
気
器
旦
ハ
の
ご
と
き
は
、
既
に
卸
段
階
は
ほ
と
ん
ど
系
列
化
を
完
了
し
、
今
や
小
売
店
段
階
の
系
列
化
の
整
備
に
至
ら
ん

　
と
し
て
い
る
。

の
　
管
理
価
格
の
支
配

（　
　
第
二
の
問
題
は
、
寡
占
経
済
が
進
行
す
る
に
伴
い
、
従
来
の
自
由
競
争
的
、
か
つ
弾
力
的
価
格
体
系
が
、
逐
次
、
価
格
リ
ー
ダ
ー
シ

　
ッ
プ
（
℃
「
一
8
一
・
巴
Φ
誘
三
℃
）
に
よ
る
リ
ー
ダ
i
価
格
（
一
Φ
巴
9
℃
「
一
8
）
に
支
配
さ
れ
、
か
つ
非
弾
力
的
、
硬
直
的
な
管
理
価
格
の
体
系
へ
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移
行
す
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
管
理
価
格
（
巴
∋
一
昌
一
ω
§
痒
且
8
）
に
つ
い
て
は
、
ミ
ー
ン
ズ
博
士
（
O
母
島
コ
韓
O
°
竃
＄
コ
ω
）
に
よ
る

　
と
、
第
一
に
価
格
政
策
の
反
映
で
あ
り
、
一
個
人
、
一
会
社
な
い
し
グ
ル
ー
プ
に
よ
っ
て
設
定
さ
れ
る
も
の
で
あ
る
か
ら
、
価
格
に
対

　
す
る
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
が
あ
る
と
こ
ろ
に
は
存
在
す
る
。
第
二
に
管
理
価
格
は
市
場
の
情
勢
に
対
応
し
て
短
期
間
な
い
し
長
期
間
一
定
水

　
準
で
維
持
さ
れ
る
。
つ
ま
り
非
弾
力
的
で
あ
る
。
第
三
に
管
理
価
格
は
市
場
の
情
勢
に
応
じ
て
設
定
さ
れ
る
が
、
し
か
し
売
手
と
買
手

　
と
が
互
い
に
競
合
し
て
で
き
上
る
も
の
で
は
な
い
。
第
四
に
管
理
価
格
が
存
在
す
る
場
合
、
価
格
に
対
す
る
な
ん
ら
か
の
コ
ン
ト
ロ
ー

　
ル
が
存
在
す
る
が
、
管
理
価
格
が
あ
る
か
ら
と
い
っ
て
独
占
が
存
在
す
る
と
は
か
ぎ
ら
な
い
、
と
規
定
し
て
い
る
。

　
　
つ
ま
り
、
管
理
価
格
は
、
従
来
の
価
格
理
論
に
お
け
る
需
要
、
供
給
と
か
、
売
手
と
買
手
と
か
い
っ
た
関
係
に
よ
り
決
定
さ
れ
る
自

　
然
的
、
弾
力
的
な
も
の
で
は
な
く
、
少
数
の
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
の
意
志
と
統
制
力
の
下
に
、
比
較
的
長
期
間
に
わ
た
り
、
非
弾
力
的

に
運
営
さ
れ
る
価
格
で
あ
る
。

⑳
新
製
品
競
争

（　
　
寡
占
経
済
の
第
三
の
特
徴
は
、
新
製
品
競
争
で
あ
る
。
胃
も
と
よ
り
こ
れ
は
技
術
革
新
（
一
コ
昌
O
＜
曽
一
一
〇
コ
）
と
も
不
可
分
の
関
係
に
あ
る
が
、

　
一
つ
は
寡
占
経
済
に
お
け
る
競
争
の
在
り
方
の
変
化
に
も
と
つ
く
も
の
で
あ
る
。
寡
占
経
済
下
に
お
い
て
は
、
競
争
の
焦
点
は
価
格
競

　
争
か
ら
消
費
者
に
自
由
選
択
権
を
与
え
る
競
争
、
市
場
で
代
替
品
を
自
由
に
選
べ
る
機
会
を
与
え
る
競
争
、
さ
ら
に
は
非
価
格
競
争

　
（
コ
o
ロ
も
二
。
Φ
8
ヨ
O
a
二
8
）
に
よ
る
競
争
へ
と
移
っ
て
く
る
。
こ
の
意
味
で
の
最
大
の
競
争
が
新
製
品
競
争
（
器
≦
只
。
含
臼
8
∋
℃
①
一
三
§
）

　
で
あ
り
、
さ
ら
に
一
般
的
に
は
製
品
特
異
化
政
策
又
は
製
品
差
別
化
政
策
（
冒
。
9
9
袋
h
①
「
o
コ
ニ
鋤
二
。
コ
）
な
の
で
あ
る
。
今
や
、
大
ブ
ー

　
カ
ー
は
き
そ
っ
て
技
術
革
新
に
よ
る
新
製
品
の
開
発
に
努
力
し
、
常
に
市
場
に
よ
り
す
ぐ
れ
た
新
製
品
を
提
供
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、

　
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
お
け
る
競
争
に
打
ち
勝
と
う
と
努
力
し
て
い
る
。
こ
の
限
り
に
お
い
て
、
製
品
に
対
す
る
イ
ニ
シ
ア
テ
ィ
ヴ
や
リ
ー
ダ

　
ー
シ
ッ
プ
は
、
今
や
完
全
に
卸
売
業
者
の
手
か
ら
離
れ
、
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
た
る
大
規
模
製
造
会
社
の
手
に
帰
し
た
と
い
っ
て
よ
い
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で
あ
ろ
う
。

　
ω
　
ビ
ッ
グ
・
ビ
ジ
ネ
ス
に
よ
る
流
通
支
配

　
以
前
は
、
製
造
業
者
は
生
産
に
専
念
し
、
卸
し
以
降
の
流
通
段
階
に
お
け
る
販
売
は
す
べ
て
代
理
店
、
特
約
店
た
る
卸
問
屋
に
ま
か
せ

て
お
け
ば
よ
か
っ
た
。
と
こ
ろ
が
、
第
二
次
世
界
大
戦
後
、
様
相
は
す
っ
か
り
変
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。
製
造
業
者
、
特
に
ビ
ッ
グ
・
ビ

ジ
ネ
ス
た
る
大
メ
ー
カ
ー
は
、
も
は
や
代
理
店
に
以
降
の
販
売
を
一
任
す
る
わ
け
に
い
か
な
く
な
り
、
メ
ー
カ
ー
自
体
が
流
通
の
奥
深
く

ま
で
、
つ
ま
り
消
費
者
へ
の
販
売
ま
で
メ
ー
カ
ー
が
自
か
ら
見
と
ど
け
、
そ
の
た
め
の
統
制
、
管
理
を
流
通
段
階
の
販
売
店
に
及
ぼ
す
よ

う
に
な
っ
て
き
た
。
こ
の
原
因
は
い
ろ
い
ろ
あ
る
。

　
①
　
第
一
は
、
戦
後
の
技
術
革
新
と
、
こ
れ
に
も
と
つ
く
メ
ー
カ
ー
の
大
量
生
産
体
制
の
確
立
、
そ
れ
に
よ
る
大
量
販
売
へ
の
要
請
を

あ
げ
る
こ
と
が
で
き
る
。

　
②
こ
の
大
量
販
売
の
要
請
は
、
第
一
次
的
に
は
卸
売
業
者
の
大
量
仕
入
れ
、
大
量
卸
販
売
へ
の
要
求
と
な
っ
て
現
わ
れ
て
く
る
が
、

そ
の
卸
売
業
者
が
、
メ
ー
カ
ー
と
の
相
対
的
な
対
比
に
お
い
て
、
資
本
的
に
も
経
営
的
に
も
、
は
な
は
だ
し
く
弱
体
化
し
た
こ
と
で
あ
る
。

そ
の
結
果
、
本
来
の
卸
機
能
た
る
需
給
調
整
、
保
管
輸
送
、
金
融
、
市
場
開
拓
と
い
っ
た
も
ろ
も
ろ
の
機
能
が
著
し
く
低
下
し
た
の
で
、

メ
ー
カ
ー
は
も
は
や
こ
の
よ
う
に
弱
体
化
し
た
卸
問
屋
に
全
面
的
に
依
存
す
る
こ
と
は
、
メ
ー
カ
ー
自
体
の
存
立
と
発
展
の
た
め
に
も
許

さ
れ
な
く
な
っ
て
き
た
こ
と
で
あ
る
。

　
③
　
さ
ら
に
、
前
に
の
べ
た
寡
占
的
様
相
が
メ
ー
カ
ー
問
の
寡
占
的
競
争
を
激
化
さ
せ
て
き
た
。
こ
の
結
果
、
か
か
る
寡
占
的
大
メ
ー

カ
ー
は
、
流
通
段
階
の
販
売
機
関
、
特
に
卸
売
業
者
を
競
争
メ
ー
カ
ー
と
共
右
す
る
こ
と
の
不
利
を
感
じ
、
そ
こ
に
、
自
社
独
自
の
フ

ラ
ン
チ
ャ
イ
ズ
（
排
他
的
）
な
流
通
機
関
を
確
立
し
よ
う
と
い
う
気
運
が
起
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。
こ
れ
は
、
経
路
差
別
化
（
。
冨
箋
巴

o
葭
⑦
a
糞
匿
8
）
と
し
て
理
解
す
る
こ
と
が
で
き
る
。
　
い
わ
ゆ
る
、
流
通
系
列
化
政
策
な
い
し
販
売
系
列
化
政
策
と
い
う
の
が
こ
れ
で
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あ
る
。

　
④
前
に
ふ
れ
た
管
理
価
格
へ
の
移
行
も
、
ま
た
そ
の
原
因
の
一
つ
に
か
ぞ
え
る
こ
と
が
で
き
る
。
管
理
価
格
体
制
に
な
れ
ば
、
当
然

に
価
格
面
で
末
端
の
小
売
店
に
ま
で
管
理
、
統
制
が
必
要
と
な
っ
て
く
る
か
ら
で
あ
る
。

　
⑤
　
も
う
一
つ
、
特
に
食
料
品
そ
の
他
最
寄
品
に
つ
い
て
は
、
昭
和
三
十
二
年
こ
ろ
か
ら
、
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
、
ま
た
衣
料
品
に

つ
い
て
は
ス
ー
パ
ー
ス
ト
ア
ー
の
ご
と
き
大
量
販
売
小
売
店
が
急
速
に
発
展
し
、
メ
ー
カ
ー
と
し
て
も
こ
れ
ら
大
量
販
売
小
売
店
へ
い
か

に
接
近
す
る
か
と
い
う
問
題
も
起
こ
っ
て
き
た
。

　
以
上
の
よ
う
に
、
諸
般
の
情
勢
が
、
大
メ
ー
カ
ー
と
し
て
好
む
と
好
ま
ざ
る
と
に
か
か
わ
ら
ず
、
自
か
ら
流
通
を
担
当
す
る
方
向
へ
と

向
わ
し
め
、
こ
れ
が
メ
ー
カ
ー
に
よ
る
流
通
支
配
を
確
立
せ
し
め
る
よ
う
に
な
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。

三
　
流
通
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス

　
ω
　
流
通
革
命
と
大
量
販
売
機
関
の
発
展

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
）

　
流
通
革
命
自
体
の
議
論
は
こ
こ
で
は
深
く
立
ち
入
る
こ
と
を
省
略
す
る
。
筆
者
の
他
の
稿
を
参
照
せ
ら
れ
た
い
。
要
点
だ
け
を
記
す
る

と
、
流
通
革
命
は
広
狭
の
二
義
に
解
せ
ら
れ
る
。
広
義
の
流
通
革
命
は
、
技
術
革
新
を
基
盤
と
し
て
進
展
し
て
き
た
一
連
の
革
新
、
す
な

わ
ち
、
生
産
革
新
、
消
費
革
新
、
商
品
革
新
、
情
報
革
新
、
交
通
革
新
に
対
し
、
流
通
の
後
進
性
が
あ
ま
り
に
も
ア
ン
バ
ラ
ン
ス
に
な
り
、

そ
こ
で
、
こ
の
後
進
性
の
著
し
い
流
通
を
早
急
に
合
理
化
、
近
代
化
せ
し
む
べ
き
要
請
で
あ
る
と
理
解
で
き
る
。

　
狭
義
の
流
通
董
命
は
、
こ
の
広
義
の
ア
ン
バ
ラ
ン
ス
是
正
と
い
う
マ
ク
ロ
的
要
請
の
中
に
あ
っ
て
、
流
通
段
階
の
内
部
に
課
せ
ら
れ
た

要
請
で
あ
る
。
従
っ
て
、
こ
の
意
味
の
流
通
革
命
の
内
容
を
な
す
も
の
は
次
の
ご
と
き
も
の
で
あ
る
。

　
②
　
小
売
業
界
に
お
け
る
革
新
（
第
二
販
売
革
命
）
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流
通
の
遅
れ
を
取
り
も
ど
そ
う
と
い
う
企
業
努
力
は
、
ま
ず
小
売
り
の
面
で
現
わ
れ
て
き
た
。
ア
メ
リ
カ
の
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
の

発
展
に
関
す
る
情
報
も
お
お
い
に
あ
ず
か
っ
て
力
が
あ
っ
た
。
一
部
の
進
歩
的
小
売
業
者
が
、
セ
ル
フ
サ
ー
ビ
ス
に
よ
る
大
量
販
売
方
式
を

意
欲
的
に
採
用
す
る
も
の
が
続
出
し
、
日
本
も
い
わ
ゆ
る
“
ス
ー
パ
！
時
代
”
に
入
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。
し
か
し
、
こ
れ
ら
の
ス
ー
パ

ー
は
、
ま
だ
ま
だ
ア
メ
リ
カ
に
お
け
る
ご
と
き
本
格
的
な
も
の
か
ら
は
ほ
ど
遠
く
、
む
し
ろ
セ
ル
フ
サ
ー
ビ
ス
の
安
売
り
訴
求
（
團
ω
8
二
暮

》
薯
Φ
帥
一
）
に
重
点
が
置
か
れ
て
い
た
。
し
た
が
っ
て
、
店
舗
も
お
粗
末
で
あ
り
、
陳
列
も
低
俗
で
あ
り
、
商
品
も
す
べ
て
が
良
質
品
と
は

い
え
な
か
っ
た
。
も
っ
と
も
商
品
に
よ
っ
て
は
一
流
メ
ー
カ
ー
の
ナ
シ
ョ
ナ
ル
・
ブ
ラ
ン
ド
の
優
秀
品
が
、
こ
れ
ら
ス
ー
パ
ー
店
の
安
売

り
の
対
象
に
な
っ
た
け
れ
ど
も
、
そ
れ
ら
の
商
品
が
企
業
の
合
理
化
努
力
な
り
生
産
性
向
上
努
力
の
結
果
と
し
て
の
コ
ス
ト
ダ
ウ
ン
と
、

そ
れ
に
よ
る
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
販
売
で
は
な
く
て
、
流
通
の
混
乱
、
流
通
機
構
の
ゆ
が
み
に
よ
る
ダ
ン
ピ
ン
グ
商
品
を
正
規
の
ル
ー
ト
外

か
ら
、
異
常
に
安
く
仕
入
れ
る
と
い
っ
た
不
健
全
な
基
盤
の
上
に
展
開
さ
れ
て
き
た
と
こ
ろ
に
問
題
が
あ
る
。

　
し
か
し
、
い
ず
れ
に
し
て
も
『
低
価
格
の
魅
力
』
は
一
応
消
費
者
に
強
く
ア
ッ
ピ
ー
ル
し
、
こ
の
よ
う
な
ス
ー
パ
ー
が
続
出
す
る
よ
う

に
な
っ
て
ぎ
た
け
れ
ど
も
、
他
方
で
は
よ
う
や
く
消
費
者
の
選
択
眼
も
高
く
な
り
、
ま
た
、
よ
り
高
級
な
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
の
ム
ー
ド
も
要

求
さ
れ
て
き
た
。
し
た
が
っ
て
、
安
売
り
訴
求
の
み
に
依
存
す
る
ス
ー
パ
ー
に
対
す
る
反
省
が
な
さ
れ
、
よ
り
高
度
化
し
た
本
格
的
ス
ー

パ
ー
の
発
展
に
と
り
か
わ
ろ
う
と
し
て
い
る
の
が
現
状
で
あ
る
。

　
こ
の
よ
う
な
経
過
を
経
て
き
た
の
で
あ
る
が
、
と
に
か
く
昭
和
三
十
二
年
頃
か
ら
、
従
来
の
対
面
的
少
量
販
売
に
か
わ
る
セ
ル
フ
サ
ー

ビ
ス
の
大
量
販
売
、
ま
た
陳
列
も
開
放
的
大
量
陳
列
へ
、
そ
し
て
低
価
格
政
策
が
採
用
さ
れ
て
く
る
よ
う
に
な
っ
た
。
こ
の
よ
う
な
、
小

売
面
に
お
け
る
革
新
的
販
売
を
『
第
二
販
売
革
命
』
と
い
う
な
ら
ば
、
先
に
述
べ
た
大
メ
ー
カ
ー
に
よ
る
流
通
支
配
を
中
核
と
し
た
、
メ

ー
カ
ー
の
イ
ニ
シ
ア
テ
ィ
ヴ
に
よ
る
販
売
革
命
を
、
第
一
販
売
革
命
と
呼
ぶ
こ
と
が
で
き
る
。

　
㈲
　
卸
段
階
に
お
け
る
販
売
革
命
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流
通
の
中
間
の
に
な
い
手
で
あ
る
卸
売
業
者
は
、
い
ま
ま
で
は
ま
っ
た
く
受
身
の
立
場
で
あ
っ
た
。
一
方
は
メ
ー
カ
ー
側
か
ら
の
第
一

販
売
革
命
、
他
方
は
小
売
業
の
側
か
ら
す
る
第
二
販
売
革
命
の
板
ば
さ
み
に
な
っ
て
大
き
く
後
退
し
た
の
で
あ
る
。
そ
れ
に
加
え
る
に
、

流
通
革
命
の
進
展
は
、
　
『
問
屋
無
用
論
』
と
か
『
問
屋
排
除
論
』
と
い
っ
た
言
葉
を
ジ
ャ
ー
ナ
リ
ズ
ム
の
世
界
に
も
流
布
せ
し
め
、
こ
れ

が
ま
だ
心
理
的
に
も
大
き
い
影
響
を
与
え
た
こ
と
は
み
の
が
せ
な
い
。

　
し
か
し
一
部
の
進
歩
的
な
卸
売
業
者
は
、
問
屋
は
け
っ
し
て
無
用
の
存
在
で
も
な
け
れ
ば
、
ま
し
て
排
除
さ
る
べ
き
も
の
で
は
な
い
と

い
う
確
信
を
持
つ
よ
う
に
な
っ
て
き
た
。
こ
れ
は
ア
メ
リ
カ
に
お
け
る
、
い
わ
ゆ
る
”
問
屋
の
カ
ム
バ
ッ
ク
”
（
O
O
コ
μ
①
σ
餌
O
評
O
h
≦
げ
O
一
①
ω
四
一
①
肖
）

に
も
刺
激
せ
ら
れ
、
ま
た
か
く
あ
る
べ
き
卸
売
業
者
の
あ
り
方
が
学
者
に
よ
っ
て
も
提
唱
せ
ら
れ
、
こ
れ
ら
を
研
究
し
た
進
歩
的
卸
売
業

の
経
営
者
が
新
し
い
自
信
を
取
り
も
ど
し
た
こ
と
に
よ
る
。

　
卸
機
能
そ
の
も
の
は
、
い
つ
の
時
代
に
お
い
て
も
絶
対
に
な
く
な
る
も
の
で
は
な
い
。
た
だ
、
今
ま
で
の
問
屋
の
多
く
が
、
変
革
す
る

流
通
革
命
の
中
で
、
能
率
の
高
い
新
し
い
時
代
の
卸
機
能
を
果
た
し
て
い
く
だ
け
の
知
能
、
能
力
に
欠
け
て
い
た
か
ら
、
問
屋
無
用
論
の

ご
と
き
議
論
が
出
て
き
た
の
だ
。
だ
か
ら
今
後
の
問
題
と
し
て
は
、
わ
れ
わ
れ
卸
問
屋
の
手
で
、
い
か
に
新
し
い
時
代
の
高
能
率
な
卸
機

能
を
発
揮
す
べ
き
か
の
問
題
が
、
真
剣
に
研
究
さ
れ
、
か
つ
実
践
さ
れ
て
き
つ
つ
あ
る
。

　
そ
の
方
向
は
、
＝
言
に
し
て
い
う
な
ら
ば
『
戦
略
的
卸
売
業
者
』
（
。
。
＃
黒
①
。
q
ざ
≦
げ
幕
ω
巴
臼
）
の
方
向
で
あ
る
。
　
つ
ま
り
従
来
の
よ
う
に
、

単
に
メ
ー
カ
ー
の
生
産
し
た
商
品
を
右
か
ら
左
へ
小
売
店
に
取
り
つ
ぐ
と
い
っ
た
形
の
卸
売
業
者
で
あ
っ
て
は
な
ら
な
い
。
そ
う
で
は
な

く
て
、
小
売
業
者
に
対
し
て
も
、
メ
ー
カ
ー
に
対
し
て
も
、
市
場
に
お
け
る
戦
略
的
地
位
を
占
め
な
く
て
は
な
ら
な
い
と
い
う
こ
と
で
あ

る
。
そ
の
た
め
に
は
、
ま
ず
卸
売
業
者
は
小
売
業
者
を
完
全
に
掌
握
し
、
そ
の
よ
き
指
導
者
、
戦
略
家
と
し
て
の
能
力
を
持
ち
、
さ
ら
に

・
は
卸
売
業
者
を
中
核
と
す
る
小
売
業
者
の
組
織
化
を
は
か
っ
て
い
く
方
向
へ
進
む
。
こ
れ
が
問
屋
中
心
の
ボ
ラ
ン
タ
リ
ー
．
チ
ェ
ー
ン
で

あ
る
。
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さ
ら
に
重
要
な
こ
と
は
、
卸
売
業
者
自
身
の
生
産
性
の
向
上
で
あ
る
。
卸
生
産
性
の
向
上
は
、
な
に
よ
り
も
、
よ
り
低
い
コ
ス
ト
で
卸

機
能
を
発
揮
す
る
か
に
か
か
っ
て
く
る
か
ら
、
い
か
に
し
て
合
理
的
に
営
業
費
比
率
を
ダ
ウ
ン
す
る
か
に
あ
る
。
そ
の
た
め
に
は
、
経
営

の
各
部
面
に
お
け
る
機
械
化
を
促
進
す
る
こ
と
も
必
要
で
あ
り
、
得
意
先
の
重
点
化
政
策
も
重
要
で
あ
り
、
さ
ら
に
大
き
い
問
題
と
し
て
、

保
管
、
輸
送
と
い
う
流
通
技
術
面
の
合
理
化
も
緊
急
の
問
題
に
な
っ
て
き
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
な
諸
般
の
新
し
い
卸
機
能
を
発
揮
す
べ
き
方
向
へ
、
ま
だ
一
部
で
は
あ
る
が
進
歩
的
卸
業
者
が
と
り
つ
つ
あ
る
卸
し
の
革
新

的
販
売
を
、
　
ヨ
第
三
販
売
革
命
』
と
名
づ
け
た
い
と
思
う
。
そ
し
て
第
三
販
売
革
命
は
、
系
列
卸
業
者
と
し
か
ら
ざ
る
も
の
と
を
問
わ
ず
、

強
力
に
推
進
さ
る
べ
き
も
の
で
、
一
九
六
四
年
以
降
、
静
か
で
は
あ
る
が
着
実
に
進
行
し
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
な
、
流
通
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
が
、
ま
た
メ
ー
カ
ー
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
に
様
々
な
影
響
を
与
え
て
い
る
が
、
こ
れ
に

つ
い
て
は
、
拙
著
『
第
三
販
売
革
命
』
（
註
2
）
に
詳
論
し
て
あ
る
の
で
参
照
願
い
た
い
。

四
　
消
費
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス

　
ω
　
消
費
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
の
重
要
性

　
巨
大
な
市
場
シ
ス
テ
ム
の
中
で
、
企
業
が
期
待
さ
れ
る
長
期
最
大
利
潤
の
獲
得
と
そ
れ
に
よ
る
経
営
の
維
持
、
存
続
、
発
展
を
図
る
た

め
に
、
市
場
に
適
合
し
て
ゆ
こ
う
と
す
る
活
動
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
あ
る
以
上
、
前
に
も
の
べ
た
よ
う
に
、
そ
れ
は
な
に
よ
り
も
市
場

志
向
的
で
な
く
て
は
な
ら
な
い
。
市
場
志
向
的
で
あ
る
と
い
う
こ
と
は
、
一
つ
に
は
流
通
市
場
に
対
す
る
適
合
も
あ
る
が
、
最
終
の
マ
ー

ヶ
ッ
ト
．
タ
ー
ゲ
ッ
ト
（
市
場
標
的
）
は
消
費
者
な
の
で
あ
る
か
ら
、
よ
り
以
上
に
消
費
者
志
向
的
で
あ
ら
ね
ば
な
ら
な
い
。

　
と
こ
ろ
が
、
流
通
も
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
る
が
、
消
費
も
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
る
。
さ
れ
ば
こ
そ
、
常
に
動
的
に
変
化
し
て
や
ま

な
い
消
費
者
研
究
が
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
、
そ
し
て
製
品
流
通
計
画
の
大
き
な
課
題
と
し
て
ク
ロ
ー
ズ
・
ア
ッ
プ
さ
れ
て
く
る
の
は
当
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然
の
こ
と
で
あ
る
◎

　
今
井
俊
博
氏
は
、
昭
和
二
〇
年
代
と
三
〇
年
代
と
の
生
活
環
境
の
違
い
に
つ
い
て
次
の
よ
う
に
言
っ
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
“
そ
れ
は
ま

ず
第
一
に
、
テ
レ
ビ
の
な
い
生
活
か
ら
『
テ
レ
ビ
の
あ
る
生
活
』
へ
の
変
化
で
あ
る
。
つ
ぎ
に
、
『
リ
ビ
ン
グ
・
キ
ッ
チ
ン
の
あ
る
生
活
』

の
登
場
で
あ
る
。
あ
る
い
は
、
　
『
新
製
品
の
輩
出
』
と
い
う
環
境
変
化
で
あ
る
。
こ
れ
に
関
連
し
て
メ
ー
カ
ー
サ
イ
ド
に
お
け
る
消
費
者

に
対
す
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
本
格
化
で
あ
る
。
あ
る
い
は
、
自
由
化
品
目
の
拡
大
が
、
三
〇
年
代
の
後
半
に
進
歩
し
た
こ
と
、
こ
れ
は

舶
来
品
に
対
す
る
イ
メ
ー
ジ
を
変
え
て
い
る
。
ア
メ
リ
カ
ナ
イ
ズ
の
第
二
段
階
と
か
、
コ
カ
コ
ロ
ニ
ゼ
ー
シ
ョ
ン
と
呼
ば
れ
る
状
況
が
い

っ
そ
う
進
行
し
て
い
る
。
建
設
者
と
し
て
都
市
に
流
入
し
た
人
口
が
、
居
住
者
と
し
て
都
市
周
辺
に
定
着
す
る
傾
向
が
強
ま
っ
た
時
期
で

あ
る
。
昭
和
三
〇
年
前
後
に
結
婚
し
、
世
帯
を
も
っ
た
夫
婦
は
、
結
婚
生
活
の
な
か
で
、
耐
久
消
費
財
革
命
を
経
験
し
、
い
ま
二
児
の
父

親
な
い
し
母
親
で
あ
る
。
そ
し
て
、
都
心
か
ら
数
十
分
の
と
こ
ろ
に
住
み
、
P
T
A
を
中
心
と
し
た
母
親
同
志
の
結
び
つ
き
が
見
ら
れ
る
。

大
都
市
で
は
、
バ
ス
通
り
裏
パ
タ
ー
ン
の
地
域
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
が
形
成
さ
れ
定
義
段
階
に
入
っ
て
き
て
い
る
。
販
売
産
業
内
部
に
お
け
る

構
造
変
化
が
、
ス
ー
パ
ー
や
大
型
衣
料
店
を
成
立
さ
せ
る
と
同
時
に
、
一
方
で
は
高
級
専
門
店
を
よ
り
強
く
成
立
さ
せ
よ
う
と
し
て
い
る
。

商
品
の
ラ
イ
フ
・
サ
イ
ク
ル
は
短
く
な
り
、
必
需
品
イ
メ
ー
ジ
を
も
つ
商
品
、
ぜ
い
た
く
品
イ
メ
ー
ジ
を
も
つ
商
品
グ
ル
ー
プ
に
移
動
が

行
な
わ
れ
て
い
る
。
高
い
貯
蓄
率
の
継
続
や
蓄
積
率
の
増
大
と
い
う
こ
と
も
あ
る
。
し
か
し
一
方
で
は
高
度
成
長
が
逆
に
つ
く
り
出
し
た

社
会
的
な
歪
み
が
、
新
し
い
問
題
を
提
供
し
て
い
る
。
”

　
つ
ま
り
、
こ
の
よ
う
に
、
昭
和
二
〇
年
代
と
三
〇
年
代
で
は
、
消
費
者
は
す
っ
か
り
変
っ
て
し
ま
っ
て
い
る
の
で
あ
る
。
だ
か
ら
、
十

年
前
の
消
費
者
を
見
る
頭
で
現
代
の
消
費
者
を
見
、
そ
し
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
や
る
と
す
れ
ば
、
そ
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
と
ん
で
も

な
い
誤
り
を
犯
す
こ
と
に
な
ろ
う
。
そ
し
て
、
そ
の
『
現
代
』
も
時
々
刻
々
と
変
り
つ
つ
あ
る
。
こ
こ
に
、
消
費
者
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス

の
研
究
が
、
し
か
庵
科
学
的
に
行
な
わ
れ
る
必
要
が
あ
る
わ
け
で
あ
る
。
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一
　
働
　
消
費
者
の
心
理
学
的
研
究

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
大
前
提
と
し
て
の
消
費
者
研
究
は
、
経
済
学
者
、
心
理
学
者
、
社
会
学
者
、
社
会
心
理
学
者
、
人
類
学
者
を
含
む

社
会
科
学
の
各
面
か
ら
研
究
さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
き
た
。
と
こ
ろ
で
、
最
近
の
経
済
環
境
の
変
化
に
伴
な
っ
て
、
消
費
者
購
買
決
定
に

関
す
る
研
究
が
、
社
会
科
学
が
開
発
し
た
『
行
動
原
理
i
箕
首
o
凶
℃
一
Φ
ω
o
h
げ
Φ
冨
≦
o
「
』
に
よ
っ
て
ア
プ
ロ
ー
チ
し
て
ゆ
く
こ
と
の
重

要
性
が
認
識
さ
れ
て
き
た
。
と
い
う
こ
と
は
、
予
見
と
か
予
測
と
い
う
見
地
か
ら
は
、
購
買
行
動
に
関
す
る
在
来
的
説
明
が
も
は
や
古
く

さ
く
な
っ
て
き
た
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
消
費
者
の
購
買
行
動
に
つ
い
て
説
明
す
る
さ
い
に
、
い
つ
い
か
な
る
時
で
も
、
理
性
的
な
消
費
者
は
、
効
用
を
最
大
限
に
す
る
と
い
う

た
だ
一
つ
の
目
標
に
向
っ
て
行
動
す
る
と
い
う
の
が
、
在
来
的
な
経
済
学
者
に
よ
る
説
明
で
あ
っ
た
。
し
た
が
っ
て
、
行
動
は
す
べ
て
環

境
的
刺
激
に
よ
っ
て
ひ
き
起
さ
れ
る
と
い
う
の
で
あ
る
。
あ
た
か
も
、
玉
突
き
の
玉
は
、
棒
の
衝
撃
力
に
応
じ
て
反
応
す
る
ご
と
く
だ
と

い
う
の
で
あ
る
。
同
じ
理
論
か
ら
す
れ
ば
、
販
売
は
価
格
の
変
化
に
反
応
し
、
借
入
れ
は
金
利
の
変
化
に
反
応
す
る
と
い
う
こ
と
に
な
る
。

こ
の
よ
う
な
相
関
関
係
論
一
本
槍
で
議
論
を
進
め
る
と
、
消
費
者
は
全
く
受
け
身
の
も
の
と
さ
れ
る
か
ら
、
消
費
者
は
与
え
ら
れ
た
刺
激

に
対
し
て
既
知
の
方
法
で
反
応
す
る
も
の
と
仮
定
さ
れ
、
そ
の
結
果
、
消
費
者
行
動
は
予
測
可
能
の
も
の
と
さ
れ
る
わ
け
で
あ
る
。

　
こ
の
在
来
的
学
説
に
反
し
て
、
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
学
派
（
O
Φ
ω
琶
仲
ω
島
。
9
。
h
℃
超
9
9
。
σ
q
団
）
と
い
う
新
し
い
考
え
方
が
支
持
さ
れ
る
よ
う

に
な
っ
て
き
た
。

（174）

　
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
心
理
学
（
O
①
ω
邑
θ
℃
超
9
9
。
ひ
q
ざ
O
婁
餌
与
゜
・
閤
ぎ
δ
ゆ
q
8
）
は
、
一
九
一
二
年
、
ヴ
ェ
ル
ト
ハ
イ
マ
ー
（
≦
段
§
Φ
【
∋
Φ
さ
竃
．
）
の

研
究
に
よ
っ
て
実
現
し
た
。
形
態
の
要
因
と
も
い
う
べ
き
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
要
因
の
発
見
に
よ
っ
て
開
発
さ
れ
た
。
多
数
の
刺
激
が
存
在
す
る
ば
あ
い
に
、

わ
れ
わ
れ
の
経
験
す
る
も
の
は
一
般
に
そ
の
刺
激
の
数
に
相
応
す
る
多
数
の
個
々
の
知
覚
内
容
で
は
な
く
し
て
、
そ
れ
よ
り
大
き
い
範
囲
に
わ
た
っ
て
、

た
が
い
に
関
連
し
、
ほ
か
か
ら
分
離
さ
れ
た
い
く
つ
か
の
ま
と
ま
り
で
あ
る
。
知
覚
経
験
の
こ
の
よ
う
な
ま
と
ま
り
と
分
離
、
あ
る
い
は
分
節
、
群
化

は
主
体
の
経
験
や
注
意
、
把
握
の
し
か
た
の
ご
と
き
任
意
性
に
よ
っ
て
も
影
響
さ
れ
る
が
、
基
本
的
に
は
経
験
的
所
与
相
互
の
内
容
的
関
係
に
よ
っ
て
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（
4
）

　
決
定
さ
れ
る
。
こ
れ
を
決
定
す
る
要
因
が
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
要
因
と
よ
ば
れ
る
。

　
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
心
理
学
に
よ
る
と
、
理
性
的
行
動
と
は
、
個
人
が
与
え
ら
れ
た
刺
激
や
外
部
の
出
来
事
を
い
か
に
感
知
す
る
か
の
機
能

で
あ
り
、
さ
ら
に
そ
の
よ
う
な
行
動
は
、
個
人
の
内
部
に
あ
る
機
能
に
対
し
て
要
求
さ
れ
る
い
く
つ
か
の
仲
介
変
数
（
葺
2
〈
①
三
轟
爵
冨
，

げ
奮
）
に
お
い
て
説
明
さ
れ
る
。
　
こ
れ
ら
の
変
数
は
、
消
費
者
の
精
神
的
、
心
霊
的
経
験
の
一
部
を
な
す
も
の
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。
刺

激
が
個
人
に
与
え
ら
れ
る
と
、
個
人
の
中
の
仲
介
変
数
の
組
合
せ
に
よ
っ
て
、
そ
れ
は
明
示
的
行
動
1
あ
ら
わ
な
行
動
（
O
＜
Φ
目
け
　
σ
①
げ
帥
く
【
O
「
）

と
な
っ
て
出
て
く
る
。
こ
の
関
係
は
次
の
第
3
図
の
よ
う
で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
明
示
的
行
動
　
　
　
　
　
　
　
　
こ
の
こ
と
を
、
例
え
ば
試
験
に
し
く
じ
っ
た
学
生
の
ば
あ
い
に
つ
い
て
み
て
み
よ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
↓

第3図

個 人

仲介変数

機
念
定
見
度
負
情
動
待

動
信
仮
偏
態
抱
感
情
期

社会的価値

　等　々

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
↓

　
　
　
　
　
　
　
　
刺
　
　
　
激

的
に
放
棄
し
て
し
ま
う
と
い
っ
た
よ
う
な
こ
と
で
あ
る
。

に
よ
っ
て
明
示
的
行
動
は
か
く
も
違
っ
て
く
る
の
で
あ
る
。

　
も
う
ひ
と
つ
の
例
と
し
て
、
値
下
げ
の
効
果
に
つ
い
て
、
在
来
的
な
『
刺
激
反
応
説
』
と
、
ゲ
シ
ュ
タ
ル
千
心
理
学
に
よ
る
『
刺
激

ー
仲
介
変
数
ー
反
応
説
』
と
の
相
違
に
つ
い
て
み
て
み
よ
う
。
価
格
弾
力
性
が
正
（
プ
ラ
ス
）
で
あ
る
消
費
財
を
値
下
げ
し
た
ば
あ

い
の
期
待
効
果
に
つ
い
て
で
あ
る
が
、
在
来
の
学
説
に
よ
る
と
、
一
定
の
値
下
げ
を
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
他
の
要
素
に
か
か
わ
ら
ず
あ

る
予
見
さ
れ
た
数
量
だ
け
売
上
げ
は
増
大
す
る
と
い
う
こ
と
に
な
る
。
と
こ
ろ
が
、
仲
介
変
数
が
導
入
さ
れ
て
く
る
と
、
消
費
者
は
、
価

う
。
試
験
に
失
敗
し
た
学
生
が
大
勢
い
た
ば
あ
い
に
、
そ
の
す
べ
て
の
学
生
か
ら
同

一
の
行
動
を
引
き
出
す
こ
と
は
期
待
で
き
な
い
で
あ
ろ
う
。
あ
る
学
生
は
失
敗
を
取

り
も
ど
す
た
め
に
猛
烈
な
勉
強
を
す
る
だ
ろ
う
し
、
他
の
学
生
は
試
験
の
し
く
じ
り

に
な
ん
と
か
か
ん
と
か
理
屈
を
つ
け
て
（
た
と
え
ば
出
題
が
悪
い
の
だ
と
い
っ
た
）
、
以

前
と
ち
っ
と
も
変
ら
な
い
行
動
を
続
け
る
で
あ
ろ
う
し
、
さ
ら
に
他
の
も
の
は
心
理

　
　
〃
試
験
に
失
敗
し
た
”
と
い
う
刺
激
は
同
じ
で
も
、
各
人
の
仲
介
変
数
の
相
違
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格
の
変
化
に
つ
い
て
の
彼
等
の
知
覚
に
応
じ
て
反
応
が
期
待
さ
れ
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
た
と
え
ば
、
あ
る
消
費
者
は
そ
の
値
下
げ
は

真
正
の
バ
ー
ゲ
ン
・
セ
ー
ル
だ
と
受
け
と
っ
て
、
そ
う
で
な
け
れ
ば
買
わ
な
い
時
で
も
そ
の
商
品
を
購
入
す
る
だ
ろ
う
。
他
の
消
費
者
は
、

そ
の
値
下
げ
を
過
剰
在
庫
を
抱
え
て
苦
し
ん
で
い
る
と
か
、
商
店
の
資
金
繰
り
悪
化
に
よ
る
値
下
げ
の
は
し
り
で
あ
る
と
み
て
、
従
っ
て

ま
だ
ま
だ
も
っ
と
値
下
げ
す
る
だ
ろ
う
と
い
う
こ
と
で
買
う
の
を
見
送
る
だ
ろ
う
。
さ
ら
に
別
の
消
費
者
は
、
値
下
げ
な
ん
か
に
は
な
ん

の
関
心
も
示
さ
な
い
も
の
も
い
る
だ
ろ
う
。

　
こ
の
よ
う
に
、
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
・
ア
プ
ロ
ー
チ
に
よ
る
と
、
値
下
げ
は
、
そ
う
単
純
に
、
直
接
的
に
売
上
げ
に
影
響
す
る
と
は
考
え
な

い
。
そ
う
で
な
く
て
、
値
下
げ
は
個
々
の
消
費
者
に
影
響
を
与
え
、
そ
し
て
こ
れ
ら
個
々
の
消
費
者
の
行
動
が
売
上
げ
に
影
響
す
る
と
み

る
の
で
あ
る
。

　
ゲ
シ
ュ
タ
ル
ト
心
理
学
者
は
、
こ
の
よ
う
な
仲
介
変
数
は
、
時
間
の
経
過
に
よ
る
新
し
い
学
習
と
経
験
と
に
よ
っ
て
絶
え
ず
変
化
し
て

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
5
）

ゆ
く
と
い
う
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
な
見
方
を
し
て
い
る
。
そ
の
状
況
は
、
第
4
図
に
示
す
ご
と
く
で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
≦
し
　
　
　
　
　
　
　
反
・
心
　
　
　
　
　
　
　
反
応
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
例
え
ば
、
　
『
週
刊
朝
日
』

第4図動態的仲介変数の図

　　　　　　誕　　生
　　　　　　　寺

　　　　　（学習と経験、

→
中介変数の

ミックス
第…時期）

刺
激

（新しL＞’｝r擁習と糸謬駆ミtt

　沖介変数の
Vしいミックス
@（第二時期）

刺
激

（辛斤しいf罫習と糸鍔験）

　仲介変数の
Vしいミックス
@（第．乱時期’

刺
激

同じことの連続）　
十

死亡

時
間
　
の
　
経
過

の
裏
表
紙
（
表
紙
の
四
）
に
、

二
週
問
お
き
に
S
印
ジ
ュ
ー

ス
の
全
頁
広
告
を
三
回
実
施

し
た
と
す
る
。
そ
の
ば
あ
い

の
広
告
コ
ピ
ー
は
三
回
と
も

同
一
の
も
の
を
使
っ
た
と
仮

定
す
る
。
あ
る
家
庭
の
主
婦



（177）現代マーケティングの展開77

が
、
三
回
と
も
こ
の
広
告
を
見
た
と
す
れ
ば
、
そ
の
主
婦
の
行
動
に
つ
い
て
次
の
よ
う
な
こ
と
が
み
ら
れ
る
。
第
一
回
目
の
広
告
の
時
に

は
彼
女
の
明
示
的
行
動
は
な
ん
ら
認
め
ら
れ
な
い
。
第
二
回
目
の
広
告
を
見
た
時
、
彼
女
は
そ
の
S
印
ジ
ュ
ー
ス
を
買
物
リ
ス
ト
に
加
、
兄

る
。
そ
し
て
第
三
回
目
の
広
告
を
見
た
あ
と
は
、
彼
女
は
そ
の
ジ
ュ
ー
ス
を
実
際
に
買
う
。
こ
の
場
合
、
刺
激
は
三
回
と
も
同
一
で
あ
る

が
反
応
は
異
っ
て
く
る
の
で
あ
る
。
明
示
的
行
動
の
変
化
は
、
三
回
に
わ
た
る
広
告
の
時
間
の
経
過
に
伴
な
う
仲
介
変
数
の
変
化
に
よ
る

も
の
で
あ
る
。
こ
れ
が
、
仲
介
変
数
の
時
間
に
よ
る
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
の
理
由
で
あ
る
。

　
㈹
　
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン

D
　
製
品
差
別
化
と
市
場
細
分
化
と
の
区
別

（　
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
（
市
場
細
分
化
）
は
、
本
来
は
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
ス
ト
ラ
テ
ジ
ー
（
製
品
戦
略
）
の
問
題
で
あ
る
か

ら
、
本
節
の
消
費
者
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
の
と
こ
ろ
で
の
べ
る
の
は
適
当
と
は
い
、
兄
な
い
が
、
こ
こ
で
は
便
宜
上
、
消
費
者
と
か
ら
み
合
わ

せ
て
み
て
み
よ
う
。

　
『
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
』
の
言
葉
は
、
一
九
五
六
年
に
ウ
エ
ン
デ
ル
・
ス
ミ
ス
教
授
が
バ
ー
リ
ン
ト
ン
で
行
な
わ
れ

た
セ
ミ
ナ
ー
で
最
初
に
使
わ
れ
た
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
セ
ミ
ナ
ー
の
内
容
は
、
ジ
ャ
ー
ナ
ル
・
オ
ブ
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
一
九

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
6
）

五
六
年
七
月
号
に
も
掲
載
さ
れ
た
。
こ
の
論
文
で
、
ウ
エ
ン
デ
ル
・
ス
ミ
ス
教
授
（
＜
『
O
コ
島
Φ
一
一
　
男
゜
　
Q
o
ヨ
一
仲
庁
F
）
は
、
製
品
差
別
化
（
只
。
含
9

農
h
Φ
器
コ
欝
ぎ
口
）
と
市
場
細
分
化
（
ヨ
鋤
爵
Φ
梓
ω
Φ
σ
q
∋
Φ
曇
註
§
）
と
の
間
の
区
別
を
明
ら
か
に
し
て
い
る
。

　
市
場
戦
略
の
一
つ
と
し
て
、
市
場
の
集
合
化
（
O
O
コ
く
O
「
ぴ
Q
Φ
「
F
O
O
）
が
あ
る
。
　
こ
れ
は
、
バ
ラ
ィ
エ
テ
ィ
の
あ
る
製
品
に
対
す
る
沢
山
の
個

々
の
市
場
需
要
を
、
少
数
の
限
定
し
た
ラ
イ
ン
の
製
品
に
集
合
化
し
、
そ
の
代
り
に
強
力
な
広
告
、
販
売
促
進
に
よ
っ
て
、
こ
の
少
数
の

ラ
イ
ン
へ
購
買
を
集
中
さ
せ
る
よ
う
に
も
っ
て
ゆ
こ
う
と
い
う
も
の
で
あ
る
。
仮
り
に
、
あ
る
製
品
に
対
す
る
需
要
の
タ
イ
プ
が
三
〇
あ

る
と
す
れ
ば
、
三
〇
種
類
の
製
品
を
つ
く
る
こ
と
を
や
ら
ず
に
、
五
種
の
タ
イ
プ
に
限
定
し
、
す
べ
て
の
消
費
者
が
こ
の
五
種
の
タ
イ
プ
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の
製
品
に
そ
の
需
要
を
起
す
よ
う
に
プ
ロ
モ
ー
ト
し
て
い
こ
う
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
そ
う
す
れ
ば
、
そ
の
一
つ
の
タ
イ
プ
の
製
品
は
、

マ
ス
．
プ
ロ
ダ
ク
シ
ョ
ン
の
利
益
を
享
受
で
き
る
だ
け
の
大
き
さ
の
量
に
ま
と
め
る
こ
と
が
で
き
る
。
こ
れ
は
製
品
差
別
化
の
戦
略
で
あ

る
。　

し
か
し
、
あ
る
場
合
に
は
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
性
格
よ
り
し
て
、
数
多
く
の
分
散
し
た
需
要
そ
の
も
の
を
受
け
入
れ
て
、
製
品
ラ
イ
ン
や

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
を
そ
れ
に
合
わ
せ
て
い
っ
た
方
が
よ
い
こ
と
も
あ
る
。
つ
ま
り
、
会
社
の
製
品
は
、
細
分
化
さ
れ
た
、
特
異
の
市

場
の
セ
グ
メ
ン
ト
（
分
節
）
の
要
求
を
満
足
さ
せ
て
い
く
の
だ
と
い
う
精
密
さ
、
あ
る
い
は
キ
メ
の
細
か
さ
を
強
調
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、

異
種
、
異
質
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
対
し
て
商
品
化
の
戦
略
を
行
な
っ
て
い
こ
う
と
す
る
も
の
で
あ
る
。
亡
の
よ
う
に
、
需
要
の
側
に
お
い
て

同
質
性
が
な
い
と
い
う
こ
と
は
、
顧
客
が
さ
ま
ざ
ま
で
あ
り
、
欲
求
も
さ
ま
ざ
ま
で
あ
り
、
他
人
が
買
う
の
と
同
じ
よ
う
な
も
の
は
買
い

た
く
な
い
と
い
う
排
他
的
独
占
欲
に
よ
る
こ
と
も
あ
る
。
し
か
し
、
い
ず
れ
に
し
て
も
、
こ
の
よ
う
な
需
要
側
の
様
々
な
要
求
に
合
わ
せ

て
製
品
計
画
を
行
な
っ
て
い
く
時
に
、
市
場
細
分
化
で
あ
る
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
の
戦
略
が
成
立
す
る
。

　
製
品
差
別
化
と
市
場
細
分
化
は
、
共
に
不
完
全
競
争
の
形
成
と
密
接
な
関
連
が
あ
る
。
し
か
し
、
両
者
は
区
別
し
て
考
え
る
こ
と
が
必

要
で
あ
る
。
前
述
の
説
明
で
も
明
ら
か
な
よ
う
に
、
製
品
差
別
化
は
、
供
給
側
の
意
志
へ
需
要
を
引
っ
ぱ
っ
て
く
る
こ
と
を
意
味
す
る
。

つ
ま
り
、
個
々
の
企
業
の
市
場
に
提
供
す
る
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
へ
合
わ
せ
る
よ
う
に
需
要
曲
線
を
変
え
て
ゆ
こ
う
と
す
る
こ
こ
ろ
み
で
あ

る
。
こ
れ
に
対
し
て
、
市
場
細
分
化
は
反
対
に
需
要
の
側
に
立
っ
て
、
消
費
者
や
ユ
ー
ザ
ー
の
要
求
に
対
し
て
、
製
品
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
活
動
を
合
理
的
に
、
し
か
も
よ
り
精
密
に
ア
ジ
ャ
ス
ト
し
て
い
こ
う
と
い
う
戦
略
で
あ
る
。

　
製
品
差
別
化
に
成
功
し
た
ば
あ
い
は
、
企
業
は
幅
の
広
い
、
一
般
的
な
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
お
け
る
水
平
的
な
シ
ェ
ア
ー
を
獲
得
す
る
こ
と

が
で
き
る
の
に
対
し
て
、
市
場
細
分
化
戦
略
に
成
功
し
た
ば
あ
い
は
、
幅
は
狭
い
が
、
し
た
が
っ
て
限
定
さ
れ
た
市
場
で
は
あ
る
が
、
そ

の
代
り
に
垂
直
的
な
、
深
い
マ
ー
ケ
ッ
ト
を
獲
得
で
き
る
と
い
う
こ
と
も
両
者
の
相
違
点
で
あ
る
。
こ
の
関
係
は
、
第
5
図
に
示
し
て
お
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＼
／
／
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／
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〃
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（マーケット・セグメンテーション）

　　　　　『市髪易細分fヒ

シ
の
冷
蔵
庫
を
発
売
す
る
ば
あ
い
、
そ
れ
は
既
に
別
に
ブ
リ
！
ザ
ー
を
所
有
し
て
い
て
、

要
求
し
な
い
客
層
の
た
め
に
市
場
を
セ
グ
メ
ン
ト
し
た
製
品
で
あ
る
と
い
う
意
味
で
市
場
細
分
化
で
あ
る
。
従
っ
て
、

ー
ケ
ッ
ト
の
幅
は
広
く
は
な
い
け
れ
ど
も
、
別
に
フ
リ
ー
ザ
ー
を
所
有
し
て
い
る
客
層
に
対
し
て
は
深
く
突
っ
込
ん
だ
マ
ー
ケ
ッ
ト
を
開

　
　
る
こ
と
が
で
き
る
。

　
ス
ミ
ス
教
授
は
、
製
品
差
別
化
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
対
す
る
促
進
的
戦
略
な
い
し
ア
プ
ロ
ー
チ
（
只
。
ヨ
。
ぎ
δ
一
ω
9
冨
ゆ
q
《
。
「
摺
只
8
島
）

で
あ
る
の
に
対
し
て
、
市
場
細
分
化
は
、
む
し
ろ
製
品
的
戦
略
（
ヨ
霞
9
雪
象
ω
冒
σ
q
°
・
＃
舞
Φ
ひ
q
望
）
で
あ
る
と
み
て
い
る
。

の
　
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
に
つ
い
て
の
議
論

（　
と
こ
ろ
で
、
右
に
の
べ
た
よ
う
な
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
（
市
場
細
分
化
）
は
、
所
得
に
よ
る
細
分
化
、
地
域
に
よ
る
細

分
化
、
年
齢
に
よ
る
細
分
化
、
性
別
に
よ
る
細
分
化
、
職
業
に
よ
る
細
分
化
、
所
属
す
る
団
体
に
よ
る
細
分
化
、
セ
ン
ス
に
よ
る
細
分
化
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
7
）

性
格
に
よ
る
細
分
化
、
購
買
動
機
に
よ
る
細
分
化
、
購
買
慣
習
に
よ
る
細
分
化
等
が
考
え
ら
れ
る
。
し
か
し
、
こ
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ

メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
に
関
し
て
は
、
わ
が
国
で
も
い
ろ
い
ろ
な
議
論
が
な
さ
れ
て
い
る
。

　
一
つ
の
問
題
点
は
、
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
っ
て
市
場
を
細
か
く
分
節
化
し
て
ゆ
く
の
は
結
構
で
あ
る
が
、
そ
の
た
め
に
一
品
種

い
た
が
、
こ
の
図
を
見
れ
ば
よ
く
わ
か
る
で
あ

ろ
う
。

　
例
え
ば
、
電
気
冷
蔵
庫
で
霜
取
り
装
置
を
つ

け
た
製
品
を
販
売
す
る
場
合
、
そ
れ
は
、
そ
れ

に
つ
い
て
の
幅
広
い
一
般
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
を
持

つ
か
ら
、
製
品
差
別
化
で
あ
る
が
、
冷
凍
室
ナ

冷
蔵
庫
の
中
に
冷
凍
室
が
あ
る
こ
と
を
も
は
や

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
こ
の
ば
あ
い
は
マ
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の
生
産
ロ
ッ
ト
が
減
少
し
て
、
マ
ス
・
プ
ロ
ダ
ク
シ
ョ
ン
が
成
り
立
た
な
く
な
り
は
し
な
い
か
、
そ
れ
に
よ
る
経
済
的
合
理
性
か
ら
の
逆

行
の
問
題
で
あ
る
。
第
二
に
、
わ
が
国
で
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
．
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
が
、
前
に
も
の
べ
た
よ
う
に
本
来
的
意
味
、
つ
ま
り

製
品
戦
略
と
し
て
の
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
か
ら
は
な
れ
て
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
面
に
お
け
る
小
細
工
に
重
点
が
置
か
れ
て
は
い
な
い
か

と
い
う
こ
と
。
日
本
的
な
生
産
の
『
た
て
割
り
主
義
』
、
つ
ま
り
各
メ
ー
カ
ー
が
な
ん
で
も
か
で
も
全
品
種
の
製
造
、
販
売
を
強
行
す
る
と

い
う
『
全
品
目
生
産
主
義
』
、
さ
ら
に
別
言
す
れ
ば
欧
米
に
お
け
る
よ
う
な
、
合
理
的
な
メ
ー
カ
ー
問
の
専
門
化
に
よ
る
分
業
生
産
が
行
な

わ
れ
が
た
い
わ
が
国
に
お
い
て
は
、
メ
ー
カ
ー
ご
と
に
セ
グ
メ
ン
ト
の
一
つ
一
つ
を
担
当
す
る
、
と
い
っ
た
よ
う
な
大
局
的
見
地
に
た
っ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
8
）

た
合
理
主
義
は
、
望
む
べ
く
も
な
い
と
い
っ
た
問
題
の
ご
と
き
で
あ
る
。

　
た
し
か
に
こ
の
よ
う
な
問
題
点
は
大
い
に
考
え
る
べ
き
余
地
を
包
蔵
し
て
い
る
。
な
ん
で
も
か
で
も
細
分
化
す
れ
ば
よ
い
の
だ
と
い
う

こ
と
で
、
生
産
面
で
も
販
売
面
で
も
経
済
性
の
限
界
を
突
破
し
て
、
コ
ス
ト
・
ア
ッ
プ
の
障
害
に
直
面
す
る
こ
と
は
ナ
ン
セ
ン
ス
で
あ
る
。

ま
た
、
製
品
戦
略
と
し
て
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
が
本
則
で
あ
る
の
に
、
製
品
は
同
じ
も
の
を
、
た
だ
広
告
や
販
売
促

進
の
ア
ッ
ピ
ー
ル
だ
け
で
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
を
行
な
お
う
と
す
る
の
は
、
ま
さ
し
く
小
細
工
で
あ
る
。

　
し
か
し
、
効
果
的
な
真
の
意
味
の
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
を
行
な
う
こ
と
に
よ
っ
て
、
そ
の
セ
グ
メ
ン
ト
し
た
市
場
を

垂
直
的
に
大
き
く
開
拓
し
て
新
し
い
需
要
を
喚
起
す
る
こ
と
に
成
功
す
る
な
ら
ば
、
ま
た
そ
の
セ
グ
メ
ン
ト
し
た
市
場
に
対
す
る
量
が
、

そ
う
で
な
い
場
合
の
量
よ
り
も
少
く
て
、
多
少
の
コ
ス
ト
・
ア
ッ
プ
が
あ
っ
て
も
、
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
を
行
な
っ
た
結
果
、
従
来
以

上
の
高
価
格
で
販
売
が
で
き
、
投
下
資
本
利
益
率
に
お
い
て
プ
ラ
ス
に
な
る
な
ら
ば
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
は
経
営
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
と
し
て
立
派
に
成
り
立
つ
の
で
あ
る
。
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五
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
理
念
と
科
学

　
ω
　
経
営
理
念
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念

　
さ
て
、
以
上
、
第
一
節
か
ら
第
四
節
ま
で
の
べ
て
き
た
諸
問
題
、
す
な
わ
ち
、
現
代
市
場
の
特
質
、
そ
れ
は
寡
占
的
市
場
形
成
と
大
メ

ー
カ
ー
の
流
通
支
配
、
流
通
や
消
費
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
と
い
う
問
題
で
あ
る
が
、
こ
れ
ら
は
現
代
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
考
え
て
い
く
ば

あ
い
の
前
提
条
件
に
し
て
深
く
掘
り
下
げ
て
研
究
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
も
っ
と
も
、
前
節
ま
で
で
は
、
単
に
前
提
条
件
と
し
て
の
解

明
に
と
ど
ま
ら
ず
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
関
連
せ
し
め
て
随
所
に
問
題
の
核
心
に
つ
い
て
も
ふ
れ
て
き
た
わ
け
で
あ
る
が
、
こ
こ
で
、
改

め
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
問
題
を
、
正
面
か
ら
と
り
上
げ
て
検
討
し
て
み
た
い
と
思
う
。

D
　
モ
ン
サ
ン
ト
・
ケ
ミ
カ
ル
社
の
経
営
理
念

（　
は
じ
め
に
、
経
営
理
念
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
と
の
関
連
性
に
つ
い
て
考
え
て
み
た
い
。
経
営
理
念
に
つ
い
て
は
、
ド
ラ
ッ
カ
i
教

授
そ
の
他
諸
学
者
の
問
で
も
い
ろ
い
ろ
の
議
論
が
展
開
さ
れ
て
い
る
こ
と
は
周
知
の
と
こ
ろ
で
あ
る
。
こ
こ
で
は
、
経
営
理
念
を
つ
か
む

；
の
手
が
が
か
り
と
し
て
、
モ
ン
サ
ン
ー
・
ケ
ミ
カ
ル
社
の
経
営
理
念
に
つ
い
て
み
る
と
・
左
の
通
り
で
あ
菊

　
　
　
モ
ン
サ
ン
ト
・
ケ
ミ
カ
ル
社
の
経
営
理
念

　
モ
ン
サ
ン
ト
．
ケ
ミ
カ
ル
社
は
、
一
群
の
入
々
や
機
関
が
彼
等
の
金
を
投
入
し
、
個
人
に
つ
い
て
は
そ
の
労
働
、
頭
脳
、
才
能
と
い
っ

た
サ
ー
ビ
ス
を
提
供
し
、
政
府
は
法
律
に
よ
る
保
護
を
提
供
す
る
と
い
う
形
に
お
け
る
グ
ル
ー
プ
努
力
体
で
あ
る
。
会
社
の
目
的
は
、
こ

れ
ら
の
貢
献
者
へ
、
彼
等
の
提
供
す
る
努
力
に
対
し
て
最
も
公
平
な
オ
プ
テ
ィ
マ
ム
（
最
適
の
も
の
）
を
還
元
す
る
こ
と
で
あ
る
。
加
う
る

に
、
こ
の
グ
ル
ー
プ
努
力
体
は
〃
沈
黙
の
受
益
者
”
、
す
な
わ
ち
公
衆
を
も
っ
て
い
る
。

　
わ
が
社
の
考
、
兄
方
に
よ
る
と
、
　
『
オ
プ
テ
ィ
マ
ム
』
と
は
均
衡
の
と
れ
た
最
善
（
げ
巴
雪
8
島
σ
①
ω
梓
）
を
意
味
す
る
。
こ
れ
は
、
常
に
か
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な
ら
ず
し
も
マ
キ
シ
マ
ム
（
最
大
）
で
は
な
い
。
例
え
ば
、
株
主
に
対
す
る
マ
キ
シ
マ
ム
の
還
元
を
税
引
後
純
利
益
の
一
〇
〇
％
と
す
る
こ

と
は
、
会
社
の
究
極
的
な
福
祉
に
と
っ
て
は
オ
プ
テ
ィ
マ
ム
と
は
い
え
ず
、
そ
れ
は
と
り
も
な
お
さ
ず
株
主
に
と
っ
て
も
オ
プ
テ
ィ
マ
ム

で
は
な
い
か
ら
で
あ
る
。

　
会
社
の
目
的
は
次
の
通
り
で
あ
る
。

最
適
の
利
潤
（
O
℃
ユ
∋
二
∋
零
o
葺
ω
）

　
　
会
社
全
体
と
し
て
の
長
期
的
見
地
か
ら
、
そ
し
て
各
製
品
ラ
イ
ン
の
そ
れ
ぞ
れ
か
ら
最
適
の
利
潤
を
獲
得
す
る
こ
と
。

最
適
の
売
上
高
（
O
で
ニ
ヨ
¢
∋
Q
り
巴
Φ
ω
＜
。
ピ
∋
Φ
）

　
　
会
社
全
体
と
し
て
、
ま
た
そ
れ
ぞ
れ
の
製
品
ラ
イ
ン
に
お
い
て
、
す
べ
て
の
要
素
を
考
慮
し
た
最
適
の
売
上
高
を
達
成
す
る
こ
と
。

最
適
の
コ
ス
ト
（
○
℃
二
3
瓜
ヨ
O
。
ω
け
ω
）

　
　
会
社
全
体
と
し
て
、
ま
た
そ
れ
ぞ
れ
の
製
品
ラ
イ
ン
と
し
て
、
最
適
の
製
造
コ
ス
ト
（
最
適
の
利
潤
に
対
す
る
長
期
的
最
低
の
コ
ス
ト
）

　
を
達
成
す
る
こ
と
。

最
適
の
サ
ー
ビ
ス
（
O
℃
二
∋
信
∋
ω
①
三
8
ω
）

　
　
会
社
の
顧
客
、
株
主
、
従
業
員
、
仕
入
先
お
よ
び
公
衆
に
対
し
て
、
す
ぐ
れ
た
サ
ー
ビ
ス
を
遂
行
で
き
る
よ
う
な
会
社
で
あ
り
、
商

　
品
ラ
イ
ン
で
あ
る
こ
と
。

最
適
の
収
益
の
使
用
と
配
分
（
O
呂
∋
自
ヨ
d
ω
Φ
四
a
虫
ω
三
げ
¢
ぎ
コ
。
h
中
。
8
巴
ω
）

　
　
製
品
お
よ
び
サ
ー
ビ
ス
の
売
上
げ
か
ら
の
収
益
を
、
顧
客
、
株
主
、
従
業
員
、
仕
入
先
、
公
衆
の
利
益
の
均
衡
の
と
れ
た
最
善
の
形

　
で
使
用
し
、
配
分
す
る
こ
と
、

最
適
の
顧
客
、
従
業
員
お
よ
び
公
衆
関
係
（
O
℃
鼠
ヨ
信
ヨ
9
°
。
8
ヨ
①
♪
国
∋
℃
δ
団
Φ
Φ
』
巳
雪
藍
。
因
Φ
巨
冨
ω
）
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ヒ
ュ
ー
マ
ン
・
リ
レ
ー
シ
ョ
ン
ズ
の
す
べ
て
に
真
の
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
を
と
っ
て
、
顧
客
、
株
主
、
従
業
員
、
仕
入
先
お
よ
び
公
衆

　
の
好
意
を
獲
得
し
、
獲
得
す
る
に
価
い
す
る
行
動
を
と
り
、
か
つ
そ
れ
を
保
持
す
る
こ
と
。

最
適
の
会
社
お
よ
び
そ
の
経
営
へ
の
信
頼
（
O
o
二
∋
¢
∋
0
8
ま
①
コ
8
ぎ
け
げ
①
O
。
暑
餌
昌
署
α
雰
ζ
彗
四
σ
q
Φ
ヨ
雪
酔
）

　
　
会
社
の
目
的
、
主
義
、
行
動
に
よ
っ
て
、
顧
客
、
株
主
、
従
業
員
、
仕
入
先
、
公
衆
か
ら
、
会
社
お
よ
び
そ
の
経
営
に
つ
い
て
信
頼

　
を
産
み
出
し
、
　
『
人
類
に
奉
仕
す
る
産
業
へ
の
奉
仕
（
。
。
興
≦
・
σ
q
写
α
器
＃
団
乏
三
。
げ
。
り
巽
く
Φ
ω
と
睾
三
己
）
』
な
る
ス
ロ
ー
ガ
ン
に
恥
か
し

　
か
ら
ぬ
よ
う
に
す
る
こ
と
。

　
以
上
は
、
モ
ン
サ
ン
ト
・
ケ
ミ
カ
ル
社
の
経
営
フ
ィ
ロ
ソ
フ
ィ
ー
で
あ
る
が
、
　
こ
れ
は
要
約
し
て
『
七
つ
の
最
適
　
　
ω
①
＜
Φ
コ
O
窟
学

日
ロ
ヨ
ω
の
達
成
』
と
で
も
い
え
る
で
あ
ろ
う
。

の
　
経
営
理
念
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
の
領
域

（　
モ
ン
サ
ル
ト
・
ケ
ミ
カ
ル
社
の
経
営
理
念
に
も
み
ら
れ
る
が
、
顧
客
、
株
主
、
従
業
員
、
仕
入
先
、
公
衆
と
の
問
の
調
和
的
利
益
の
達

成
、
し
か
も
そ
れ
は
長
期
的
観
点
に
お
け
る
調
和
的
利
益
で
な
く
て
は
な
ら
な
い
。
そ
の
た
め
に
は
、
最
適
の
利
潤
（
必
ず
し
も
最
大
で
は

な
い
）
の
確
保
が
必
要
で
あ
り
、
そ
れ
は
企
業
の
維
持
、
存
続
と
も
密
接
に
関
連
し
、
従
業
員
に
対
す
る
フ
ェ
イ
バ
ラ
ブ
ル
な
雇
用
機
会

の
提
供
で
も
あ
り
、
社
会
資
本
に
対
す
る
責
任
あ
る
調
達
と
運
用
で
あ
り
、
な
に
よ
り
も
、
最
適
の
製
品
、
サ
ー
ビ
ス
の
市
場
へ
の
提
供

活
動
に
よ
る
公
衆
へ
の
貢
献
で
も
あ
り
、
こ
れ
ら
が
総
合
さ
れ
て
、
企
業
の
社
会
的
責
任
の
遂
行
と
い
う
姿
を
現
出
す
る
こ
と
に
な
る
わ

け
で
あ
る
。

　
こ
れ
に
対
し
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
は
、
企
業
が
市
場
に
提
供
す
る
製
品
、
サ
ー
ビ
ス
に
つ
い
て
、
消
費
者
利
益
と
企
業
利
益
と

の
調
和
の
達
成
と
い
う
と
こ
ろ
に
そ
の
領
域
が
あ
る
も
の
と
考
え
て
よ
い
。
従
っ
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
は
よ
り
大
き
い
領
域
と
し

て
の
経
営
理
念
の
中
に
、
そ
の
一
部
と
し
て
存
在
す
る
。
け
れ
ど
も
、
そ
れ
は
、
全
体
の
中
の
一
部
と
い
う
考
え
方
で
は
な
く
て
、
経
営
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理
念
の
領
域
の
大
部
分
を
オ
ー
バ
ー
ラ
ッ
プ
へ
重
複
）
し
て
カ
バ
ー
す
る
ご
と
き
領
域
と
し
て
考
え

一
蕊
　
　
　
　
　
る
。
そ
れ
は
、
第
・
図
に
示
す
ご
と
き
形
に
な
る
。

念
グ
理
ン
　
　
　
　
　
　
　
念
㌃
　
　
　
　
消
費
者
志
向
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
の
基
本
で
あ
る
と
同
時
に
、
経
営
理
念
と
し
て
も
基
本

騨
　
　
　
理
∴
．
・
こ
あ
見
け
れ
ζ
そ
れ
だ
か
ら
と
い
っ
て
了
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
は
・
イ
占
ー
ル
・
響

　
ケ
咽
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
．
蕊
　
理
念
で
あ
る
と
い
っ
て
し
ま
う
の
は
行
き
過
ぎ
で
あ
る
。
経
営
理
念
に
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理

第　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
念
だ
け
で
は
カ
バ
ー
で
き
な
い
領
域
が
あ
る
か
ら
だ
。
す
な
わ
ち
そ
れ
は
、
前
に
も
ふ
れ
た
よ
う

に
、
一
つ
は
労
働
市
場
に
お
い
て
フ
ェ
イ
バ
ラ
ブ
ル
な
雇
用
機
会
を
提
供
す
る
こ
と
に
よ
る
、
雇
用
を
通
ず
る
社
会
的
責
任
で
あ
り
、
も

う
一
つ
は
、
資
本
市
場
に
お
い
て
有
利
か
つ
安
定
的
な
資
本
の
調
達
と
運
用
を
遂
行
す
る
こ
と
に
よ
る
、
資
本
を
通
じ
て
の
社
会
的
責
任

の
領
域
が
あ
る
か
ら
で
あ
る
。
こ
の
二
つ
は
、
直
接
的
に
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
の
対
象
に
は
な
ら
な
い
が
、
経
営
理
念
と
し
て
は
重

要
な
対
象
と
な
る
で
あ
ろ
う
。

　
②
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト

　
さ
て
、
以
上
の
べ
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
の
問
題
は
、
い
わ
ゆ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
に
よ
っ
て
そ
の
考
え
方
が

一
層
明
瞭
に
な
っ
て
く
る
。
こ
の
意
味
で
、
以
下
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
に
つ
い
て
考
察
し
て
み
た
い
と
思
う
。

　
ま
ず
、
経
営
者
志
向
の
方
向
は
、
ア
メ
リ
カ
で
は
大
き
く
は
三
つ
の
時
期
に
分
け
て
考
え
ら
れ
て
い
る
。
第
一
は
、
一
九
〇
〇
年
か
ら

一
九
三
〇
年
の
間
で
、
生
産
志
向
の
時
代
で
あ
る
と
さ
れ
る
。
第
二
は
、
一
九
三
〇
年
か
ら
一
九
五
〇
年
の
間
で
、
販
売
管
理
志
向
の
時

代
で
あ
り
、
そ
し
て
第
三
は
、
一
九
五
〇
年
か
ら
今
日
に
至
る
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
の
時
代
で
あ
る
。
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
の
問
題
を
考
え
る
に
当
っ
て
、
こ
の
経
営
者
志
向
の
方
向
が
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
在
り
方
に
も
重
大
な
関
係
が
あ
り
、
そ
し
て
結

論
的
に
言
う
な
ら
ば
、
現
代
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
を
前
提
と
す
る
理
念
で
あ
り
活
動
で
あ
ら
ね
ば
な
ら
な
い
。
こ
の
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意
味
で
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
思
考
と
も
い
う
べ
き
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
（
ζ
p
葺
Φ
晋
α
q
8
5
8
讐
）
の
闘
題
の
解
明
か
ら
入
っ
て

い
き
た
い
。

　
日
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
へ
の
発
展
段
階

　
す
で
に
の
べ
た
ご
と
く
、
生
産
志
向
ー
↓
販
売
管
理
志
向
↓
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
の
発
展
段
階
に
お
い
て
、
第
一

の
生
産
志
向
の
段
階
で
は
、
経
営
者
の
目
が
主
と
し
て
能
力
創
造
、
生
産
方
法
、
そ
し
て
大
量
生
産
へ
と
向
け
ら
れ
て
い
た
。
学
者
と
し

て
は
テ
イ
ラ
i
、
エ
マ
ー
ス
ン
、
ギ
ル
ブ
レ
ス
の
時
代
で
あ
る
。
そ
れ
は
『
販
売
部
は
工
場
が
製
造
し
た
も
の
を
何
に
よ
ら
ず
売
る
べ
き

だ
』
と
い
う
、
生
産
優
先
、
生
産
支
配
の
時
期
で
あ
っ
た
。

　
一
九
一
二
年
、
A
・
W
・
シ
ョ
ウ
（
》
「
O
げ
ノ
＜
°
　
Q
り
げ
①
≦
）
が
、
配
給
に
つ
い
て
の
組
識
的
研
究
を
提
唱
し
て
以
来
、
よ
う
や
く
販
売
の
重

要
性
が
認
識
さ
れ
始
め
、
生
産
志
向
は
販
売
管
理
志
向
の
時
代
へ
と
移
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。
そ
れ
は
ラ
ル
フ
・
ボ
ル
ソ
デ
ィ
氏
の
有
名

な
文
句
に
端
的
に
示
さ
れ
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
『
巨
大
な
利
潤
へ
の
秘
決
が
“
生
産
だ
、
よ
り
多
く
の
生
産
だ
、
そ
し
て
も
っ
と
多
く
の

生
産
だ
”
と
い
っ
た
時
代
は
過
ぎ
去
り
つ
つ
あ
る
。
生
産
の
黄
金
時
代
は
す
で
に
過
去
で
あ
る
。
そ
し
て
販
売
の
時
代
が
や
っ
て
き
た
。
』

　
販
売
部
長
の
地
位
は
強
化
さ
れ
た
。
け
れ
ど
も
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
と
異
る
と
こ
ろ
は
、
販
売
部
長
の
地
位
は
確

か
に
強
化
さ
れ
た
け
れ
ど
も
、
そ
の
販
売
部
長
の
職
務
評
価
や
彼
の
報
酬
は
、
販
売
高
の
レ
ベ
ル
で
測
定
さ
れ
た
。
も
っ
と
も
利
益
が
全

く
無
視
さ
れ
た
わ
け
で
は
な
い
が
、
販
売
部
長
は
利
潤
責
任
は
ほ
と
ん
ど
な
く
、
ま
た
『
売
上
高
が
上
が
れ
ば
利
潤
も
大
き
く
な
る
』
と

い
う
仮
定
が
当
り
前
の
こ
と
と
さ
れ
る
時
代
で
あ
っ
た
の
で
あ
る
。

　
と
こ
ろ
が
、
さ
ら
に
時
代
は
変
っ
た
。
生
産
お
よ
び
販
売
の
志
向
は
、
単
に
量
的
な
売
上
高
で
は
な
く
て
、
利
潤
お
よ
び
投
下
資
本
収

益
に
あ
る
こ
と
が
強
調
さ
れ
る
よ
う
に
な
つ
た
。
そ
し
て
、
　
『
生
産
に
先
行
す
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
』
の
概
念
が
確
立
し
て
き
た
の
で
あ

る
。
々
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
に
お
け
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
役
割
に
つ
い
て
、
マ
ッ
ケ
イ
氏
（
国
α
≦
舞
q
。
。
・
ヨ
。
蚕
罵
）
は
次
の
よ
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う
に
い
っ
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
　
『
伝
統
的
セ
ー
ル
ス
思
考
の
も
と
で
は
、
技
師
達
は
製
品
の
設
計
を
行
な
い
、
製
造
部
が
そ
れ
を
製
造

し
、
そ
れ
か
ら
販
売
部
の
人
々
が
そ
れ
を
売
る
。
こ
れ
に
対
し
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
思
考
の
も
と
で
は
、
す
べ
て
の
ビ
ジ
ネ
ス
・
プ
ロ
セ

ス
は
市
場
調
査
と
販
売
予
測
か
ら
出
発
す
る
。
な
ぜ
な
ら
ば
全
経
営
計
画
の
樹
立
の
た
め
に
は
、
し
っ
か
り
し
た
、
事
実
に
よ
る
、
そ
し

て
消
費
者
志
向
的
基
盤
の
上
で
具
現
さ
れ
ね
ば
な
ら
な
い
か
ら
で
あ
る
。
従
っ
て
、
販
売
責
任
を
伴
な
う
経
営
機
能
は
経
営
計
画
プ
ロ
セ

ス
の
全
段
階
に
参
加
す
る
の
で
あ
る
』
。
こ
こ
に
、
ト
ー
タ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
考
え
方
が
現
わ
れ
て
く
る
。

　
ロ
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
の
意
義

　
と
こ
ろ
で
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
概
念
な
い
し
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
思
考
と
も
い
う
べ
き
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
は
、
消
費
者

志
向
と
組
織
形
成
の
二
つ
の
側
面
を
も
つ
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
従
っ
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
は
『
消
費
者
利
益
と
企
業

利
益
を
両
立
さ
せ
る
目
的
の
た
め
の
全
社
的
努
力
の
動
員
、
利
用
、
統
制
に
関
す
る
経
営
哲
学
で
あ
る
』
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
こ
の
意
味
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
を
さ
ら
に
分
解
し
て
説
く
な
ら
ば
、
次
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
①
企
業
の
存
立
、
成
長
、
安
定
と
の
関
連
に
お
い
て
、
『
消
費
者
に
な
に
を
な
す
べ
き
か
』
の
全
社
的
な
経
営
者
意
識
、
認
識
で
あ

　
　
る
。

　
②
個
々
の
部
門
の
決
定
お
よ
び
行
為
の
諸
部
門
間
連
携
に
関
す
る
全
社
的
経
営
者
意
識
で
あ
る
。

　
③
選
ば
れ
た
消
費
者
問
題
を
解
決
す
る
た
ゆ
に
設
計
さ
れ
た
製
品
、
サ
ー
ビ
ス
の
イ
ノ
ベ
イ
シ
ョ
ン
に
関
す
る
全
社
的
経
営
者
意
識

　
　
で
あ
る
。

　
④
新
製
品
の
導
入
の
効
果
が
、
現
在
お
よ
び
将
来
に
お
い
て
企
業
の
利
益
情
勢
に
い
か
に
寄
与
す
る
か
に
関
す
る
ゼ
ネ
ラ
ル
・
マ
ネ

　
　
ジ
ャ
ー
の
問
題
で
あ
る
。

　
⑤
　
社
員
の
連
携
と
相
互
作
用
に
も
と
ず
き
、
こ
れ
ら
社
員
の
理
解
と
承
認
の
上
で
、
企
業
利
潤
の
向
上
に
合
致
す
る
ご
と
き
会
社
お
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よ
び
部
門
の
目
的
を
確
立
す
る
全
社
的
な
経
営
者
意
識
で
あ
る
。

　
⑥
　
会
社
の
機
能
的
分
野
の
確
定
お
よ
び
調
整
を
招
来
す
る
ご
と
き
、
会
社
の
目
標
、
戦
略
、
戦
術
に
関
す
る
フ
ォ
ー
マ
ル
な
短
期
お

　
　
よ
び
長
期
計
画
で
あ
る
。

　
⑦
企
業
利
潤
の
増
大
と
両
立
す
る
意
味
に
お
け
る
選
ば
れ
た
消
費
者
問
題
の
解
決
の
た
め
の
全
社
的
努
力
の
動
員
、
利
用
、
統
制
の

　
　
目
的
上
、
必
要
と
思
わ
れ
る
会
社
機
能
の
創
成
、
拡
充
、
終
結
、
再
編
成
で
あ
る
。

　
ヨ
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
成
立
の
背
景

　
こ
こ
で
、
な
に
ゆ
え
生
産
志
向
や
販
売
管
理
志
向
が
時
代
遅
れ
と
な
り
、
こ
れ
に
代
っ
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ
プ
ト
志
向
が
現

わ
れ
た
か
の
背
景
に
つ
い
て
若
干
の
考
察
を
し
て
お
く
必
要
が
あ
る
。

　
こ
の
背
景
と
し
て
、
経
済
的
要
因
、
競
争
的
要
因
、
企
業
的
要
因
、
の
三
つ
を
あ
げ
る
こ
と
が
で
き
る
。

助
経
済
的
要
因

　
（
　
経
済
的
要
因
と
し
て
考
え
ら
れ
る
も
の
は
、
次
の
通
り
で
あ
る
。

　
a
　
会
社
の
大
量
生
産
能
力
と
そ
の
能
力
を
利
潤
に
結
び
つ
け
る
能
力
と
の
間
の
ギ
ヤ
ッ
プ
の
問
題
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
わ
が
国

　
　
で
も
昭
和
三
六
年
頃
以
降
＼
い
わ
ゆ
る
『
利
益
な
き
繁
栄
』
と
称
せ
ら
れ
、
生
産
、
販
売
高
は
ド
ン
ド
ン
伸
び
て
も
、
一
向
に
利
益

　
　
が
上
っ
て
こ
な
い
と
い
う
、
い
わ
ゆ
る
売
上
高
第
一
主
義
の
問
題
で
あ
る
。

　
b
　
第
二
次
世
界
大
戦
後
の
、
売
手
市
場
か
ら
買
手
市
場
へ
の
転
換
で
あ
る
。

　
c
　
専
門
経
営
者
に
よ
る
経
営
へ
、
つ
ま
り
経
営
が
プ
ロ
フ
ェ
シ
ョ
ナ
リ
ズ
ム
し
て
き
た
こ
と
で
あ
る
。

　
d
　
高
水
準
の
雇
用
、
経
済
成
長
、
経
済
安
定
を
支
え
る
た
め
に
、
広
範
囲
に
亙
る
注
目
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
役
割
に
そ
そ
が
れ
て

　
　
き
た
こ
と
。
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e
　
イ
デ
オ
面
ギ
ー
抗
争
の
時
代
に
、
資
本
主
義
体
制
を
防
衛
す
る
た
め
に
は
、
大
衆
の
欲
望
を
充
足
さ
せ
、
高
水
準
の
雇
用
を
実
現

　
せ
し
む
べ
き
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
効
果
に
お
う
と
こ
ろ
が
大
き
い
と
い
う
認
識
で
あ
る
。

恥
競
争
的
要
因

（競
争
的
要
因
と
し
て
考
え
ら
れ
る
も
の
は
、
次
の
ご
と
き
も
の
が
あ
る
。

a
　
競
争
が
、
同
一
産
業
界
内
の
企
業
同
志
の
競
争
と
同
時
に
、
他
産
業
に
属
す
る
企
業
と
の
競
争
も
激
化
し
て
き
た
。

b
　
低
下
し
て
き
た
マ
ー
ジ
ン
は
、
会
社
の
投
下
資
本
に
対
す
る
最
大
収
益
確
保
の
重
要
性
を
高
め
て
き
た
。
そ
の
結
果
、
マ
ー
ヶ
テ

　
ィ
ン
グ
管
理
に
お
け
る
よ
り
効
果
的
な
方
法
、
よ
り
よ
き
統
制
が
要
求
さ
れ
て
き
た
。

c
　
こ
う
な
っ
て
く
る
と
、
会
社
の
利
益
確
保
の
た
め
に
新
製
品
が
寄
与
す
る
役
割
が
一
層
大
と
な
っ
て
き
た
。

d
　
計
画
的
陳
腐
化
政
策
は
い
よ
い
よ
新
製
品
出
現
の
テ
ン
ポ
を
早
め
、
そ
の
結
果
、
既
存
市
場
の
破
壊
を
も
導
く
よ
う
に
な
り
、
新

　
製
品
開
発
に
全
力
を
あ
げ
ざ
る
を
得
な
く
な
っ
て
き
た
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ロ

C
　
企
業
的
要
因

（企
業
的
要
因
と
し
て
あ
げ
ら
れ
る
も
の
に
、
次
の
よ
う
な
も
の
が
あ
る
。

a
　
企
業
合
同
が
盛
ん
に
行
な
わ
れ
る
が
、
最
近
の
企
業
合
同
は
、
よ
り
大
き
い
利
潤
安
定
化
に
備
え
て
、
市
場
地
位
の
向
上
と
広
範

　
な
事
業
的
基
礎
の
創
設
に
向
け
ら
れ
て
き
た
。

b
　
企
業
の
大
規
模
化
に
伴
な
っ
て
、
経
営
者
は
高
度
の
分
権
化
組
織
を
開
発
す
る
よ
う
に
な
っ
て
き
た
。

c
　
企
業
合
同
や
高
度
の
分
権
組
織
化
は
、
社
内
の
調
整
や
指
令
を
い
よ
い
よ
複
雑
に
し
て
き
た
。

d
　
オ
ー
ト
メ
ー
シ
ョ
ン
は
企
業
の
大
量
生
産
を
確
立
す
る
が
、
他
方
、
販
売
面
で
は
市
場
で
ま
だ
ま
だ
多
く
の
消
費
者
の
購
買
抵
抗

　
を
受
け
る
。
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e
　
固
定
資
産
へ
の
多
額
の
設
備
投
資
は
、
相
当
長
期
的
な
生
産
、
販
売
体
制
の
確
立
を
要
求
す
る
が
、
こ
の
こ
と
は
反
面
に
お
い
て

　
　
常
に
変
転
す
る
競
争
や
市
場
情
勢
に
弾
力
的
に
反
応
し
て
ゆ
く
た
め
の
経
営
者
の
自
由
に
対
す
る
制
約
と
な
る
。

　
㈲
　
学
問
と
し
て
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
科
学
と
し
て
成
り
立
つ
や
い
な
や
は
議
論
の
多
い
と
こ
ろ
で
あ
る
。
し
か
し
、
今
日
、
特
に
ア
メ
リ
カ
の
若
手
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
学
者
を
中
心
に
、
科
学
と
し
て
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
学
問
的
確
立
の
努
力
が
払
わ
れ
て
い
る
。

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
最
も
標
準
的
な
定
義
と
さ
れ
た
A
M
A
（
〉
ヨ
Φ
「
冨
5
≧
鋤
葵
Φ
晋
σ
q
＞
ω
ω
。
。
団
昌
§
）
に
よ
る
一
九
三
一
年
の
定
義
、

す
な
わ
ち
『
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
生
産
か
ら
消
費
に
い
た
る
商
品
お
よ
び
サ
ー
ビ
ス
の
流
れ
に
つ
い
て
の
ビ
ジ
ネ
ス
活
動
で
あ
る
』
と

い
う
考
え
方
は
、
そ
の
後
、
三
〇
年
余
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
発
展
の
今
日
で
は
、
も
う
古
く
さ
い
も
の
に
な
っ
て
き
た
。

　
今
日
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
経
営
学
的
側
面
か
ら
、
そ
し
て
社
会
科
学
な
い
し
開
発
科
学
的
な
側
面
か
ら
見
ら
れ
る
。
経
営
学
的
な

面
で
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
市
場
お
よ
び
顧
客
の
創
造
と
、
顧
客
に
満
足
を
与
え
る
商
品
、
サ
ー
ビ
ス
の
開
発
な
ら
び
に
配
給
の
活

動
で
あ
る
。
ま
た
、
社
会
的
．
経
営
的
活
動
（
。
。
。
。
団
。
白
p
・
冨
ひ
q
。
∋
①
暮
飴
＆
葺
闘
Φ
ω
）
と
し
て
み
る
な
ら
ば
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
生
産
か
ら
消

費
に
至
る
商
品
な
ら
び
に
サ
ー
ビ
ス
の
流
れ
に
つ
い
て
の
開
発
お
よ
び
実
現
に
お
け
る
す
べ
て
の
業
務
を
含
む
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
そ

し
て
、
社
会
科
学
と
し
て
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
そ
れ
を
通
し
て
生
活
水
準
が
消
費
者
へ
引
き
渡
さ
れ
る
と
こ
ろ
の
経
済
的
・
社
会

的
手
段
に
関
す
る
研
究
で
あ
る
と
い
え
る
。

　
そ
こ
で
次
は
、
科
学
と
し
て
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
す
な
わ
ち
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
科
学
は
、
こ
れ
ら
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
諸
問
題
に
対

す
る
科
学
的
方
法
の
適
用
で
あ
る
。
そ
の
一
つ
は
、
問
題
解
決
と
意
志
決
定
の
た
め
の
計
量
的
ア
プ
ロ
ー
チ
の
使
用
で
あ
る
。
コ
ン
ピ
ュ

ー
タ
ー
（
電
子
計
算
機
）
は
経
営
科
学
の
た
め
の
重
要
な
手
段
を
提
供
す
る
が
、
も
っ
と
大
切
な
こ
と
は
、
確
実
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に

関
す
る
知
識
を
発
見
す
る
た
め
の
信
頼
で
き
る
研
究
、
調
査
方
法
の
使
用
と
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
目
的
の
よ
り
よ
き
達
成
の
た
め
に
そ
の
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よ
う
な
知
識
を
用
い
る
こ
と
に
関
す
る
科
学
的
ア
プ
ロ
ー
チ
に
あ
る
の
で
あ
る
。
要
す
る
に
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
科
学
の
課
題
は
、
イ
ン

プ
ッ
ト
と
し
て
の
会
社
の
諸
資
源
（
人
、
金
、
物
）
を
委
託
さ
れ
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
問
題
解
決
に
お
け
る
不
確
実
（
あ
て
に
な
ら
な
い
）
な

分
野
を
で
き
る
だ
け
減
少
な
い
し
除
去
す
る
こ
と
に
重
大
な
責
任
を
負
う
意
志
決
定
者
（
経
営
者
又
は
管
理
者
）
の
た
め
に
あ
る
と
い
っ
て

よ
か
ろ
う
。
つ
ま
り
、
そ
の
意
味
す
る
と
こ
ろ
は
、
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
不
確
実
性
（
§
8
「
聾
コ
¢
）
の
減
少
と
除
去
に
対
し
て

貢
献
す
る
学
問
た
る
こ
と
に
あ
る
。
そ
の
た
め
に
は
、
前
に
も
の
べ
た
よ
う
な
計
量
的
（
す
な
わ
ち
数
学
的
）
ア
プ
ロ
ー
チ
だ
け
で
は
な
く
、

心
理
学
的
、
社
会
学
的
、
経
済
学
的
、
法
律
学
的
と
い
っ
た
関
連
諸
科
学
的
な
、
い
わ
ゆ
る
イ
ン
タ
ー
デ
ィ
シ
プ
リ
ナ
リ
（
一
暮
・
a
一
ω
。
旦
一
尽
蔓

p。

吹
D
。
帥
。
プ
）
な
ア
プ
ロ
ー
チ
が
要
求
さ
れ
る
。
さ
ら
に
、
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
倫
理
の
確
立
に
ま
で
進
め
ら
れ
ね
ば

な
ら
な
い
。
こ
れ
ら
の
諸
問
題
は
、
筆
者
自
身
も
ま
だ
研
究
途
次
の
域
を
出
ず
、
今
後
の
一
層
の
研
究
に
俣
ち
た
い
と
思
う
。

9A
貢冊

六
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
の
展
開

学商（190）

　
ω
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス

　
日
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
と
は

　
さ
て
、
前
節
で
随
所
に
の
べ
て
き
た
よ
う
に
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
は
、
企
業
が
市
場
に
提
供
す
る
製
品
、
サ
ー
ビ
ス
に
っ
い
て
、

消
費
者
利
益
と
企
業
利
益
と
の
調
和
の
達
成
で
あ
っ
て
、
そ
の
基
本
は
消
費
者
志
向
に
あ
る
こ
と
、
ま
た
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
コ
ン
セ

プ
ト
は
『
消
費
者
利
益
と
企
業
利
益
を
両
立
さ
せ
る
目
的
の
た
め
の
全
社
会
的
努
力
の
動
員
、
利
用
、
統
制
に
関
す
る
経
営
哲
学
で
あ
る
』

と
い
う
こ
と
。
さ
ら
に
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
定
義
と
し
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
市
場
お
よ
び
顧
客
の
創
造
と
、
顧
客
に
満
足
を
与

、
兄
る
商
品
、
サ
ー
ビ
ス
の
囎
発
な
ら
び
に
配
給
の
活
動
で
あ
り
、
そ
の
た
め
に
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
問
題
に
つ
い
て
の
不
確
実
性
を
い

か
に
減
少
し
、
な
い
し
は
除
去
し
て
ゆ
く
か
の
方
法
論
も
重
要
に
な
っ
て
く
る
。
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マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
こ
の
よ
う
に
み
て
く
る
と
、
多
岐
広
範
に
わ
た
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
諸
活
動
が
、
無
秩
序
に
、
不
均
衡
に
、
バ
ラ

バ
ラ
に
実
施
さ
れ
て
は
な
ら
な
い
こ
と
が
、
当
然
の
こ
と
と
し
て
考
え
ら
れ
て
く
る
。
こ
こ
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
（
ζ
母
幕
ー

ユ
ロ
・
、
屋
×
）
の
概
念
が
生
ま
れ
て
く
る
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
管
理
者
は
、
『
諸
要
素
の
ミ
キ
サ
ー
　
　
へ
．
］
≦
冥
Φ
H
o
胤
営
σ
q
「
o
＆
Φ
葺
ω
．
博
』
で

あ
る
、
つ
ま
り
い
ろ
い
ろ
の
要
素
を
い
か
に
組
み
合
わ
せ
る
か
を
行
な
う
人
だ
と
い
う
こ
と
が
い
わ
れ
る
が
、
ま
さ
に
そ
の
通
り
で
あ
ろ

う
。　

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
と
い
っ
て
も
広
告
、
販
売
促
進
、
製
品
計
画
、
販
売
経
路
、
等
々
と
多
岐
に
わ
た
っ
て
い
る
が
、
こ
れ
ら
諸
要

素
を
い
か
に
組
み
合
わ
せ
ー
も
ち
ろ
ん
、
そ
の
中
に
は
量
的
要
素
、
質
的
要
素
、
各
活
動
へ
の
人
員
配
当
、
資
本
、
支
出
の
配
分
な
ど

を
含
む
ー
、
そ
の
・
、
・
ッ
ク
ス
が
イ
ン
プ
ッ
ト
に
対
し
て
最
大
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
総
合
力
、
総
合
効
果
を
発
揮
す
る
よ
う
な
ミ
ッ
ク

ス
が
、
こ
こ
に
い
う
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
り
、
そ
れ
が
長
期
的
観
点
か
ら
遂
行
さ
れ
て
ゆ
く
ば
あ
い
に
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
．
ス
ト
ラ
テ
ジ
ー
（
戦
略
）
が
成
立
す
る
。

　
ロ
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
の
要
素

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
．
ミ
ッ
ク
ス
の
要
素
は
、
も
ち
ろ
ん
個
々
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
諸
活
動
で
あ
る
が
、
ハ
ー
バ
ー
ド
大
学
の
ボ
ー
デ
ン

［
教
授
（
・
・
岳
…
量
に
よ
る
、
こ
の
要
素
の
・
ス
差
か
り
て
く
る
と
・
次
の
よ
う
で
麓
・

91

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
の
要
素
（
製
造
業
の
場
合
）

1
製
品
計
画
（
政
策
及
び
手
順
）

　
㈹
　
提
供
す
べ
き
製
品
ラ
イ
ン
ー
品
質
、
デ
ザ
イ
ン
、
等
。

　
働
　
販
売
す
べ
き
市
場
　
　
誰
に
、
ど
こ
で
、
い
つ
、
ど
の
く
ら
い
の
数
量
。

　
㈲
　
新
製
品
政
策
ー
1
そ
の
研
究
、
開
発
計
画
。
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2
　
価
　
　
　
格
（
政
策
及
び
手
順
）

　
㈲
　
適
用
す
べ
き
価
格
水
準
。

　
働
　
適
用
す
べ
ぎ
特
殊
な
価
格
政
策
（
端
数
価
格
等
）
。

　
㈲
　
売
価
政
策
　
　
均
一
定
価
制
、
変
動
価
格
制
、
価
格
維
持
政
策
、
等
。

　
㈲
　
適
用
す
べ
き
マ
ー
ジ
ン
ー
会
社
自
体
お
よ
び
傘
下
の
販
売
業
者
。

3
　
商
　
　
　
標
（
政
策
及
び
手
順
）

　
㈲
　
ト
レ
イ
ド
・
マ
ー
ク
の
選
定

　
回
　
商
標
政
策
ー
個
別
商
標
か
統
一
商
標
か
。

　
回
　
プ
ラ
イ
ベ
イ
ト
・
ブ
ラ
ン
ド
で
販
売
す
る
か
、
又
は
ブ
ラ
ン
ド
を
つ
け
な
い
か
。

4
販
売
経
路
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈲
　
工
場
と
消
費
者
と
の
問
に
用
う
戊
き
経
路
。

　
回
　
卸
、
小
売
業
者
の
選
択
性
の
程
度
。

　
㈲
　
傘
下
販
売
業
者
と
の
協
働
へ
の
努
力
。

5
人
的
販
売
（
政
策
と
手
順
）

　
㈲
　
人
的
販
売
（
す
な
わ
ち
セ
ー
ル
ス
マ
ン
に
ょ
る
販
売
）
に
ど
の
程
度
の
負
担
（
主
と
し
て
費
用
）
を
か
け
る
か
、
ま
た
メ
ー
カ
ー
の
販

　
　
売
組
織
内
、
卸
売
業
者
、
小
売
業
者
の
そ
れ
ぞ
れ
の
分
野
で
の
人
的
販
売
の
方
法
。

9
　
広
　
　
　
告
（
政
策
と
手
順
）

　
㈱
広
告
費
の
金
額
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㈲
　
製
品
イ
メ
ー
ジ
、
会
社
イ
メ
ー
ジ
の
た
め
に
用
う
べ
き
広
告
綱
領
。

　
回
　
広
告
ミ
ッ
ク
ス
　
　
対
販
売
業
者
、
対
消
費
者
。

7
　
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈲
　
販
売
業
者
に
対
す
る
特
売
そ
の
他
の
販
売
促
進
計
画
の
た
め
の
負
担
。

　
働
　
対
販
売
業
者
、
対
消
費
者
の
販
売
促
進
計
画
の
形
式
。

8
　
包
　
　
　
装
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈱
　
包
装
お
よ
び
ラ
ベ
ル
の
方
式
。

9
　
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈲
　
効
果
的
な
販
売
の
た
め
の
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
費
用
。

　
㈲
　
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
実
施
の
方
法
。

10

@
サ
ー
ビ
ス
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈲
　
必
要
な
サ
ー
ビ
ス
政
策
。

11

@
製
品
配
送
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
㈹
　
倉
　
　
　
　
庫
。

　
勧
　
輸
　
　
　
　
　
送
。

　
回
　
在
庫
・
保
管
。

12
@
そ
の
他
の
分
析
（
政
策
お
よ
び
手
順
）

　
ボ
ー
デ
ン
教
授
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
の
要
素
と
し
て
、
右
の
一
二
項
目
を
あ
げ
て
い
る
が
、
同
時
に
、
こ
の
マ
ー
ケ
テ
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イ
ン
グ
こ
こ
ッ
ク
ス
の
決
定
に
影
響
を
及
ぼ
す
諸
力
と
し
て
、

動
を
あ
げ
て
い
る
。
そ
の
内
容
は
次
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
に
影
響
を
及
ぼ
す
諸
力
。

1
　
消
費
者
の
購
買
行
動
。

①
消
費
者
、
②
販
売
業
者
、
③
競
争
企
業
、
④
政
府
の
行
動
の
四
つ
の
行

　
㈲
　
購
　
買
　
動
　
機
。

　
㈲
　
購
　
買
　
慣
　
習
。

　
㈲
　
生
　
活
　
慣
　
習
。

　
働
　
消
費
者
の
環
境
（
製
品
お
よ
び
製
品
使
用
に
向
け
ら
れ
る
消
費
者
態
度
に
影
響
す
る
よ
う
な
現
在
お
よ
び
将
来
の
環
境
）

　
㈲
　
消
　
費
　
者
　
数
。

　
ω
　
購
　
　
買
　
　
力
。

2
　
卸
、
小
売
業
者
の
行
動
。

　
㈲
　
彼
等
の
モ
ー
チ
ベ
ー
シ
ョ
ン
。

　
働
　
卸
、
小
売
業
者
の
機
構
、
経
営
お
よ
び
態
度
。

　
回
　
機
構
の
変
化
傾
向
。

3
　
競
争
企
業
の
地
位
と
行
動
。

　
㈲
　
当
該
産
業
機
構
と
そ
の
中
で
の
競
争
企
業
と
の
関
係
。
①
競
争
企
業
の
規
模
と
強
さ
、
②
競
争
企
業
の
数
と
集
中
度
、

　
　
競
争
ー
つ
ま
り
、
他
製
品
か
ら
受
け
る
競
争
。

　
回
　
需
給
関
係
－
生
産
過
剰
か
否
か
。

③
間
接
的
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回
　
価
格
競
争
と
非
価
格
競
争
と
の
程
度
。

　
㈹
　
競
争
の
モ
ー
チ
ベ
ー
シ
ョ
ン
と
態
度
－
他
企
業
の
行
動
に
対
す
る
反
応
。

　
㈲
　
需
給
変
化
の
前
兆
と
な
る
技
術
的
、
社
会
的
傾
向
。

4
　
政
府
の
行
動
（
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
）

　
㈲
　
製
品
に
対
す
る
法
的
規
制
。

第7図縦断的領域におけるマーケティング・ミッ

　　　クスの例
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一
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

“

け

”

～

　
　
寺
販
売
経
路
商
品
計
画
価
格
政
策

広
告
・
宜
伝
パ
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
プ
レ
ミ
ア
ム
・
リ
ベ
ー
ト

販
売
促
進

デ
ィ
ラ
ー
・
ヘ
ル
プ

販
売
員
管
理
配
送
政
策
回
収
管
理
　
　
一

ミ
ー
テ
ィ
ン
グ
コ
ン
テ
ス
ト
セ
ー
ル
ス
・
ト
ウ
ー
ル
消
費
者
組
織
化

詳

”

“

’

「
ー
…
…
－
「
（
調
整
T
」
了
享
イ
孝
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
」
ン
ヨ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
働
　
価
格
に
対
す
る
法
的
規
制
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
勧
　
競
争
に
対
す
る
法
的
規
制
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
㈲
　
広
告
、
販
売
促
進
方
法
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
対
す
る
法
的
規
制
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
国
　
縦
断
的
ミ
ッ
ク
ス
の
形
成

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
の
要
素
な
ら
び
に
ミ
ッ
ク
ス
に
影

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
響
す
る
諸
力
に
つ
い
て
の
ボ
ー
デ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ン
教
授
に
よ
る
リ
ス
ト
は
、
右
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
の
べ
た
ご
と
く
で
あ
る
が
、
わ
が

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
国
に
お
い
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ミ
ッ
ク
ス
を
考
え
る
場
合
は
、
ボ

マ
ー
ヶ
テ
ィ
ノ
グ
．
コ
，
、
ユ
ニ
ヶ
ー
ン
ヨ
ン
ー
デ
ン
教
授
の
要
素
リ
ス
ト
に
、
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販
売
財
務
を
加
え
る
必
要
が
あ
る
。
こ
れ
は
顧
客
に
対
す
る
信
用
供
与
と
回
収
の
問
題
で
あ
っ
て
、
欧
米
諸
国
に
比
し
、
こ
の
販
売
財
務

問
題
は
、
わ
が
国
で
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
の
一
環
と
し
て
無
視
で
き
な
い
か
ら
で
あ
る
。

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
．
ミ
ッ
ク
ス
は
、
さ
ら
に
そ
れ
ぞ
れ
の
活
動
の
下
部
段
階
に
お
い
て
も
形
成
さ
れ
る
こ
と
が
望
ま
し
い
。
こ
れ
を
、

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
ー
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
　
　
デ
ィ
ー
ラ
i
・
ヘ
ル
プ
と
い
う
一
連
の
縦
断
的
活
動
領
域
に
例
を
と
っ
て
、

そ
れ
ぞ
れ
の
ミ
ッ
ク
ス
を
図
示
す
る
と
、
第
7
図
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
②
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
組
織

　
経
営
者
志
向
が
、
生
産
志
向
ー
↓
販
売
志
向
↓
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
志
向
（
消
費
者
志
向
）
と
変
せ
ん
す
る
に
従
っ
て
、
当
然
、
企
業
内

の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
組
織
も
変
っ
て
き
た
。
ア
メ
リ
カ
で
は
、
こ
の
よ
う
な
販
売
組
織
は
、
生
産
志
向
的
組
織
ー
↓
セ
ー
ル
ス
志
向
的
組

織
↓
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
志
向
的
組
織
の
段
階
を
経
て
、
最
も
新
し
い
組
織
と
し
て
マ
ー
ケ
ッ
ト
志
向
的
組
織
に
移
り
変
り
っ
っ
あ
る
も

の
と
み
ら
れ
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
な
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
志
向
的
組
織
に
お
い
て
は
、
企
業
内
に
お
け
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
部
門
を
『
プ
ロ
フ
ィ
ッ
ト
・
セ
ン
タ
i
』

と
し
て
確
立
し
、
従
っ
て
社
内
引
渡
価
格
制
を
採
用
す
る
こ
と
、
ま
た
上
級
販
売
管
理
者
は
直
接
に
ス
タ
ッ
フ
・
グ
ル
ー
プ
を
コ
ン
ト
ロ

ー
ル
し
、
そ
れ
に
よ
っ
て
こ
れ
ら
の
ス
タ
ッ
フ
の
活
動
が
す
み
や
か
に
ラ
イ
ン
の
活
動
に
対
し
て
効
果
を
あ
ら
わ
す
よ
う
に
す
る
必
要
が

あ
る
こ
と
、
さ
ら
に
ま
た
、
若
干
の
ス
タ
ッ
フ
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
組
織
の
本
部
的
位
置
に
据
え
、
そ
の
専
門
能
力
を
フ
ル
に
発
揮
さ

㌧
せ
て
、
広
告
、
販
売
促
進
、
人
的
販
売
活
動
の
上
に
最
有
利
に
活
用
す
る
こ
と
の
要
請
な
ど
が
あ
る
。

　
か
く
し
て
、
イ
ン
フ
ォ
ー
メ
ー
シ
ョ
ン
の
流
れ
を
合
理
化
し
、
調
整
の
問
題
を
容
易
に
し
、
権
限
の
下
部
委
譲
を
行
な
い
、
予
算
の
弾

力
性
を
増
大
す
る
た
め
に
、
第
8
図
の
ご
と
き
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
組
織
が
と
っ
て
代
っ
て
き
た
の
で
あ
る
。
こ
れ
が
マ
ー
ケ
ッ
ト

志
向
的
組
織
で
あ
る
。
　
　
　
幽
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日
　
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
ベ
ー
ス
と
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
ベ
ー
ス
の
選
択

　
組
織
替
え
、
な
い
し
組
織
の
再
編
成
を
行
な
う
場
合
、
従
来
、
と
か
く
ト
ッ
プ
・
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
か
ら
ス
タ
ー
ト
し
て
多
く
の
段
階
を

経
て
上
か
ら
下
へ
と
組
織
し
て
ゆ
く
と
い
う
方
式
が
と
ら
れ
る
が
、
こ
れ
は
適
当
で
は
な
い
。
そ
う
で
は
な
く
て
、
ま
ず
マ
ー
ケ
ッ
ト
に

お
い
て
最
も
効
果
的
に
競
争
に
対
処
し
て
ゆ
く
た
め
の
最
良
の
組
織
が
何
で
あ
る
か
を
考
え
る
。
つ
ま
り
、
ト
ッ
プ
か
ら
ス
タ
ー
ト
す
る

の
で
は
な
く
て
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
か
ら
ス
タ
ー
ト
し
て
上
部
組
織
を
考
え
る
と
い
う
思
考
態
度
が
必
要
で
あ
る
。
ま
ず
第
一
に
、
第
8
図
の

マ
ー
ケ
ッ
ト
志
向
的
組
織
に
お
い
で
は
、
こ
の
場
合
で
は
、
ラ
イ
ン
の
販
売
が
よ
り
小
さ
い
製
品
グ
ル
ー
プ
別
の
専
門
化
さ
れ
た
別
個
の

販
売
部
門
で
は
な
く
て
、
同
じ
チ
ャ
ネ
ル
を
利
用
す
る
↓
つ
の
統
合
化
さ
れ
た
販
売
組
織
で
全
製
品
の
取
扱
い
を
し
よ
う
と
す
る
選
択
が

な
さ
れ
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
組
織
化
の
初
期
意
志
決
定
の
一
つ
と
し
て
重
要
な
も
の
に
、
専
門
化
す
べ
き
販
売
努
力
を
ど
の
方
向
に
向
け
る
べ
き
か
の
問
題
が
あ
る
。

こ
の
場
合
、
　
一
般
的
に
は
そ
の
販
売
を
製
品
基
盤
（
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
べ
！
ス
）
で
乗
せ
る
べ
き
か
、
市
場
基
盤
（
マ
i
ヶ
ッ
ト
・
ベ
ー
ス
）
で

乗
せ
る
べ
き
か
の
選
択
で
あ
る
。
つ
ま
り
、
セ
ー
ル
ス
マ
ン
が
一
つ
か
特
定
グ
ル
ー
プ
の
商
品
の
み
を
担
当
す
る
が
、
そ
の
か
わ
り
に
販

売
地
域
内
の
全
顧
客
を
カ
バ
ー
す
る
行
き
方
が
よ
い
の
か
、
又
は
反
対
に
、
特
定
の
顧
客
だ
け
し
か
担
当
し
な
い
け
れ
ど
も
、
そ
の
扱
う

商
品
は
全
商
品
に
わ
た
る
と
い
う
行
き
方
が
よ
い
の
か
と
い
う
選
択
で
あ
る
。
こ
の
選
択
の
判
断
は
、
顧
客
開
拓
、
販
売
の
上
で
、
顧
客

な
い
し
ユ
ー
ザ
ー
に
関
す
る
知
識
と
、
製
品
に
関
す
る
知
識
と
、
ど
ち
ら
が
成
功
率
が
高
い
か
に
か
か
っ
て
く
る
。
一
般
に
、
ユ
ー
ザ
ー

の
製
造
プ
ロ
セ
ス
が
特
に
複
雑
で
技
術
度
の
高
い
場
合
は
、
市
場
を
専
門
化
す
る
と
い
う
マ
ー
ケ
ッ
ト
・
ベ
ー
ス
が
採
用
せ
ら
れ
、
こ
れ

に
対
し
て
、
販
売
す
べ
き
製
品
が
技
術
的
特
性
度
の
高
い
場
合
は
、
製
品
を
専
門
化
す
る
と
い
う
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
ぺ
t
ス
が
採
用
せ
ら
れ

る
で
あ
ろ
う
。

　
ロ
　
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
の
確
定
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組
織
化
の
基
準
と
し
て
次
に
重
要
な
こ
と
は
、
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
（
意
志
決
定
点
）
を
確
定
す
る
こ
と
で
あ
る
。
も
し
、
デ
シ
ジ

ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
が
不
明
確
で
あ
る
と
、
日
常
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
に
お
い
て
諸
種
の
ト
ラ
ブ
ル
が
発
生
す
る
。
組
織
の
分
析
に
当

っ
て
は
主
要
な
い
く
つ
か
の
意
志
決
定
の
タ
イ
プ
を
分
析
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
そ
れ
は
、
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
が
明
確
で
あ
り
、

か
つ
正
し
い
も
の
で
あ
る
こ
と
を
決
定
す
る
た
め
に
、
ま
た
、
特
定
の
役
割
り
と
そ
の
管
轄
権
に
関
し
て
意
志
決
定
の
関
与
の
ポ
イ
ン
ト

が
一
様
で
あ
る
か
ど
う
か
を
決
定
す
る
た
め
に
も
重
要
な
こ
と
で
あ
る
。

　
か
く
し
て
、
組
織
の
中
の
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
は
明
確
に
規
定
さ
れ
、
か
つ
こ
れ
に
よ
る
実
行
の
権
限
が
侵
害
さ
れ
る
こ
と
の
な

い
よ
う
に
な
さ
る
べ
き
で
あ
る
。

　
も
う
一
つ
の
問
題
は
、
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン
ト
と
情
報
の
流
れ
と
の
関
係
で
あ
る
。
そ
れ
に
よ
っ
て
引
続
い
て
起
さ
れ
る
行
動
に
対

し
て
、
最
も
賢
明
な
判
断
が
で
き
る
よ
う
に
、
あ
ら
ゆ
る
関
連
情
報
を
得
ら
れ
る
最
低
階
層
（
組
織
の
中
の
）
に
、
デ
シ
ジ
ョ
ン
・
ポ
イ
ン

ト
が
設
定
さ
る
べ
き
で
あ
る
。
つ
ま
り
、
意
志
決
定
は
、
第
一
線
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
始
ま
り
、
意
志
決
定
に
関
係
す
る
あ
ら
ゆ
る
関
連
情
報

が
集
め
ら
れ
る
組
織
の
最
初
の
段
階
で
な
さ
る
べ
き
だ
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
要
す
る
に
、
意
志
決
定
の
パ
タ
ー
ン
は
情
報
の
パ
タ
ー
ン

と
適
合
し
、
権
限
の
流
れ
は
適
切
な
情
報
の
流
れ
と
マ
ッ
チ
し
な
く
て
は
な
ら
な
い
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
日
　
ラ
イ
ン
と
ス
タ
ッ
フ
の
相
互
関
係

　
ラ
イ
ン
と
ス
タ
ッ
フ
の
権
限
は
明
確
に
区
分
さ
れ
ね
ば
な
ら
な
い
。
ま
ず
、
ラ
イ
ン
第
一
主
義
と
そ
の
主
権
性
が
要
求
せ
ら
れ
る
。
ス

タ
ッ
フ
の
人
々
は
、
ラ
イ
ン
の
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
上
の
権
限
を
侵
し
て
は
な
ら
な
い
。
－
つ
ま
り
、
販
売
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
決
定
、
遂
行
と

い
う
ラ
イ
ン
権
限
を
侵
す
よ
う
な
地
位
に
は
な
い
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
第
8
図
を
見
て
も
わ
か
る
で
あ
ろ
う
。

　
つ
い
で
に
、
ス
タ
ッ
フ
は
ス
タ
ッ
フ
の
適
性
を
十
分
に
考
慮
す
る
必
要
が
あ
る
。
特
に
、
ス
タ
ッ
フ
は
長
期
計
画
に
対
す
る
適
性
を
も

つ
こ
と
が
要
求
せ
ら
れ
る
。
わ
が
国
に
お
い
て
も
、
多
く
の
会
社
の
一
般
的
欠
陥
は
、
長
期
計
画
性
の
欠
如
で
あ
る
。
特
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
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ン
グ
、
営
業
部
門
は
、
日
々
の
業
務
が
他
部
門
に
比
し
て
激
し
く
、
当
面
す
る
問
題
点
が
非
常
に
多
い
た
め
に
、
ど
う
し
て
も
目
先
き
の

問
題
解
決
に
追
わ
れ
て
、
長
期
的
視
野
に
お
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
計
画
を
樹
立
す
る
こ
と
に
重
大
な
不
備
が
あ
る
。
そ
こ
で
、
ス
タ
ッ
フ

こ
そ
、
こ
れ
ら
の
長
期
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
計
画
に
取
り
組
む
べ
き
人
々
で
あ
り
、
そ
の
部
署
で
な
く
て
は
な
ら
な
い
。

　
㈲
　
コ
ォ
ー
デ
ィ
ネ
ィ
シ
ョ
ン
・
レ
ベ
ル
の
問
題

　
緊
密
な
コ
ォ
ー
デ
ィ
ネ
ィ
シ
ョ
ン
（
調
整
）
を
要
求
さ
れ
る
活
動
は
、
組
織
の
同
等
の
階
層
間
で
行
な
わ
る
べ
き
こ
と
、
そ
れ
が
不
可
能

な
場
合
は
で
き
る
だ
け
近
い
階
層
間
で
行
な
わ
れ
る
こ
と
が
望
ま
し
い
。
第
8
図
で
、
販
売
担
当
副
社
長
の
下
に
、
市
場
計
画
部
長
と
製

品
部
長
と
が
、
同
列
に
お
い
て
対
照
的
に
位
置
し
て
い
て
、
こ
の
両
部
門
の
間
で
緊
密
な
調
整
が
行
な
わ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
に
、
　
コ
ォ
ー
デ
ィ
ネ
ィ
シ
ョ
ン
に
対
す
る
基
準
と
し
て
は
、
垂
直
統
合
的
調
整
（
＜
Φ
「
試
8
ξ
一
艮
Φ
ひ
Q
臆
異
①
自
8
自
象
葛
二
8
）
に

か
わ
っ
て
、
同
時
側
方
的
調
整
（
ω
一
5
P
仁
一
一
①
コ
Φ
〇
二
ω
　
一
鋤
け
①
「
鋤
一
　
〇
〇
〇
「
α
一
コ
四
梓
口
O
コ
）
が
と
ら
れ
る
こ
と
が
望
ま
し
い
。
こ
の
こ
と
は
、
第
8
図
に
お

け
る
ラ
イ
ン
の
販
売
部
長
（
販
売
業
者
チ
ャ
ネ
ル
を
利
用
す
る
販
売
部
門
）
と
直
販
部
長
（
メ
ー
カ
ー
の
直
販
営
業
所
に
よ
る
販
売
部
門
）
と
の
間

に
お
け
る
調
整
に
つ
い
て
も
い
え
る
こ
と
で
あ
る
。

　
国
　
権
限
と
責
任
の
原
則
の
適
用
問
題

　
組
織
に
お
け
る
権
限
と
責
任
と
は
、
で
き
る
だ
け
相
応
的
に
マ
ッ
チ
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
と
い
う
『
権
限
と
責
任
の
原
則
1

℃
同
ぎ
9
巳
o
o
h
窪
9
0
「
＃
《
餌
a
お
ω
O
o
富
一
σ
霞
蔓
』
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
組
織
に
適
用
す
る
場
合
、
い
ろ
い
ろ
の
困
難
が
生
ず
る
こ
と

が
あ
る
。
一
定
の
売
上
高
、
＝
疋
の
販
売
収
益
、
＝
疋
の
シ
ェ
ア
ー
を
獲
得
す
る
と
い
う
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
成
果
に
対
す
る
責
任
を
与
え

ら
れ
て
い
る
販
売
部
長
は
、
こ
の
原
則
よ
り
す
れ
ば
、
そ
れ
が
可
能
な
よ
う
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
変
数
（
竃
錠
落
ニ
コ
σ
q
＜
。
器
三
Φ
ω
）
を
コ
ン

ト
ロ
ー
ル
で
き
る
だ
け
の
同
量
の
権
限
が
与
え
ら
れ
て
お
ら
ね
ば
な
ら
ぬ
こ
と
に
な
る
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
変
数
と
い
う
の
は
、
例
え
ば
、

価
格
決
定
、
販
売
経
路
選
択
、
製
品
ラ
イ
ン
の
性
格
と
い
っ
た
よ
う
な
も
の
の
問
に
お
け
る
変
数
で
あ
る
が
、
そ
ん
な
も
の
を
自
由
に
コ
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ン
ト
ロ
ー
ル
す
る
権
限
を
販
売
部
長
に
与
え
る
わ
け
に
は
い
か
な
い
。
む
し
ろ
、
こ
れ
ら
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
変
数
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
は
、

全
社
的
な
い
し
全
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
政
策
と
い
う
広
い
視
野
か
ら
決
定
さ
れ
な
く
て
は
な
ら
な
い
か
ら
、
そ
の
権
限
は
ト
ッ
プ
か
又
は
マ

！
ケ
テ
ィ
ン
グ
担
当
重
役
と
い
う
担
当
に
高
い
レ
ベ
ル
で
保
持
す
る
必
要
が
あ
る
。

　
ま
た
、
支
店
長
、
営
業
所
長
と
い
っ
た
地
区
販
売
マ
ネ
ジ
ャ
ー
が
、
セ
ー
ル
ス
マ
ン
を
採
用
、
訓
練
す
る
問
題
に
つ
い
て
も
い
え
る
で

あ
ろ
う
。
地
区
販
売
マ
ネ
ジ
ャ
ー
は
、
担
当
地
区
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
成
果
に
対
し
て
責
任
を
課
せ
ら
れ
て
い
る
以
上
、
販
売
員
の
採
用
、

訓
練
も
、
そ
の
責
任
達
成
に
最
も
ふ
さ
わ
し
い
人
間
の
採
用
、
訓
練
を
そ
れ
ぞ
れ
の
地
区
マ
ネ
ジ
ャ
ー
の
権
限
と
し
て
与
え
る
こ
と
が
、

権
限
と
責
任
の
原
則
の
上
か
ら
し
て
適
当
で
あ
る
。
し
か
し
、
実
際
問
題
と
し
て
、
こ
の
よ
う
な
こ
と
は
全
社
的
に
み
れ
ば
経
済
的
と
は

い
え
な
い
。
む
し
ろ
本
社
人
事
部
で
統
一
的
な
採
用
、
教
育
、
訓
練
を
行
な
う
こ
と
の
方
が
経
済
的
で
あ
る
。

　
こ
の
問
題
の
解
決
は
、
地
区
販
売
マ
ネ
ジ
ャ
ー
に
人
事
に
対
す
る
承
認
権
と
拒
否
権
を
与
、
兄
る
こ
と
に
よ
っ
て
解
決
さ
れ
る
と
い
う
こ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

と
を
、
ス
タ
ウ
ト
な
ら
び
に
テ
イ
ラ
ー
教
授
（
目
『
°
爲
ω
鋭
゜
り
3
巳
什
雪
α
∪
。
ロ
四
匡
鋭
富
≦
g
）
は
の
べ
て
い
る
。
つ
ま
り
、
本
社
人
事
部

か
ら
、
そ
の
地
区
の
販
売
員
と
し
て
内
示
さ
れ
た
人
間
の
受
け
入
れ
に
際
し
、
地
区
販
売
マ
ネ
ジ
ャ
ー
は
適
当
と
思
え
ば
承
認
し
、
不
適

当
と
思
え
ば
拒
否
す
る
権
限
が
与
え
ら
れ
て
お
れ
ば
よ
い
。
さ
ら
に
換
言
す
れ
ば
、
地
区
販
売
マ
ネ
ジ
ャ
ー
は
本
社
人
事
部
で
推
薦
す
る

新
人
を
採
用
す
る
か
否
か
の
権
限
が
与
え
ら
れ
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
、
そ
う
す
れ
ば
人
事
面
に
お
い
て
権
限
と
責
任
の
原
則
は
、
ま
ず

ま
ず
解
決
さ
れ
る
で
あ
ろ
う
と
い
う
こ
と
で
、
こ
の
意
見
は
な
か
な
か
興
味
あ
る
も
の
と
思
う
。

　
紛
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略

　
こ
こ
で
、
一
応
の
結
論
を
の
べ
る
こ
と
と
す
る
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
戦
略
（
ω
酔
糞
①
。
q
団
）
と
し
て
認
識
し
、
把
握
す
る
必
要
が
あ
る
。

そ
の
考
え
方
の
基
礎
は
次
の
ご
と
く
で
あ
る
が
、
図
示
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
閥
題
把
握
を
明
確
に
で
ぎ
る
の
で
、
完
壁
な
チ
ャ
ー
ト
と
は

い
え
な
い
が
、
第
9
図
と
し
て
示
し
て
お
い
た
の
で
、
こ
の
チ
ャ
ー
ト
と
関
連
せ
し
め
な
が
ら
、
そ
の
考
、
兄
方
を
示
す
。
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第9図マーケティング戦略の図
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rヘイビア
一　　一　　嚇　　ロ　　ー

ー
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
は
、
長
期
的
な
計
画
で
あ
る
。
従

　
っ
て
、
目
先
き
の
、
事
象
に
即
応
す
る
短
期
的
計
画
、
す
な

　
わ
ち
戦
術
（
＄
＆
8
）
と
は
区
別
す
る
。

2
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
は
、
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
ス
を
前
提
と

　
す
る
。
消
費
、
流
通
、
社
会
、
経
済
そ
の
他
、
マ
ー
ケ
テ
ィ

　
ン
グ
を
め
ぐ
る
環
境
、
与
件
の
動
態
的
な
変
動
の
中
で
、
そ

　
れ
ら
に
ア
ダ
プ
ト
し
、
時
に
は
リ
ー
ド
し
て
ゆ
く
計
画
で
あ

　
る
。

3
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
は
、
総
合
の
力
で
あ
る
。
マ
ー
ケ

　
テ
ィ
ン
グ
．
ミ
ッ
ク
ス
は
ま
さ
に
こ
れ
を
端
的
に
あ
ら
わ
し

　
て
い
る
が
、
そ
れ
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
だ
け
に

　
と
ど
ま
ら
ず
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
計
画
、
組
織
、
財
務
、

　
人
事
を
も
含
め
た
総
合
の
力
を
意
味
す
る
。

4
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
は
、
基
本
的
に
は
、
消
費
者
利
益

　
と
企
業
利
益
の
調
和
と
い
う
マ
！
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
念
か
ら
出

発
す
る
。

（202）

5
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
は
、
フ
ィ
ー
ド
バ
ッ
ク
の
原
理
に
立
脚
す
る
。
前
方
的
な
フ
ィ
ー
ル
ド
で
は
チ
ャ
ネ
ル
、
消
費
者
、
ま
た

　
後
方
的
な
フ
ィ
ー
ル
ド
で
は
経
営
目
的
、
経
営
理
念
、
経
営
的
条
件
と
い
っ
た
も
の
と
の
間
に
フ
ィ
ー
ド
バ
ッ
ク
が
成
立
す
る
。
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一

6
　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
賂
は
、
そ
の
企
画
、
実
施
の
た
め
に
、
社
会
学
的
、

　
ア
プ
ロ
ー
チ
が
要
求
せ
ら
れ
る
。
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