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一
わが国における企業のマーケティング致策の現状
［
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わ
が
国
に
お
け
る
企
業
の

　　

@　

}
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
政
策
の
現
状

は
　
じ
　
め
　
に

マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
に
関
す
る
実
態
調
査
報
告

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
わ
が
国
の
企
業
に
と
っ
て
極
め
て
主
要
で
あ
り
、

ま
た
そ
の
必
要
性
が
強
く
叫
ば
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
か
ら
、
早
や
五
年
に

な
ろ
う
と
し
て
い
る
。

　
こ
の
間
に
お
け
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
に
関
す
る
理
論
的
研
究
、
な
ら
び

に
そ
れ
の
実
践
化
は
、
わ
れ
わ
れ
を
し
て
驚
異
と
思
わ
し
め
る
ほ
ど
の
長

足
の
進
歩
を
み
て
い
る
。
特
に
市
場
調
査
、
商
品
政
策
、
販
売
促
進
政
策

等
々
、
ま
っ
た
く
新
し
い
形
に
お
い
て
取
り
あ
げ
ら
れ
研
究
さ
れ
て
は
い

徳

も

永

豊
旦

る
も
の
の
、
そ
れ
が
実
践
的
に
個
々
の
企
業
に
お
い
て
、
ど
の
よ
う
に
取

り
あ
げ
ら
れ
、
ど
の
よ
う
に
実
施
さ
れ
て
い
る
か
に
つ
い
て
は
、
必
ず
し

も
明
確
な
把
握
が
な
さ
れ
て
い
な
か
っ
た
。

　
こ
う
し
た
要
請
に
も
と
つ
い
て
、
昨
年
三
月
＝
ハ
日
か
ら
五
日
間
に
わ

た
っ
て
、
明
治
大
学
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
会
の
学
生
八
〇
名
で
、
都
内

の
主
．
要
企
業
五
二
二
社
に
つ
い
て
『
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
関
す
る
実
態
調

査
』
を
実
施
し
た
。
そ
の
調
査
内
容
は
　
①
市
場
調
査
に
つ
い
て
　
⑦
マ

！
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
に
つ
い
て
③
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に

っ
い
て
、
の
三
項
目
で
あ
る
。
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調
査
対
象
と
し
て
の
企
業
の
選
定
は
、
統
計
的
手
法
に
よ
る
単
純
無
作

為
標
本
抽
出
（
ω
ぎ
巳
Φ
轟
邑
o
旨
。
・
蝉
目
喝
一
ぼ
α
q
）
に
よ
り
五
二
二
社
を
選
定

し
た
。
調
査
方
法
は
回
集
率
を
高
め
る
た
め
、
し
か
も
回
答
に
対
す
る
正

確
性
を
期
す
た
め
訪
問
法
公
艮
①
同
く
一
Φ
毛
ヨ
⑦
浮
o
α
）
を
と
り
、
実
態
調
査

を
実
施
す
る
前
二
日
間
を
意
見
の
調
整
、
質
問
方
法
、
訪
問
態
度
、
面
接

の
し
か
た
、
投
げ
か
け
る
言
葉
な
ど
に
つ
い
て
の
訓
練
期
間
に
あ
て
た
。

な
お
、
被
調
査
会
社
宛
に
実
態
調
査
の
目
的
、
訪
問
月
日
、
面
接
時
間
な

ど
に
つ
い
て
、
予
め
協
力
方
依
頼
の
葉
書
を
出
し
て
お
い
た
。
そ
の
結
果

回
集
率
は
八
五
％
で
あ
っ
た
。

　
以
下
調
査
内
容
の
順
を
追
っ
て
、
調
査
結
果
に
つ
い
て
報
告
し
た
い
。

　
　
　
　
　
　
一
、
市
場
調
査
に
つ
い
て

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
問
題
が
、
や
か
ま
し
く
叫
ば
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
の

と
期
を
一
に
し
て
、
市
場
調
査
の
手
法
を
企
業
の
経
営
に
導
入
す
る
こ
と

が
、
あ
た
か
も
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
そ
の
も
の
を
導
入
す
る
こ
と
で
あ
る
か

の
よ
う
に
言
わ
れ
た
時
期
も
あ
っ
た
。
し
か
し
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
に
関
す

る
研
究
が
進
む
に
つ
れ
て
、
市
場
調
査
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
の
｝
環
と
し

て
、
し
か
も
企
業
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
活
動
を
合
理
的
に
遂
行
し
よ
う
と

す
る
上
に
、
欠
く
こ
と
の
で
き
な
い
基
礎
的
手
段
と
し
て
、
そ
の
重
要
性

が
一
般
に
認
識
さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
。

　
こ
の
よ
う
に
市
場
調
査
が
企
業
に
と
っ
て
極
め
て
必
要
で
あ
り
、
そ
の

重
要
性
が
一
般
に
認
識
さ
れ
て
い
る
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
そ
れ
が
わ
が
国

の
企
業
で
ど
の
程
度
の
実
施
を
み
て
い
る
か
、
そ
れ
が
ど
の
程
度
利
用
さ

れ
て
い
る
か
、
ど
の
よ
う
な
点
に
実
施
困
難
な
理
由
が
あ
る
か
、
ま
た
ど

の
よ
う
な
調
査
が
行
わ
れ
て
い
る
か
な
ど
に
つ
い
て
は
、
そ
の
資
料
が
ほ

と
ん
ど
な
い
と
い
っ
て
も
過
言
で
は
な
い
。
そ
こ
で
、
い
わ
ば
市
場
調
査

を
市
場
調
査
す
る
こ
と
に
な
っ
た
わ
け
で
あ
る
。

　
今
回
の
実
態
調
査
の
全
般
を
通
じ
て
い
え
る
こ
と
は
、
少
な
く
と
も
市

場
調
査
に
関
す
る
限
り
、
ほ
と
ん
ど
の
企
業
が
過
去
に
お
い
て
、
あ
る
い

は
現
在
に
お
い
て
実
施
し
て
お
り
、
未
だ
実
施
し
た
こ
と
の
な
い
少
数
の

企
業
で
す
ら
、
そ
の
必
要
性
を
認
め
近
き
将
来
実
施
し
た
い
希
望
を
も
っ

て
い
る
。
こ
の
こ
と
は
実
態
調
査
完
了
後
に
お
け
る
報
告
会
の
席
上
で
、

一
学
生
が
A
社
の
営
業
課
長
に
イ
ソ
タ
ビ
．
一
1
し
た
と
こ
ろ
、
「
い
ま
ご

ろ
布
場
調
査
を
し
て
い
ま
す
か
と
い
う
よ
う
な
質
問
を
す
る
の
は
、
は
な

は
だ
も
っ
て
不
認
識
き
わ
ま
る
」
と
、
逆
に
市
場
調
査
の
重
要
性
に
つ
い

て
強
調
さ
れ
た
と
言
っ
て
い
た
が
、
こ
の
一
つ
の
話
題
を
取
り
あ
げ
て
み

て
も
容
易
に
諒
解
さ
れ
る
よ
う
に
、
市
場
調
査
は
こ
ん
に
ち
、
わ
が
国
の

大
部
分
の
企
業
で
取
り
あ
げ
ら
れ
実
施
さ
れ
て
い
る
の
で
あ
る
。

　
こ
れ
を
調
査
結
果
に
つ
い
て
見
る
な
ら
ば
、

　
「
今
ま
で
市
場
調
査
さ
れ
た
こ
と
が
あ
り
ま
ま
す
か
」
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こ
の
質
問
に
対
し
、
そ
の
九
四
％
の
企
業
が
実
施
し
た
こ
と
が
あ
る
と

回
答
し
、
残
り
の
六
％
の
企
業
が
実
施
し
た
こ
と
が
な
い
、
と
回
答
し
て

い
る
。

　
こ
れ
を
さ
ら
に
業
界
別
に
み
る
と
、
第
一
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。

第『表業界別市場調査実施の有無の割合

　
　
が
な
い

し
た
こ
と両

　
方

依
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自
　
社

＼
し

た
こ
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5
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5
3
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6
6
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課
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100・

83

100．

100
100
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75’

維
品
事
蝉
学
．
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学
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銅
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舗
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・
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鉄
．

　
市
場
調
査
を
実
施
し
た
こ
と
が
あ
る
と
回
答
し
た
企
業
に
つ
い
て
、
そ

れ
が
自
社
で
実
施
し
た
も
の
か
外
部
に
依
頼
し
た
も
の
で
あ
る
か
、
さ
ら

に
継
続
し
て
実
施
し
て
い
る
か
ど
う
か
に
つ
い
て
質
問
し
た
と
こ
ろ
、
第

一
図
の
よ
う
な
結
果
と
な
っ
た
。

　
こ
の
図
に
よ
っ
て
容
易
に
理
解
で
き
る
よ
う
に
、
被
調
査
企
業
の
う

図1第

市場調査継続不継続の割合市場調査実施割合

調
査
機
関
に
市
場
調
査
を
依
頼
し
て
い
る
こ
と
に
な
る
で
あ
ろ
う

　
市
場
調
査
は
そ
の
調
査
目
的
か
ら
し
て
、
あ
る
一
定
時
点
に
お
け
る
、

あ
る
断
面
を
捉
え
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
そ
の
目
的
が
達
せ
ら
れ
る
場
合
も

あ
る
が
、
多
く
の
場
合
は
、
そ
れ
を
継
続
的
に
実
施
す
る
こ
と
に
よ
っ
て

市
場
の
傾
向
、
需
要
の
動
向
を
適
確
に
把
握
す
る
こ
と
が
要
請
さ
れ
る
の

　
ち
、
約
半
数
の
四
つ
づ
％

　
の
企
業
が
自
社
で
実
施

　
し
、
な
お
ま
た
自
社
と

　
外
部
に
依
頼
す
る
両
者

　
を
折
衷
し
て
実
施
し
た

　
企
業
が
四
三
．
五
％
と

　
な
っ
て
い
る
。
か
り
に

　
こ
の
う
ち
の
半
数
の
企

　
業
が
自
社
で
、
半
数
が

　
外
部
に
依
頼
す
る
と
仮

　
定
す
る
と
、
被
調
企
業

　
の
七
〇
％
ぐ
ら
い
が
自

、

　
社
で
実
施
し
て
い
る
こ

　
と
に
な
る
Q
残
り
の
三

　
〇
％
ぐ
ら
い
が
外
部
の

　
　
　
　
　
　
Q
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で
あ
る
。
ダ
ソ
カ
ソ
お
よ
び
ヒ
リ
ッ
プ
ス
両
教
授
の
言
葉
を
借
り
て
言
う

な
ら
ば
．
．
9
①
ヨ
費
訂
二
昌
σ
q
≦
。
ユ
α
一
ω
ぽ
σ
q
ぴ
ぞ
号
塁
邑
。
．
、
な
る
が

故
に
、
市
場
調
査
の
実
施
に
関
し
て
重
要
な
要
件
の
一
つ
と
し
て
継
続
性

が
要
求
さ
れ
る
ゆ
え
ん
が
あ
る
（
O
。
閃
゜
勺
匿
＝
陽
帥
巳
∪
°
↓
°
∪
口
昌
窪
炉

ヨ
9
爵
Φ
ユ
昌
α
q
°
H
㊤
㎝
9
や
㎝
設
）
。
こ
こ
に
継
続
性
と
は
定
期
的
な
い
し
は
反

覆
的
な
実
施
を
意
味
す
る
も
の
で
あ
っ
て
、
そ
れ
は
第
一
図
に
示
し
た
ご

゜
と
く
八
一
％
の
企
業
が
定
期
的
な
い
し
は
反
覆
的
に
市
場
調
査
を
実
施
し

て
い
る
の
で
あ
る
。

　
市
場
調
査
は
そ
れ
独
自
が
自
己
完
了
的
な
も
の
で
は
な
く
、
そ
れ
が
ト

ッ
プ
・
マ
ネ
ジ
メ
ソ
ト
に
お
い
て
経
営
政
策
の
決
定
の
た
め
に
有
効
に
用

い
ら
れ
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
は
じ
め
て
機
能
を
発
揮
す
る
も
の
で
あ
る
。

「
市
場
調
査
は
し
た
が
」
と
は
よ
く
聞
く
言
葉
で
あ
る
が
、
市
場
調
査
が

経
営
政
策
に
ど
の
程
度
反
映
さ
れ
、
そ
れ
が
適
用
さ
れ
て
い
る
か
に
つ
い

て
、
次
の
ご
と
き
質
問
を
し
た
。

　
「
調
査
結
果
を
経
営
政
策
と
し
て
適
用
し
ま
し
た
か
」

　
こ
れ
に
対
し
て
次
の
ご
と
き
回
答
が
得
ら
れ
た
。

　
a
　
し
た
こ
と
が
あ
る
　
　
　
　
　
　
　
九
五
・
五
％

　
b
　
し
た
こ
と
が
な
い
　
　
　
　
　
　
　
三
・
二
％

　
c
　
わ
か
ら
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
・
三
％

　
そ
こ
で
、
調
査
結
果
を
経
営
政
策
と
し
て
適
用
し
た
こ
と
が
あ
る
と
答

え
た
九
五
・
五
％
の
企
業
に
つ
い
て
、
さ
ら
に
「
適
用
し
た
結
果
、
そ
の

効
果
が
認
め
ら
れ
ま
し
た
か
」
と
い
う
質
問
を
し
た
と
こ
ろ
、

　
a
　
効
果
が
あ
っ
た
と
思
う
　
　
　
　
　
七
一
・
二
％

　
b
　
や
や
効
果
が
あ
っ
た
と
思
う
　
　
　
二
三
。
四
％

　
c
　
あ
ま
り
効
果
が
な
か
っ
た
　
　
　
　
四
・
九
％

　
d
　
全
く
効
果
が
認
め
ら
れ
な
か
っ
た
　
　
○
・
五
％

と
い
う
回
答
が
あ
っ
た
。

　
一
応
調
査
結
果
か
ら
す
れ
ば
、
ほ
と
ん
ど
の
企
業
が
市
場
調
査
を
何
等

か
の
形
で
経
営
政
策
と
し
て
適
用
し
、
そ
の
効
果
が
あ
っ
た
と
答
え
て
い

る
の
で
あ
る
が
、
こ
こ
で
注
意
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
こ
と
は
、
わ
れ
わ

れ
が
実
態
調
査
に
あ
た
っ
て
、
予
め
営
業
部
長
宛
に
面
接
に
つ
い
て
の
手

紙
を
出
し
て
お
い
た
の
で
あ
る
が
、
被
調
査
企
業
で
学
生
の
イ
ソ
タ
ビ
ュ

ー
に
応
じ
た
人
々
が
、
営
業
部
長
あ
る
い
は
ト
ッ
プ
．
マ
ネ
ジ
メ
ソ
ト
に

属
す
る
人
々
で
あ
る
場
合
は
、
こ
う
し
た
解
答
も
正
確
に
で
き
る
で
あ
ろ

う
が
、
そ
う
で
な
い
場
合
を
考
え
る
と
必
ず
し
も
正
確
な
解
答
が
得
ら
れ

て
い
な
い
よ
う
に
も
思
え
る
。
と
い
う
の
は
市
場
調
査
を
担
当
し
て
い
る

者
と
し
て
、
自
己
の
行
っ
た
調
査
に
つ
い
て
効
果
が
あ
っ
た
か
ど
う
か
を

聞
か
れ
た
な
ら
ば
、
ほ
と
ん
ど
の
場
合
、
効
果
が
あ
っ
た
と
答
え
る
で
あ

ろ
う
。
し
た
が
っ
て
こ
う
し
た
こ
と
も
考
慮
に
入
れ
な
が
ら
調
査
結
果
を
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見
る
こ
と
が
必
要
で
あ
る
。

　
さ
ら
に
、
「
適
用
し
た
結
果
、
そ
の
効
果
が
認
め
ら
れ
ま
し
た
か
」
と

い
う
質
問
に
対
す
る
回
答
を
業
界
別
に
見
る
と
、
第
二
表
の
ご
と
く
で
あ

る
。第2表　業界別市場調査の効果の割合

　　「あ力判全認か

吉編潔
効つ果れ
果たがな

やあう

やつ
効た
果と
が思

た
と
思
う

効
果
が
あ
っ

回
答
内
劉
界

業

％

6

％
7
1
4
8
2
0
2
08

14

％
0
9
5
0
0
7
3
0
2
2

　
2
　
2
　
1
　
2

　
　
　
　
　
2
　
∩
0

　
　
　
　
　
　
　
0
0
　
r
O

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9
臼
　
2

40
P4

P5

R3

Q0

％
7
3
5
7
7
6
6
0
5
0
6
3
6
7
5
0
7
0
7
8
0
0
6
0
7
2
8
5
6
7
8
0

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
1

維
品
事
蝉
学
．
薬
櫨
油
讐
学
融
釧

馨
薯
光
憂
化
舗
石
百
・
化
該

　
こ
の
表
で
見
ら
れ
る
ご
と
く
各
業
界
と
も
市
場
調
査
の
効
果
を
一
般
的

に
認
め
て
い
る
が
、
そ
の
中
で
繊
維
七
％
、
食
品
一
四
％
、
商
事
八
％
、

自
動
車
二
〇
％
、
光
学
二
〇
％
、
精
密
・
電
気
八
％
、
セ
メ
ン
ト
一
四
％

と
い
う
、
少
数
の
企
業
で
は
あ
を
が
、
各
業
界
と
も
あ
ま
り
効
果
が
な
か

っ
た
と
訴
え
て
い
る
。
ま
た
特
に
興
味
あ
る
こ
と
は
商
事
関
係
の
企
業

で
、
そ
の
六
％
が
ま
っ
た
く
効
果
を
認
め
ら
れ
な
か
っ
た
と
訴
え
て
い

る
。　

そ
こ
で
、
被
調
査
企
業
の
う
ち
調
査
結
果
を
経
営
政
策
に
適
用
し
な
か

っ
た
三
・
二
％
の
企
業
と
、
適
用
し
た
が
そ
の
効
果
が
認
め
ら
れ
な
か
っ

た
と
答
え
た
五
・
四
％
の
企
業
と
に
つ
い
て
【
．
適
用
し
な
か
っ
た
理
由
お

よ
び
効
果
が
認
め
ら
れ
な
か
っ
た
理
由
」
に
つ
い
て
質
問
し
た
と
こ
ろ
、

fedcba
資
料
不
足

質
問
設
定
の
不
明
瞭

調
果
目
的
が
漠
然
と
し
て
い
た

調
査
時
期
と
適
用
と
の
時
間
的
ず
れ

計
算
が
む
つ
か
し
い

そ
の
他

四
三
％

四
四
％
，

　
○

　
○

　
○

＝
二
％

と
い
う
結
果
が
得
ら
れ
た
。

　
市
場
調
査
の
失
敗
の
第
↓
の
原
因
は
、
質
問
設
定
に
あ
た
っ
て
の
質
問

内
容
の
不
明
瞭
で
あ
る
。
調
査
内
容
を
分
け
る
と
、
知
識
調
査
曾
口
。
≦
－

♂
α
Q
①
話
ω
＄
容
ゲ
）
行
動
調
査
（
び
Φ
冨
く
Φ
器
器
霞
o
げ
）
意
見
調
査
（
o
薯
一
・

巳
o
コ
誘
ω
8
H
o
ゲ
）
の
三
つ
が
あ
る
が
、
前
二
者
は
事
実
に
基
く
調
査
で
あ

り
、
後
者
は
意
見
の
調
査
で
あ
る
。
意
見
調
査
は
、
例
え
ば
「
貴
方
は
○

○
を
欲
し
て
い
ま
す
か
」
と
い
う
よ
う
な
質
問
で
、
極
め
て
抽
象
化
さ
れ

た
不
確
定
要
素
が
内
在
す
る
も
の
で
、
市
場
調
査
が
商
品
も
し
く
は
サ
ー

ビ
ス
の
販
売
、
流
通
に
関
す
る
問
題
に
つ
い
て
の
す
べ
て
の
事
実
（
・
＝
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貯
9
。
・
）
の
収
集
、
記
録
、
分
析
で
あ
る
こ
と
を
考
え
合
わ
せ
る
な
ら
ば
、

必
ず
し
も
最
良
の
質
問
と
は
い
え
な
い
。
ま
た
、
知
識
調
査
、
行
動
調
査

に
属
す
る
内
容
を
も
っ
て
い
て
も
、
そ
れ
が
漠
然
と
し
た
も
の
で
あ
っ
て

は
な
ら
な
い
。
常
に
時
間
と
環
境
を
限
定
し
た
質
問
を
し
な
け
れ
ば
な
ら

な
い
。
さ
ら
に
、
単
↓
の
質
問
に
質
問
要
素
が
多
く
含
ま
れ
て
い
る
と
き

は
、
そ
の
回
答
を
集
計
・
解
釈
す
る
場
合
に
手
数
を
要
す
る
ば
か
り
で
な

く
必
ず
し
も
正
確
な
回
答
が
得
ら
れ
な
い
う
ら
み
が
あ
る
。
こ
う
し
た
傾

向
は
限
ら
れ
た
紙
面
と
限
ら
れ
た
時
間
内
で
、
で
き
る
だ
け
多
く
の
質
問

を
し
た
い
と
の
要
求
か
ら
く
る
も
の
で
あ
る
が
、
だ
か
ら
と
い
っ
て
回
答

が
不
正
確
で
あ
っ
て
は
市
場
調
査
の
価
値
は
半
減
す
る
で
あ
ろ
う
。
し
た

が
っ
て
、
数
個
の
質
問
に
分
割
す
る
こ
と
が
必
要
と
な
る
。

　
第
二
の
失
敗
の
原
因
と
し
て
挙
げ
ら
れ
る
も
の
は
、
資
料
不
足
と
い
う

こ
と
で
あ
る
。
こ
れ
は
市
場
調
査
に
あ
た
っ
て
、
サ
ソ
プ
リ
ソ
グ
す
る
場

合
、
ど
の
よ
う
な
抽
出
法
に
よ
る
か
、
つ
ま
り
任
意
抽
出
法
（
屋
巳
o
ヨ

。・

C
日
℃
＝
ロ
σ
Q
）
か
、
地
域
抽
出
法
（
費
窪
舞
日
喜
b
σ
q
）
か
、
割
当
抽
出
法

（
ρ
2
8
門
゜
・
⇔
日
℃
臣
σ
q
）
か
、
い
ず
れ
を
と
る
こ
と
が
最
も
望
ま
し
い
か
十

分
に
考
え
な
く
て
は
な
ら
な
い
こ
と
で
あ
る
し
、
そ
の
調
査
対
象
の
母
集

団
か
ら
導
き
だ
さ
れ
た
最
低
必
要
数
を
、
必
ず
確
保
で
き
る
だ
け
の
調
醗

対
象
数
を
選
定
す
る
こ
と
が
必
要
で
あ
る
。
そ
う
で
な
い
と
調
査
対
象
の

移
動
・
変
化
で
最
低
必
要
数
が
得
ら
れ
な
い
場
合
も
あ
り
う
る
か
ら
で
あ

る
。
ま
た
調
査
対
象
と
し
て
の
母
集
団
の
資
料
が
不
正
確
な
場
合
も
決
し

て
少
な
く
な
い
の
で
、
こ
れ
ら
資
料
に
つ
い
て
の
整
備
が
要
求
さ
れ
る
。

さ
ら
に
回
答
が
片
寄
る
よ
う
な
こ
と
の
な
い
よ
う
に
配
慮
さ
れ
な
け
れ
ば

な
ら
な
い
。

　
次
に
「
市
場
調
査
を
今
後
実
施
し
た
い
と
思
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問

に
対
し
て

　
a
　
実
施
し
た
い
　
　
　
　
　
　
　
　
九
九
・
四
％

　
b
　
そ
の
必
要
が
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
○
・
六
％

　
c
　
わ
か
ら
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
○

と
い
う
回
答
が
あ
っ
た
。

　
そ
こ
で
、
市
場
調
査
を
し
た
こ
と
が
な
い
と
回
答
し
た
六
％
の
企
業

と
、
今
後
市
場
調
査
を
実
施
す
る
必
要
が
な
い
と
回
答
し
た
○
・
六
％
の

企
業
と
に
つ
い
て
、
「
市
場
調
査
を
し
な
い
理
由
、
ま
た
は
今
後
実
施
し

な
い
理
由
に
つ
い
て
」
質
問
し
た
と
こ
ろ

　
acbdef
効
果
が
な
い
と
思
う

多
額
の
費
用
が
必
要
だ
か
ら

実
施
す
る
時
間
が
な
い

人
手
が
な
い
か
ら

全
く
そ
の
必
要
を
認
め
な
い

わ
か
ら
な
い

　一一五．　　二

五〇二五一五
●　　●　　■　　●　　o　　●

三五六三〇三
％％％％％％
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と
い
う
回
答
が
得
ら
れ
た
。

　
市
場
調
査
を
し
な
い
理
由
、
ま
た
今
後
実
施
し
な
い
理
由
の
大
半
は
人

手
が
な
い
と
い
う
理
由
で
占
め
ら
れ
て
い
る
。
こ
の
こ
と
は
企
業
の
組
織

と
の
問
題
と
関
連
せ
し
め
て
考
え
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
の
で
あ
る
が
、
後

述
の
質
問
の
中
に
、
市
場
調
査
の
担
当
を
営
業
関
係
部
課
に
属
せ
し
め
る

兼
担
の
業
務
と
し
て
い
る
と
こ
ろ
に
、
問
題
が
ひ
そ
ん
で
い
る
よ
う
に
思

え
る
。
ま
た
多
額
の
費
用
が
必
要
だ
か
ら
と
い
う
理
由
も
、
一
回
の
市
場

調
査
で
最
底
六
・
七
〇
万
円
も
の
費
用
が
か
か
る
現
状
で
あ
る
か
ら
、
そ

の
理
由
も
当
然
考
え
ら
れ
る
と
こ
ろ
で
あ
る
が
、
市
場
調
査
が
マ
ー
ケ
テ

ィ
ソ
グ
活
動
を
推
進
す
る
た
め
に
必
要
欠
ぐ
べ
か
ら
ざ
る
も
の
で
あ
る
こ

と
に
思
い
を
致
す
な
ら
ば
、
そ
れ
に
要
す
る
費
用
の
多
寡
で
も
っ
て
決
め

ら
れ
る
べ
き
問
題
で
は
な
い
。
そ
れ
が
単
な
る
費
用
の
投
下
で
あ
れ
ば
、

一、

n
O
O
円
で
も
二
、
○
○
○
円
で
も
費
用
が
高
い
と
い
う
こ
と
が
で
き

る
が
、
投
下
さ
れ
た
費
用
に
対
し
て
、
そ
れ
か
ら
得
ら
れ
る
効
果
が
よ
り

以
上
の
も
の
で
あ
れ
ば
決
し
て
高
い
と
い
う
理
由
に
は
な
ら
な
い
の
で
あ

る
。
そ
れ
に
対
し
て
効
果
が
な
い
と
い
う
理
由
で
市
場
調
査
を
実
施
し
な

い
企
業
が
五
・
三
％
と
極
め
て
少
な
い
と
い
う
こ
と
は
一
般
的
に
市
場
調

査
の
効
果
を
認
め
て
い
る
と
い
う
こ
と
に
な
る
。
市
場
調
査
の
費
用
が
年

間
ど
の
程
度
使
わ
れ
て
い
る
か
と
い
う
こ
と
に
つ
い
て
質
問
し
た
か
っ
た

の
で
あ
る
が
、
本
調
査
の
実
施
前
に
五
、
六
社
に
つ
い
て
予
備
調
査
を
し

た
と
こ
ろ
、
会
社
の
秘
密
事
項
と
し
て
回
答
が
得
ら
れ
な
か
っ
だ
の
で
除

い
た
。
当
然
市
場
調
査
費
用
に
つ
い
て
は
質
問
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
か
っ

た
事
項
で
あ
る
が
、
次
の
機
会
に
は
是
非
織
込
み
だ
い
と
考
え
て
い
る
。

　
続
い
て
、
業
界
で
ど
の
よ
う
な
市
場
調
査
を
重
点
的
に
実
施
し
て
い
る

か
を
知
る
た
め
、
次
の
質
問
を
な
げ
か
け
た
。
「
市
場
調
査
は
そ
の
目
的

に
よ
っ
て
い
ろ
い
ろ
の
調
査
内
容
が
あ
る
よ
う
で
す
が
、
今
ま
で
に
実
施

さ
れ
た
調
査
内
容
な
ら
び
に
今
後
実
施
し
た
い
調
査
内
容
に
っ
い
て
、
お

答
え
下
さ
い
、
た
だ
し
そ
の
選
択
は
一
社
に
つ
い
て
五
項
目
」

　
こ
れ
に
つ
い
て
、
第
三
表
の
ご
と
き
回
答
が
あ
っ
た
。

実
施
率

第3表市場調査の実施内容と実施率

蔽篇鵡鶴〆
％
3
5
8
6
8
5
6
6
7
5
8
7
5
1
5
2
7
0
4
7
3
8
6
4
2
8
2
6
7
1
3
7
1
8
3
2

認
醤
篇
扇
凪
肌
鼠
咀
温
肘
劔
開
蛎
鎚
器
胴
踊
㎜

　
　
ユ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
エ

％
r
1
　
　
5
5
1
5
5
1
　
1
5
5
－
．
0
，
，
0
ー

　
ロ
　
　
　
　
の
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ゆ
　
　
コ
　
　
　
　
の
　
　
　
　
コ
　
　
　
　
ロ
　
　
　
　

9
9
　
4
4
凪
4
4
9
9
4
4
1
4
ユ

％
副
師
冠
篇
”
卸
％
”
但
”
劔
記
珊
舗
㎝
ω
狙
”
㎜

鰐．

X
1
－
5
1
冒
1
9
7
魯
6
1
，
0
4
0
4
0
、
7
4
α
3
0
2
．
0

　
る
　
　
　
　
　
　
る
　
　
　
　
ロ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ロ
　
　
　
　
　
　
る
　
　
　
　
い
　
　
ロ
む

　
1
5
．
9
．
6
7
．
8
5
．
4
．
6
．
4
．
2
6
．
2
2
5
．
5
2
．
2
1
ー

　
　
ユ測
析
測
査
査
査
馨
査
語
幕
査
査
嫉
譲

観
分
予
調
調
調
瞳
調
調
調
膿
調
解
分
騰

気
売
古
同
品
．
則
争
経
家
者
者
礁
格
蓄
費
鰭

　　

@上

ｻ
売
要
講
鑑
売
幣
の
皿

　
景
飯
涜
製
漸
磁
塵
販
需
業
消
購
．
価
資
泣
結
飯
商
－
購
そ
．
°
°
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こ
の
質
問
事
項
に
お
け
る
調
査
目
的
の
分
類
は
、
必
ず
し
も
一
般
的
に

認
め
ら
れ
た
分
類
方
法
で
は
な
く
、
そ
の
中
に
は
、
調
査
目
的
分
類
、
調

査
対
象
分
類
な
ど
が
混
然
し
て
お
る
単
な
る
羅
列
に
し
か
過
ぎ
ず
、
む
し

ろ
、
一
般
に
認
め
ら
れ
た
分
類
法
、
す
な
わ
ち
　
ω
製
品
も
し
く
は
サ
ー

ビ
ス
に
関
す
る
調
査
（
話
゜
・
①
霞
o
『
o
コ
鷲
o
臼
9
ω
o
同
ω
興
く
ざ
①
ω
）
　
剛
市

場
情
況
に
関
す
る
調
査
（
器
゜
・
魯
H
o
げ
o
⇔
日
p
時
卑
）
　
捌
販
売
方
法
ま
た

は
販
売
政
策
に
関
す
る
調
査
（
話
ω
①
鍵
o
ゲ
o
昌
ω
巴
①
。
。
B
o
時
o
鳥
ω
き
自

℃
o
一
一
。
冨
ω
）
な
ど
の
大
分
類
に
し
た
が
っ
て
、
こ
れ
を
さ
ら
に
細
分
類
し
た

方
が
、
体
系
的
と
な
り
、
よ
り
明
瞭
な
回
答
が
得
ら
れ
た
の
で
は
な
い
か

と
思
う
。

　
い
ず
れ
に
し
て
も
、
実
際
に
企
業
が
市
場
調
査
を
実
施
す
る
場
合
に

は
、
こ
れ
ら
二
・
三
の
調
査
項
目
を
同
時
に
調
査
し
て
い
る
の
で
あ
る
。

た
と
え
ば
、
消
費
者
調
査
と
購
買
動
機
調
査
、
競
争
調
査
と
価
格
調
査
、

販
売
分
析
と
売
上
高
予
測
な
ど
は
、
同
時
に
行
わ
れ
る
場
合
が
少
な
く
な

い
。

　
こ
の
表
に
み
ら
れ
る
よ
う
に
、
全
業
界
を
通
じ
て
各
調
査
と
も
平
均
し

て
実
施
さ
れ
て
い
る
の
で
あ
る
が
、
そ
の
実
施
率
を
み
る
と
、
企
業
が
特

に
注
目
し
て
い
る
調
査
は
、

　
の
競
争
調
査
八
七
％
　
口
販
売
分
析
八
六
％
　
日
売
上
高
予
測
八
五
グ
、
。

㈲
新
製
品
調
査
七
五
％
　
㈲
信
用
調
査
七
一
％
　
丙
業
者
調
査
七
〇
％

㈹
製
品
調
査
六
六
％
　
囚
価
格
調
査
六
四
％
　
㈹
需
要
家
調
査
五
二
％

　一〇

ﾌ
売
経
路
調
査
五
一
％
の
順
序
と
な
っ
て
い
る
。

（
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
7

　
こ
れ
に
よ
っ
て
も
容
易
に
理
解
で
き
る
よ
う
に
、
競
争
調
査
が
ト
ッ
プ

に
掲
げ
ら
れ
た
こ
と
は
、
最
近
に
お
け
る
販
売
競
争
の
激
化
の
一
面
を
物

語
る
も
の
で
、
他
社
で
は
ど
の
よ
う
な
製
品
を
、
ど
れ
位
の
価
格
で
、
ど

の
よ
う
な
販
売
方
法
を
と
っ
て
い
る
か
、
ま
た
そ
の
効
果
は
と
い
っ
た
よ

う
な
こ
と
が
関
心
の
的
と
な
っ
て
い
る
と
思
わ
れ
る
の
で
あ
る
。
続
い
て

販
売
分
析
、
売
上
高
予
測
な
ど
が
占
め
て
い
る
の
は
、
こ
れ
ら
の
調
査
が

過
去
及
び
現
在
の
市
場
情
況
、
販
売
情
況
の
実
態
を
明
確
に
表
示
す
る
も

の
と
し
て
、
販
売
計
画
の
立
案
に
、
販
売
政
策
の
決
定
に
必
要
欠
く
べ
か

ら
ざ
る
情
報
を
も
た
ら
す
か
ら
で
、
ま
さ
に
当
然
の
帰
趨
と
い
っ
て
も
差

支
え
な
い
で
あ
ろ
う
。
さ
ら
に
新
製
品
調
査
、
信
用
調
査
な
ど
ど
れ
を
取

り
あ
げ
て
み
て
も
、
販
売
競
争
の
激
化
を
明
示
し
て
い
る
よ
う
で
あ
る
。

　
こ
の
表
で
特
に
注
意
を
惹
く
の
は
業
者
調
査
で
あ
る
。
と
い
う
の
は
実

施
し
た
が
や
め
た
と
い
う
回
答
が
一
八
・
一
％
も
あ
る
こ
と
で
あ
る
。
そ

れ
は
一
面
、
業
者
調
査
の
難
し
さ
を
物
語
る
も
の
で
、
そ
の
一
つ
は
特
に

小
売
業
が
分
散
し
、
そ
の
実
態
が
容
易
に
把
め
な
い
こ
と
、
き
ら
に
は
小

売
業
自
体
の
経
営
内
容
の
不
明
礁
き
と
極
瞳
の
秘
密
性
、
お
よ
び
調
隼
事

項
の
内
容
に
つ
い
て
の
認
識
の
程
度
の
低
さ
か
ら
し
て
、
調
査
結
果
が
あ

い
ま
い
で
そ
の
効
果
が
十
分
に
期
待
で
き
な
い
と
い
う
こ
と
か
ら
し
て
、
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こ
の
よ
う
な
数
字
が
あ
ら
わ
れ
た
の
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。
聞
く
と
こ
ろ

に
よ
る
と
、
各
業
界
と
も
小
売
店
の
正
確
な
名
簿
が
得
ら
れ
な
い
と
い
う

の
が
現
状
の
よ
う
で
あ
る
。
と
い
う
の
は
自
社
に
つ
い
て
の
販
売
店
（
卸
、

小
売
業
）
の
名
簿
は
完
備
し
て
い
る
が
、
自
社
製
品
が
販
売
さ
れ
て
な
い

小
売
店
に
つ
い
て
の
名
簿
が
入
手
で
き
ず
、
し
た
が
っ
て
、
業
者
調
査
に

際
し
て
の
隆
路
と
な
っ
て
い
る
場
合
が
少
な
く
な
い
と
い
う
の
で
あ
る
。

第2図　市場調査担当部課の割合

21

26

14

3
蟹

そ
の
他

14．5

岡
14

㎝

’5

ﾕ
4

3
擾

20

10

」

営
業
課

販
売
課

統
計
課

調
査
課

企
画
課

企
画
調
査
課

市
場
調
査
課

｝ine40％　　　　　　staff39％

％／

　
次
に
一
市
場
調
査
を
い
ず
れ
の
部
課
が
担
当
し
て
い
ま
す
か
レ
と
い
う

質
問
を
し
た
と
こ
ろ
、
第
二
図
の
ご
と
き
回
答
が
あ
っ
た
。

　
こ
の
図
に
み
ら
れ
る
ご
と
く
、
市
場
調
査
を
一
応
ω
雷
融
に
属
す
る
部

課
が
担
当
し
て
い
る
も
の
と
、
一
冒
Φ
に
属
す
る
部
課
が
担
当
し
て
い
る
も

の
と
に
つ
い
て
分
け
て
み
る
と
、
一
言
①
が
四
〇
％
、
ω
B
中
が
三
九
％
と

な
っ
て
い
る
。
常
識
的
に
考
え
る
な
ら
ば
、
市
場
調
査
は
そ
の
性
格
か
ら

し
て
．
－
邸
中
機
能
に
属
す
る
の
が
当
然
と
思
わ
れ
、
少
な
く
と
も
、
八
〇

％
位
を
占
め
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
て
い
た
の
で
あ
る
が
、
現
状
は

゜・

x
中
よ
り
む
し
ろ
一
ぎ
①
に
属
す
る
方
が
多
い
の
で
あ
る
。
も
ち
ろ
ん
、

業
態
、
経
営
規
模
な
ど
か
ら
し
て
一
冒
①
機
能
の
中
に
同
時
に
■
－
β
映
機
能

を
含
め
せ
し
め
て
担
当
し
た
方
が
、
能
率
的
に
経
営
活
動
を
遂
行
で
き
る

場
合
も
決
し
て
少
な
く
な
い
。
そ
れ
は
各
企
業
の
実
状
に
照
し
て
決
定
き

れ
る
べ
き
問
題
で
あ
っ
て
、
現
状
が
決
し
て
間
違
っ
て
い
る
と
は
い
え
な

い
。
し
か
し
、
一
ぎ
①
に
属
す
る
部
課
で
も
っ
て
市
場
調
査
が
行
わ
れ
る
と

い
う
こ
と
は
、
そ
の
調
査
結
果
が
た
ま
た
ま
販
売
な
い
し
は
営
業
状
態
に

か
ん
し
都
合
の
悪
い
結
果
が
で
て
き
た
と
き
な
ど
一
ぎ
Φ
の
指
揮
監
督
の

任
に
当
る
部
長
が
こ
れ
を
齢
o
℃
ー
ヨ
露
武
9
5
0
ロ
叶
に
報
告
せ
ず
、
し
た
が

っ
て
経
営
政
策
に
反
映
し
な
い
で
終
る
恐
瓦
な
し
と
し
な
い
」
そ
μ
故

に
、
市
場
調
査
は
や
は
り
一
ぎ
①
機
能
の
中
に
属
せ
し
め
る
よ
り
も
、
純

然
た
る
ω
B
中
機
能
と
し
て
8
娼
－
§
き
帥
σ
q
①
日
Φ
暮
に
直
属
せ
し
め
た
方



　
　
が
よ
い
の
で
は
な
か
ろ
う
か
。
い
ず
れ
に
し
て
も
、
こ
こ
ら
あ
た
り
に
市

28
1
　
場
調
査
の
わ
が
国
的
現
状
の
「
端
が
う
か
が
え
る
の
で
あ
る
・

　
　
　
さ
ら
に
市
場
調
査
課
（
部
）
と
い
う
固
有
の
部
課
を
設
置
し
て
い
る
企

　
　
業
が
、
被
調
査
企
業
五
二
二
社
に
対
し
て
、
わ
ず
か
三
％
し
か
な
い
と
い

　
　
う
こ
と
は
、
よ
ほ
ど
大
き
な
組
織
上
の
改
革
が
な
さ
れ
な
い
限
り
、
市
場
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第4表　業界別市場調査担当部課の序列

654

計1企画調査
計1

画

査

調　　査統
企画調査
調　．査統
調　　査1

企画調査1

市場調査1販

査i

　　　　売
業企画調査

売i

売

売市場調査 調

売i市場調査

　
　
　
　
企
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
販
販
販

　
　
　
　
売
画
画
画
画
画
査
売
査
計
　
画
査
画
査
査
一

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
調
　
　
　
　
　
調
　
　
　
　
一

　
3
　
　
　
　
　
　
場
　
　
　
　
画

　
　
　
　
販
企
企
企
企
企
市
販
調
統
　
企
企
企
調
調

　
　
　
　
査
売
売
業
業
売
査
画
業
査
画
査
画
業
査
画

　
　
　
　
調
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
調
　
　
調

　
2

　
　
　
　
場
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
画
　
　
画

　
　
　
　
市
販
－
販
営
－
営
販
調
企
営
調
－
企
企
企
－
営
除
企
－

　
　
　
　
業
業
業
売
査
業
業
業
画
画
業
業
業
査
画
業
．

　
　
　
　
　
　
　
　
調
　
　
　
　
　
　
　
　
調
　
　
一

　
1

　
　
　
　
　
　
　
　
．
画
　
　
　
　
　
　
　
　
　
画

　
　
　
　
営
営
営
販
企
営
営
営
企
企
営
営
営
企
企
営

列
　
＼
維
口
㎜
事
車
学
ム
』
楽
口
叩
』
黒
版
油
店
ト
学
融
鋼

蚤
＼
欝
島
働
光
ゴ
製
輪
鞄
化
毯 企画調査販

太宇はlineを示す。

調
査
課
を
設
置
す
る
こ
と
な
く
、
従
来
か
ら
の
既
存
の
部
課
に
そ
の
業
務

を
兼
担
さ
せ
て
い
る
の
が
現
状
で
あ
る
。

　
市
場
調
査
を
担
当
し
て
い
る
部
課
に
つ
い
て
、
業
界
別
に
み
る
と
、
第

四
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
各
業
界
と
も
共
通
し
て
、
営
業
課
、
販
売
課
が
市
場
調
査
を
担
当
し
て

い
る
の
で
あ
る
が
、
そ
の
場
合
で
も
、
係
長
以
下
一
〇
名
程
度
で
担
当
し

て
い
る
企
業
も
あ
れ
ば
、
営
業
の
業
務
を
担
当
す
る
か
た
わ
ら
二
ー
、
二
名

で
時
に
ふ
れ
、
折
に
ふ
れ
て
市
場
調
査
の
業
務
を
兼
担
し
て
い
る
よ
う
な

企
業
も
あ
る
。

　
光
学
、
精
密
・
電
気
、
印
刷
・
出
版
、
化
学
、
金
融
な
ど
の
業
界
の
多

く
は
企
画
な
い
し
は
調
査
課
で
も
っ
て
、
こ
れ
ら
市
場
調
査
を
実
施
し
て

い
る
と
い
う
こ
と
は
、
業
界
の
特
異
性
を
如
実
に
示
し
て
い
る
よ
う
で
も

あ
る
。
以
上
が
、
実
態
調
査
に
も
と
つ
い
た
市
場
調
査
の
現
況
に
つ
い
て

の
報
告
で
あ
る
が
、
続
い
て
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
に
つ
い
て
の
現

状
を
報
告
す
る
。

二
、
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
に
つ
い
て

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
の
研
究
が
進
展
す
る
に
伴
い
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
の

前
半
活
動
と
い
わ
れ
る
市
場
調
査
と
と
も
に
、
企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

活
動
の
遂
行
上
、
極
め
て
重
要
な
地
泣
を
占
め
る
も
の
の
「
つ
と
し
て
、
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マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
（
日
①
H
。
冨
昌
蝕
ω
貯
σ
q
）
の
問
題
が
大
き
く
浮
び
上

っ
て
き
た
。
そ
れ
は
ア
メ
リ
カ
に
お
け
る
企
業
の
失
敗
の
大
き
な
原
因
の

一
つ
と
し
て
、
マ
ー
チ
湯
・
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
失
敗
が
あ
げ
ら
れ
て
い
る
。

た
と
え
ば
、
「
ア
メ
リ
カ
経
済
の
八
〇
％
は
、
七
五
年
以
前
に
は
存
在
し

な
か
っ
た
製
品
に
依
存
し
、
し
か
も
市
場
に
出
さ
れ
た
新
製
品
の
九
〇
％

も
が
、
消
費
者
に
受
け
入
れ
ら
れ
る
こ
と
に
失
敗
し
、
市
場
か
ら
姿
を
消

し
て
い
る
。
ま
た
第
二
次
大
戦
後
の
最
初
の
二
年
間
に
は
、
新
製
品
の
九

八
％
が
消
費
者
に
受
入
れ
ら
れ
る
こ
と
に
失
敗
し
て
い
る
」
（
℃
．
∪
°
O
o
－

5
器
屋
①
Q
づ
伍
＝
◆
妻
゜
国
器
σ
q
ざ
幻
’
＜
。
ζ
岸
o
ゲ
①
F
↓
ケ
①
①
「
Φ
旨
o
昌
梓
ω

。
h
日
碧
≠
曇
ぎ
α
q
冒
H
O
㎝
♪
や
⑩
H
刈
゜
）
と
い
わ
れ
て
い
る
ご
と
く
、
企
業
に

お
け
る
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
の
拙
巧
が
、
直
ち
に
企
業
の
成
果
を
左

右
す
る
ほ
ど
の
力
を
も
つ
も
の
で
あ
る
こ
と
を
如
実
に
示
し
て
い
る
に
ほ

か
な
ら
な
い
。

　
か
く
し
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
活
動
の
一
つ
と
し
て
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ

ジ
ソ
グ
の
重
要
性
が
認
識
さ
れ
る
に
至
っ
て
い
る
の
で
あ
る
が
、
翻
っ
て

わ
が
国
の
現
状
に
つ
い
て
み
る
に
、
そ
れ
が
一
体
ど
の
程
度
認
識
さ
れ
、

ど
の
程
度
実
施
さ
れ
て
い
る
か
と
い
う
こ
と
に
つ
い
て
は
、
残
念
な
が
ら

知
る
よ
し
も
な
か
っ
た
。
そ
こ
で
マ
ー
ケ
テ
ィ
ソ
グ
に
関
す
る
実
態
調
査

の
一
つ
と
し
て
と
り
あ
げ
た
わ
け
で
あ
る
が
、
す
で
に
一
部
の
企
業
に
お

い
て
は
極
め
て
熱
心
に
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
研
究
し
、
実
施
し
て

い
る
企
業
も
あ
っ
た
が
、
全
般
を
通
じ
て
い
え
る
こ
と
は
、
！
般
に
イ
ー

チ
汐
、
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
に
つ
い
て
の
認
識
が
十
分
に
な
さ
れ
て
い
な
い
と
い

う
こ
と
で
あ
る
。

　
こ
れ
を
調
査
結
果
に
つ
い
て
み
る
な
ら
ば
、
「
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン

グ
を
し
て
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
に
対
し
、
次
の
ご
と
き
回
答
が
得
ら

れ
た
。

　
a
　
し
て
い
る
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
八
七
％

　
b
　
し
て
い
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
％

　
c
　
わ
か
ら
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
三
％

　
一
応
、
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
実
施
し
て
い
る
と
回
答
し
た
企
業

が
被
調
査
会
社
の
八
七
％
と
圧
倒
的
多
数
を
数
字
上
示
し
て
い
る
の
で
あ

る
が
、
し
か
し
こ
の
回
答
の
中
に
は
、
後
述
す
る
質
問
を
な
げ
か
け
た
の

ち
、
こ
う
い
う
こ
と
な
ら
ば
当
然
や
つ
て
い
る
と
回
答
し
た
企
業
が
大
多

数
を
占
め
て
い
た
と
い
う
事
実
で
あ
る
。
し
た
が
っ
て
、
い
き
な
り
「
マ

ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
を
し
て
い
ま
す
が
」
と
㌧
い
う
質
問
に
対
し
て
、
直

ち
に
実
施
し
て
い
る
と
回
答
し
た
企
業
は
三
四
％
に
す
ぎ
な
い
。
中
に
は

マ
ー
チ
諭
、
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
と
は
何
で
す
か
と
逆
質
問
を
し
た
企
業
も
あ
っ

た
と
、
あ
る
学
生
が
報
告
会
の
席
上
で
述
べ
て
い
た
。
こ
れ
ら
全
般
に
つ

い
て
み
る
と
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
の
認
識
の
不
十
分
さ
の
一
端
を

う
か
が
い
知
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。
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そ
こ
で
、
ア
メ
リ
カ
に
お
け
る
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
重
要
性
の

認
識
の
高
ま
っ
た
時
期
に
つ
い
て
み
る
と
、
常
に
恐
慌
を
契
機
と
し
て
い

る
と
い
う
事
実
で
あ
る
。
す
な
わ
ち
最
初
に
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が

大
き
く
と
り
あ
げ
ら
れ
る
に
至
っ
た
の
は
、
第
一
次
大
戦
後
に
お
け
る
一

時
的
恐
慌
（
一
九
二
〇
1
一
二
年
）
こ
れ
を
在
庫
品
恐
慌
（
ぎ
く
①
コ
8
q

匹
Φ
鷲
①
。
。
。
・
δ
昌
）
と
い
っ
て
い
る
時
期
で
あ
り
、
次
に
、
一
九
二
九
－
三
三

年
に
か
け
て
の
大
恐
慌
の
時
期
で
あ
る
。
そ
れ
は
い
ず
れ
も
が
過
剰
生
産

に
あ
え
ぐ
時
期
で
、
企
業
が
危
機
に
直
面
し
、
そ
の
打
開
策
の
一
つ
と
し

て
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
真
剣
に
考
え
始
め
た
の
で
あ
る
。
さ
ら

に
第
二
次
大
戦
後
の
異
常
な
ほ
ど
の
技
術
革
新
の
進
歩
が
、
生
産
面
に
影

響
を
及
ぼ
し
、
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
し
て
ま
す
ま
す
そ
の
重
要
性

を
再
認
識
せ
し
め
る
に
至
っ
た
の
で
あ
る
。
も
ち
ろ
ん
初
期
に
お
け
る
マ

ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
と
最
近
い
わ
れ
て
い
る
と
こ
ろ
の
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ

イ
ジ
ン
グ
と
は
、
質
的
に
相
当
の
概
念
上
の
変
遷
を
み
て
い
る
わ
け
で
あ

る
（
こ
れ
に
つ
い
て
は
「
明
大
商
学
論
叢
第
四
〇
巻
一
〇
号
に
く
わ
し
く

ふ
れ
た
と
こ
ろ
で
あ
る
）
。

　
一
方
、
わ
が
国
の
企
業
に
お
い
て
マ
ー
チ
勘
，
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
に
関
す
る

認
識
が
低
調
で
あ
る
と
い
う
こ
と
は
、
上
述
の
ア
メ
リ
カ
に
お
け
る
歴
史

的
事
実
と
比
べ
て
み
る
と
容
易
に
理
解
で
き
る
。
そ
れ
は
、
わ
が
国
の
企

業
が
現
在
そ
れ
ほ
ど
の
危
機
感
に
と
ら
わ
れ
て
い
な
い
。
あ
る
い
は
、
マ

ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
よ
う
な
手
の
込
み
入
っ
た
方
法
を
と
ら
な
く
と

も
、
依
然
と
し
て
よ
い
商
品
を
作
れ
ば
売
れ
る
も
の
だ
、
も
し
く
は
押
込

み
販
売
、
高
圧
的
販
売
を
す
れ
ば
よ
い
と
い
っ
た
よ
う
な
伝
統
的
な
生
産

や
販
売
方
法
に
依
存
す
る
、
安
易
な
考
え
方
に
よ
る
の
か
も
知
れ
な
い
。

い
ず
れ
に
し
て
も
再
認
識
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
問
題
で
あ
る
。

　
次
に
第
一
の
質
問
と
関
連
さ
せ
て
「
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
必
要

と
思
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
に
対
し
て

　
a
　
必
要
と
思
う

　
b
　
必
要
と
思
わ
な
い

　
c
　
わ
か
ら
な
い

と
い
う
回
答
が
得
ら
れ
た
の
で
あ
る
が
、
こ
の
質
問
は
、
前
述
の
第
一
問

と
合
わ
せ
て
考
え
て
み
る
に
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
考
え
方
を
十

分
認
識
し
、
現
在
の
企
業
経
営
に
と
っ
て
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が
是

非
と
も
必
要
な
も
の
で
あ
る
と
回
答
し
た
企
業
は
、
九
七
％
の
う
ち
ご
く

少
数
で
あ
る
よ
う
に
も
思
え
る
。
そ
れ
は
マ
ー
チ
駒
、
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
に
関

す
る
質
問
事
項
が
、
あ
ま
り
に
も
大
雑
把
す
ぎ
て
、
そ
の
真
意
を
見
逃
し

た
結
果
で
あ
ろ
う
と
思
う
。
さ
ら
に
突
込
ん
で
「
あ
な
た
の
会
社
は
な
ぜ

マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
必
要
と
す
る
の
で
す
か
」
と
か
、
「
あ
な
た

の
会
社
は
、
ど
の
よ
う
な
動
機
で
マ
ー
チ
ヵ
、
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
す
る
よ
う

に
な
り
ま
し
た
か
」
と
い
つ
た
よ
う
な
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
の
動
機
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を
確
め
て
み
る
必
要
が
あ
っ
た
と
考
え
て
い
る
。
そ
れ
と
い
う
の
も
二
・

三
年
前
に
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が
や
か
ま
し
く
叫
ば
れ
る
よ
う
に
な

つ
て
、
そ
の
概
念
が
ど
う
の
、
そ
の
方
法
は
ど
う
の
、
と
い
う
よ
う
な
こ

と
ば
か
り
が
研
究
さ
れ
、
い
ろ
い
ろ
の
形
で
発
表
さ
れ
て
き
た
の
で
あ
る

が
、
そ
れ
は
ち
よ
う
ど
「
仏
造
っ
て
魂
入
れ
ず
」
の
諺
の
ご
と
く
、
先
に

マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
の
概
念
が
述
べ
ら
れ
、
そ
の
必
要
性
は
た
だ
単

に
企
業
に
と
っ
て
大
量
生
産
ー
大
量
販
売
！
ー
大
量
消
費
と
い
う
↓
連

の
過
程
を
円
滑
可
能
に
す
る
た
め
の
一
機
能
と
し
て
の
み
、
非
常
に
抽
象

的
に
し
か
、
そ
の
必
要
性
が
認
識
き
れ
て
い
な
か
っ
た
の
で
は
な
か
ろ
う

か
。
そ
の
結
果
、
企
業
に
お
い
て
マ
ー
チ
海
、
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
と
り
あ
げ

よ
う
と
し
て
も
、
ど
の
よ
う
に
す
れ
ば
よ
い
の
か
、
ど
の
よ
う
な
こ
と
を

す
る
の
か
、
ま
た
た
と
え
実
施
さ
れ
た
と
し
て
も
地
に
つ
か
な
い
と
い
っ

た
よ
う
な
企
業
が
決
し
て
少
な
く
な
い
の
で
あ
る
。
そ
れ
は
企
業
自
身
の

切
実
な
要
請
の
も
の
に
、
　
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が
考
え
ら
れ
る
よ
う

に
な
っ
た
の
で
は
な
く
、
ア
メ
リ
カ
に
お
い
て
発
展
し
た
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ

イ
ジ
ン
グ
の
考
え
方
を
観
念
的
に
鵜
呑
み
に
し
た
か
ら
で
は
な
い
だ
ろ
う

か
。　

そ
こ
で
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
動
機
に
つ
い
て
、
実
．
態
調
査
が
で

き
な
か
っ
た
の
で
、
個
別
的
に
一
〇
社
ば
か
り
訪
問
し
て
、
そ
う
し
た
こ

と
を
担
当
し
て
い
る
方
々
と
話
し
合
っ
た
結
果
に
つ
い
て
、
こ
こ
で
ま
と

め
て
み
る
と
、
次
の
ご
と
く
に
要
約
で
き
る
で
あ
ろ
う
α

　
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
動
機

一
、
消
費
者
に
も
と
つ
く
動
機

　
ω
　
消
費
者
の
嗜
好
、
欲
求
の
変
化
に
対
処
す
る
た
め

　
働
　
人
口
の
増
加
と
そ
れ
に
伴
う
購
買
力
の
変
化
な
ら
び
に
購
買
層
の

　
　
移
動
に
対
処
す
る
た
め

二
、
競
争
に
も
と
つ
く
動
機

　
ω
　
販
売
競
争
を
優
位
に
展
開
せ
ん
が
た
め

　
㎝
　
業
界
に
お
け
る
リ
ー
ダ
ー
。
シ
ッ
プ
を
得
ん
が
た
め

三
、
生
産
上
の
諸
問
題
に
も
と
つ
く
動
機

　
ω
　
余
剰
生
産
能
力
を
有
効
に
利
用
せ
ん
が
た
め

　
ω
　
新
素
材
の
発
明
・
発
見
に
よ
る
た
め

四
、
そ
の
他
の
動
機

　
ω
　
販
売
業
者
の
態
度
の
変
化

　
働
　
一
般
市
場
か
ら
の
提
案
に
よ
る
製
品
化
の
試
み

　
ゆ
　
発
明
家
の
提
案
に
よ
る
製
品
化
の
試
み

　
こ
う
し
た
こ
と
を
考
え
合
わ
せ
る
と
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
は
、

他
の
競
争
メ
ー
カ
ー
が
ま
ね
の
で
き
な
い
製
品
の
特
性
を
企
画
し
、
商
品

化
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
広
告
や
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ
な
ど
よ
り

「
企
業
に
と
っ
て
は
、
よ
り
基
本
的
な
刺
激
的
販
売
方
法
と
も
な
り
う
る
も
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の
で
あ
ろ
う
。

　
続
い
て
、
各
業
界
が
ど
の
よ
う
な
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
実
施
し

て
い
る
か
に
つ
い
て
調
べ
る
た
め
、
「
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
シ
シ
グ
と
し
て

ど
の
よ
う
な
こ
と
を
や
っ
て
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
を
な
げ
か
け
た
の

に
対
し
、

edcbafhg
新
製
品
計
画

既
存
製
品
改
良

デ
ザ
イ
ソ

包
装
、
ラ
ベ
ル
の
改
良

新
用
途
の
発
見

品
種
選
定

在
庫
及
び
商
品
管
理

そ
の
他

と
い
う
回
答
が
得
ら
れ
た
。

二
〇
・
五
％

一
七
。
六
％

一
四
・
九
％

一
三
・
五
％

九
・
八
％

一
〇
・
二
％

「
二
二
二
％

　
一
・
二
％

　
こ
の
解
答
で
諒
解
で
き
る
こ
と
は
、
各
項
目
に
つ
い
て
平
均
し
た
回
答

が
得
ら
れ
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
な
か
で
も
新
製
品
計
画
に
つ
い

て
は
、
あ
ら
ゆ
る
業
界
を
通
じ
て
、
つ
ね
に
考
慮
を
払
っ
て
い
る
の
で
あ

る
。
ま
た
包
装
、
品
種
選
定
、
在
庫
お
よ
び
商
品
管
理
は
、
特
に
百
貨
店

業
界
が
大
き
く
と
り
あ
げ
て
い
る
の
で
あ
る
。

　
そ
こ
で
、
こ
れ
に
つ
い
て
業
界
別
に
み
る
と
、
第
五
表
の
ご
と
く
で
あ

第5表業界別マーチャンダイジソグの内容の序列

一i

765

．
ン
定
途

イ
選
ヨ

ザ
種
月

デ
品
新

装
品
定

　
商
選

　
駈
種

包
在
品

品
途
．
装

商
　
・
用
庫在
新
包

43

晶

晶

晶

品

品

品

品

ン

品1

品種選定新　用　途

Sl製蓋じ馨彩

デザイン
　　　1デザイ図
デザィ引
包　 装1

既存製品包　　装
デザィ図

品デザイン．既存製品
晶品種選定：在庫・商品

品［品種選定噺　製　品
品包　　裟

品デザイン1

晶デザイ図
品1デザイ・1

　
ン
途
粥
用篇用艘

　
新
既

途
装
ン

用
　
イ

　
　
ザ

新
包
デ

21

綴
羅
鐸
鯉
轟
製
綴
讐

既
既
既
既
既
既
既
デ
既
新
既
在
新
既
既
新

品
品
品
品
品
品
品
品
品
品
品
装
品
品
晶
品

製
轟
製
製
難
製
馳
∴
製
製
墾

新
新
在
新
新
新
新
新
新
在
新
包
既
新
新
既

維
品
事
車
学
ム
薬
品
気
版
油
店
．
ド
学
融
鋼

饗
商
野
製
続
石
韓
化
華
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る
。

　
業
界
別
に
観
察
す
る
と
き
、
各
業
界
と
も
マ
ー
チ
湯
、
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
の

内
容
に
つ
い
て
、
そ
の
特
異
性
が
顕
著
に
で
て
い
る
。
繊
維
、
食
品
、
石
，

油
、
化
学
、
自
動
車
、
光
学
、
ゴ
ム
、
薬
品
、
精
密
。
電
気
な
ど
の
業
界

は
ほ
と
ん
ど
同
じ
よ
う
な
傾
向
を
示
し
て
い
る
。
た
だ
し
金
融
業
界
に
お

け
る
新
製
品
と
い
う
意
味
は
、
他
業
界
と
は
い
さ
さ
か
異
な
っ
て
、
新
し

い
預
金
、
例
え
ば
、
○
○
定
期
預
金
と
い
っ
た
よ
う
な
も
の
を
指
し
て
い

る
こ
と
を
付
記
し
て
お
く
。

　
企
業
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
の
「
環
と
し
て
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ

ン
グ
を
計
画
的
、
能
率
的
に
押
し
進
め
て
ゆ
く
た
め
に
は
、
そ
れ
を
経
営

組
織
に
結
び
つ
け
て
み
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
一
体
、
わ
が
国
の
企
業
に

お
い
て
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が
ど
の
よ
う
な
部
課
に
よ
っ
て
担
当
さ

れ
て
い
る
か
を
、
次
の
質
問
に
よ
っ
て
回
答
を
求
め
た
。
「
い
ず
れ
の
部

課
で
担
当
し
て
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
に
対
し
て
、
第
三
図
の
ご
と
き

回
答
が
あ
っ
た
。

　
こ
の
図
に
見
ら
れ
る
ご
と
く
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
担
当
し
て

い
る
部
課
を
、
一
ぎ
①
に
属
す
る
部
課
と
。
・
冠
中
に
属
す
る
部
課
に
大
き
く

分
け
て
み
る
と
、
躍
器
に
属
す
る
部
課
が
四
六
厨
7
。
、
．
－
叶
跳
に
属
す
る
部
課

が
五
四
％
と
な
っ
て
い
る
。
こ
れ
を
担
当
部
課
別
に
み
る
と
、
企
画
・
調

査
が
二
八
％
と
一
番
多
く
、
続
い
て
営
業
課
二
三
％
、
製
造
企
画
課
一
五

第3図　マーチャンダイジソグ担当部課の割合

製
品
課

仕
入
部

営
業
課

　　　　　　　　　　　　staff　54％

担
当
部
課

％
の
順
と
な
っ
て
い
る
。
も
っ
と
も
一
ぎ
Φ
を
形
成
す
る
営
業
部
課
の
中

に
あ
っ
て
は
、
営
業
企
画
課
（
係
）
な
い
し
は
販
売
企
画
課
（
係
）
が
あ
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っ
て
、
ニ
ー
三
名
で
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
を
担
当
し
て
い
る
場
合
も

あ
る
の
で
、
実
際
に
は
、
そ
れ
ら
の
も
の
を
。
・
欝
中
と
す
れ
ば
、
全
体
的

に
み
て
ω
8
中
に
属
す
る
部
課
が
七
〇
％
ぐ
ら
い
を
占
め
る
よ
う
に
な
る

の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
れ
は
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
の
性

格
か
ら
し
て
当
然
の
こ
と
と
い
え
よ
う
。

　
も
っ
と
も
、
製
造
企
画
課
、
商
品
課
な
ど
で
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ

を
実
施
し
て
い
る
業
界
は
、
鉄
鋼
、
自
動
車
、
精
密
・
電
気
な
ど
、
主
と

し
て
、
一
巳
島
霞
Σ
α
q
o
o
α
ω
も
し
く
は
耐
久
消
費
財
を
製
造
し
て
い
る
業

界
に
み
ら
れ
る
の
で
あ
っ
て
、
け
だ
し
当
然
と
い
え
る
で
あ
ろ
う
。
こ
れ

に
反
し
、
仕
入
部
、
商
品
部
な
ど
が
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
担
当
し

て
い
る
の
は
、
百
貨
店
、
商
事
な
ど
の
業
界
に
み
ら
れ
る
の
で
あ
っ
て
、

百
貨
店
に
お
け
る
最
近
の
組
織
を
み
る
と
、
販
売
活
動
と
仕
入
活
動
と
を

有
機
的
に
連
結
せ
し
め
る
た
め
に
、
従
来
か
ら
の
仕
入
部
を
改
変
し
て
、

商
品
部
を
設
け
、
商
品
部
の
部
員
を
販
売
の
第
一
線
で
あ
る
売
場
に
配
属

せ
し
め
て
、
売
場
内
に
お
け
る
商
品
管
理
を
実
施
せ
し
め
よ
う
と
す
る
傾

向
が
み
ら
れ
る
。

　
い
ず
れ
に
し
て
も
、
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
が
製
造
部
門
に
お
い
て

担
当
さ
れ
る
か
、
ま
た
営
業
部
門
に
お
い
て
担
当
さ
れ
る
か
、
あ
る
い
は

純
然
た
る
ω
審
臨
部
門
に
お
い
て
担
当
さ
れ
る
べ
き
か
に
つ
い
て
は
企
業

に
よ
ワ
て
異
な
ら
ざ
る
を
得
な
い
の
で
あ
る
が
、
共
通
的
な
考
え
方
と
し

て
は
、
製
造
部
門
に
お
い
て
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
問
．
題
を
と
り
あ

げ
よ
う
と
す
る
場
合
は
、
　
一
般
販
売
部
門
の
そ
れ
よ
り
も
狭
く
見
る
む
き

が
あ
る
。
そ
れ
は
製
造
部
門
が
マ
ー
チ
”
、
ン
ダ
イ
ジ
ソ
グ
を
い
わ
ゆ
る
技

術
上
の
問
題
な
い
し
は
製
品
の
構
造
・
性
能
の
問
題
と
し
て
こ
れ
を
と
り

あ
げ
よ
う
と
す
る
か
ら
で
あ
り
、
そ
れ
は
通
常
、
製
品
の
市
場
的
な
幌
慮

が
な
さ
れ
な
い
場
合
が
少
な
く
な
い
か
ら
で
あ
る
。
こ
れ
に
対
し
販
売
部

門
に
お
い
て
と
り
あ
げ
る
場
合
は
、
製
造
部
門
と
は
全
く
対
象
的
に
原
価

も
し
く
は
生
産
上
の
配
慮
が
な
さ
れ
ず
、
製
造
上
の
複
雑
き
を
見
落
す
こ

と
が
多
い
の
で
あ
る
。
た
と
え
そ
れ
が
い
ず
れ
の
部
課
に
お
い
て
と
り
あ

げ
ら
れ
よ
う
と
も
、
ま
ず
製
品
が
直
接
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
よ
っ
て
影
饗
さ
れ

る
で
あ
ろ
う
多
く
の
団
霧
8
話
つ
ま
り
マ
ー
ケ
テ
ノ
、
ソ
グ
上
の
配
慮
を
十

分
に
行
い
、
そ
れ
を
基
点
と
し
て
生
産
上
の
配
慮
、
財
務
上
の
配
慮
、
ト

ッ
プ
・
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
上
の
配
慮
と
の
調
整
（
O
O
O
H
匹
一
昌
鋤
侍
一
〇
箒
）
を
行
い
な

が
ら
マ
ー
チ
ャ
ソ
ダ
イ
ジ
ン
グ
を
進
め
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
以
上
わ
が

国
に
お
け
る
マ
ー
チ
諏
、
ソ
ダ
イ
ジ
ソ
グ
の
現
状
に
つ
い
て
報
告
し
た
の
で

あ
る
が
、
最
後
に
セ
ー
ル
ス
・
プ
p
モ
ー
シ
ョ
シ
に
つ
い
て
報
告
す
る
。

三
、

セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
に
つ
い
て

セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
．
一
ソ
の
概
念
、
あ
る
い
は
意
味
内
容
に
つ
い
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て
は
必
ず
し
も
統
↓
さ
れ
た
解
釈
が
下
さ
れ
て
い
る
と
は
い
え
な
い
が
、

一
般
に
認
め
ら
れ
て
い
る
分
類
方
法
は
、
働
き
か
け
る
対
象
に
基
づ
く
形

態
分
類
で
あ
る
。
す
な
わ
ち
、
①
消
費
者
に
対
す
る
販
売
促
進
　
⑦
販
売

店
に
対
す
る
販
売
促
進
　
③
会
社
内
部
に
対
す
る
販
売
促
進
の
三
つ
で
あ

る
。　

第
一
の
「
消
費
者
に
対
す
る
販
売
促
進
」
は
、
直
接
消
費
者
に
対
し
て

需
要
を
喚
起
せ
し
む
べ
く
働
き
か
け
る
方
策
で
、
そ
の
代
表
的
な
も
の
と

し
て
は
新
聞
、
ラ
ジ
オ
、
テ
レ
ビ
、
車
内
広
告
、
ネ
オ
ソ
な
ど
各
種
広
告

が
あ
る
。
そ
の
ほ
か
、
展
示
会
、
工
場
見
学
、
サ
ソ
プ
ル
、
カ
タ
ロ
グ
配

布
な
ど
が
あ
る
。

　
第
二
の
「
販
売
店
に
対
す
る
販
売
促
進
」
は
、
最
近
、
特
に
重
視
さ

れ
、
各
社
に
お
い
て
実
施
さ
れ
て
い
る
販
売
店
援
助
（
創
①
巴
①
H
冨
冒
）
の

方
策
で
あ
る
。
こ
の
考
え
方
の
基
本
を
な
す
も
の
は
「
メ
ー
カ
ー
・
問
屋

は
、
小
売
店
の
繁
栄
な
く
し
て
繁
栄
し
な
い
」
と
い
う
こ
と
で
あ
る
Q
も

っ
と
も
こ
め
よ
う
な
進
ん
だ
販
売
店
政
策
を
と
っ
て
い
る
企
業
も
決
し
て

少
な
く
な
い
が
、
い
ま
だ
に
〃
馬
の
頭
に
人
蓼
”
と
い
っ
た
よ
う
な
販
売

促
進
策
を
と
っ
て
い
る
企
業
も
多
い
。

　
第
三
の
「
会
社
内
部
に
対
す
る
販
売
促
進
」
は
、
消
費
者
に
対
す
る
、

あ
る
い
は
販
売
店
に
対
す
る
方
策
と
違
っ
て
、
直
接
的
に
は
販
売
増
進
に

結
び
つ
く
も
の
で
は
な
い
が
、
第
一
、
第
一
一
の
方
策
を
助
長
す
る
た
め
の

従
業
員
の
積
極
的
な
参
加
を
要
請
す
る
も
の
で
あ
る
。
以
上
の
三
つ
を
柱

に
し
て
実
態
調
査
を
行
っ
た
。

　
第
一
問
の
「
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
働
き
か
け
の
対
象
に
よ

っ
て
、
次
の
三
つ
に
分
け
ら
れ
る
と
思
い
ま
す
が
、
そ
の
う
ち
で
い
ず
れ

を
中
心
に
実
施
し
て
い
ま
す
か
（
順
位
を
付
け
て
下
さ
い
）
」

　
こ
の
質
問
に
対
し
て
は
、
被
調
査
企
業
の
五
九
・
七
％
が
消
費
者
に
対

す
る
働
き
か
け
を
中
心
に
実
施
し
、
続
い
て
販
売
店
ー
7
四
対
す
る
働
き
か
け

三
〇
％
、
会
社
内
部
に
対
し
て
］
○
・
三
％
と
な
っ
て
い
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
消
費
者
に
対
す
る
セ
ー
ル

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ス
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
第

第4図

対販売店

一
位
と
し
た
企
業
五
九
・
七

％　
販
売
店
に
対
す
る
セ
ー
ル

ス
・
プ
ロ
モ
1
シ
ョ
ン
を
韓
弟

一
位
と
し
た
企
業
三
〇
％

　
会
社
内
部
に
対
す
る
セ
ー

ル
ス
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

第
一
位
と
し
た
企
業
一
〇
・

三
％
　
な
お
、
被
調
査
企
業
全
部

を
一
〇
〇
％
と
し
た
。

　
こ
こ
で
考
え
ら
れ
る
こ
と
は
、
そ
れ
ぞ
れ
の
業
界
の
特
異
性
に
よ
り
、

ウ
エ
イ
ト
の
お
き
方
が
異
な
っ
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
Q
例
え
ば
、

鉄
鋼
業
界
に
つ
い
て
は
、
い
わ
ゆ
る
ぎ
住
置
鴇
翫
巴
日
貸
犀
卑
ぼ
σ
q
で
あ
る
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社内販売店消費者社内消費者販売店社内消費者

販売店＼
寸消費者

印刷・出版，化学，光学，

製薬，化粧品，金融，精密・

電気

繊維，食品，石油，商事，

セメント，自動車，鉄鋼，

コ”

百貨店

か
ら
、
一
般
消
費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
は
、
ほ
と
ん
ど
皆
無
に
ひ
と
し

い
。
も
ち
ろ
ん
消
費
者
と
使
用
者
（
口
ω
①
門
）
と
を
同
じ
に
解
し
て
回
答
し

た
も
の
で
は
な
い
。
こ
れ
に
対
し
て
、
百
貨
店
業
界
は
販
売
店
を
持
た
な

い
の
で
、
こ
れ
ま
た
販
売
店
に
対
す
る
働
き
か
け
が
な
い
と
い
っ
た
事
情

に
あ
る
。
そ
こ
で
こ
れ
ら
を
業
界
別
に
み
る
と
第
五
図
に
示
す
と
お
り
で

あ
る
。

　
す
な
わ
ち
、
印
刷
・
出
版
、
化
学
、
光
学
、
製
薬
、
化
粧
品
、
金
融
、

精
密
・
電
気
各
業
界
に
お
い
て
は
、
消
費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
が
四

八
・
七
％
、
販
売
店
に
対
す
る
働
き
か
け
が
四
二
・
四
％
と
、
ほ
と
ん
ど

同
程
度
に
行
わ
れ
て
い
る
の
に
反
し
、
会
社
内
部
に
対
す
る
働
き
か
け
は

八
・
九
％
に
す
ぎ
な
い
。
こ
こ
で
考
え
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
こ
と
は
、
消

費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
と
販
売
店
に
対
す
る
働
き
か
け
と
の
和
に
よ
っ

て
得
ら
れ
る
販
売
促
進
の
効
果
は
、
会
社
内
部
に
対
す
る
働
き
か
け
を
、

今
一
歩
強
力
に
行
う
こ
と
に
よ
っ
て
、
販
売
促
進
全
体
と
し
て
今
ま
で
よ

り
も
よ
り
大
き
な
効
果
が
期
待
で
き
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
言
い
か
え

れ
ば
、
現
在
の
販
売
促
進
に
関
す
る
業
務
活
動
の
反
省
と
、
従
業
員
全
体

の
販
売
促
進
に
対
す
る
理
解
と
意
欲
的
参
加
、
，
例
え
ば
、
販
売
促
進
は
営

業
部
の
広
告
課
、
宣
伝
課
、
あ
る
い
は
販
売
促
進
課
な
ど
が
や
る
の
だ
か

ら
、
製
造
部
、
総
務
部
、
経
理
部
な
ど
は
知
ら
な
い
で
も
よ
い
と
い
っ
た

よ
う
な
考
え
方
、
あ
る
い
は
対
立
的
な
考
え
方
な
ど
を
捨
て
、
企
業
全
体
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と
し
て
思
想
的
統
一
を
は
か
る
必
要
が
あ
る
、
さ
ら
に
は
部
門
相
互
間
の

調
整
に
よ
る
無
駄
の
排
除
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
●

　
と
こ
ろ
で
、
第
二
の
グ
ル
ー
プ
と
し
て
み
ら
れ
る
業
界
は
、
繊
維
、
食

品
、
石
油
、
商
事
、
セ
メ
ソ
ト
、
自
動
車
、
鉄
鋼
、
ゴ
ム
の
各
業
界
で
あ

る
。　

こ
の
グ
ル
ー
プ
に
属
す
る
業
界
は
、
販
売
店
に
対
す
る
働
き
か
け
四

六
・
六
％
を
中
心
に
消
費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
四
一
・
六
％
と
、
こ
れ

も
前
記
第
一
グ
ル
ー
プ
と
は
、
ほ
と
ん
ど
同
じ
よ
う
な
ウ
エ
イ
ト
の
お
き

方
で
あ
る
。
も
ち
ろ
ん
、
こ
れ
ら
の
業
界
の
中
に
あ
っ
て
も
、
個
別
的
に

は
、
消
費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
を
中
心
に
実
施
し
て
い
る
企
業
も
見
受

け
ら
れ
る
こ
と
は
い
う
ま
で
も
な
い
。

　
第
三
の
グ
ル
ー
プ
と
し
て
挙
げ
ら
れ
る
の
に
、
百
貨
店
業
界
が
あ
る
。

こ
の
業
界
は
、
上
記
に
掲
げ
ら
れ
た
各
種
業
界
と
は
ま
っ
た
く
趣
き
を
異

に
し
て
お
り
、
消
費
者
に
対
す
る
働
き
か
け
八
九
・
○
％
が
ほ
と
ん
ど
を

占
め
、
続
い
て
会
社
内
部
に
対
す
る
働
き
か
け
一
一
％
と
な
っ
て
い
る
。

こ
の
結
果
も
こ
の
業
界
の
特
殊
性
か
ら
考
え
て
当
然
の
こ
と
で
あ
る
と
う

な
ず
か
れ
る
。

　
セ
ー
ル
ス
・
プ
β
モ
ー
シ
「
．
ソ
・
と
い
う
言
葉
に
つ
い
て
は
一
般
的
に
認

識
さ
れ
て
お
り
、
営
業
政
策
と
し
て
特
に
強
く
打
出
し
て
い
る
企
業
は
、

全
体
の
九
三
・
二
％
に
達
し
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
「
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
を
計
画
さ
れ
た
こ
と
が
あ
り
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
に
対
し

　
a
　
あ
り
ま
す
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
三
・
二
％

　
b
　
あ
り
ま
せ
ん
　
　
　
　
　
　
　
　
、
三
・
七
％

　
c
　
そ
の
必
要
を
認
め
な
い
　
　
　
　
　
　
一
・
五
％

　
d
　
わ
か
ら
な
い
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
・
六
％

と
な
っ
て
い
る
。
c
の
「
必
要
を
認
め
な
い
」
一
・
五
％
は
、
特
殊
な
業

界
と
し
て
、
製
糖
業
界
な
ど
が
あ
げ
ら
れ
る
。
こ
の
業
界
は
原
糖
を
す
べ

て
輸
入
に
ま
ち
、
そ
の
割
当
て
の
確
保
に
主
力
を
お
い
て
お
り
、
ま
た
、

一
般
砂
糖
消
費
は
、
大
口
消
費
者
（
例
え
ば
製
・
菓
業
界
）
に
対
す
る
販
売

が
ほ
と
ん
ど
を
占
め
て
い
る
関
係
も
あ
っ
て
、
と
り
た
て
て
セ
ー
ル
ス
・

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ
の
必
要
性
が
な
い
も
の
と
思
わ
れ
る
。
ま
た
「
わ
か
ら

な
い
」
一
・
六
％
は
一
部
の
被
調
査
企
業
で
、
秘
密
事
項
に
属
す
る
の
で

回
答
で
き
な
い
と
し
た
も
の
で
あ
る
。

　
右
の
よ
う
な
一
般
的
事
項
か
ら
具
体
的
事
項
に
入
っ
て
、
対
消
費
者
、

対
販
売
店
、
対
社
内
に
分
け
て
、
次
の
よ
う
な
質
問
を
試
み
た
。

　
「
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
方
法
は
種
々
あ
る
と
思
い
ま
す

が
、
つ
ぎ
の
う
ち
い
ず
れ
の
方
法
を
実
施
し
て
い
ま
す
か
」

　
被
調
査
企
社
全
体
に
つ
い
て
対
消
費
者
の
セ
；
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
の
実
施
概
況
を
み
る
と
第
六
図
の
よ
う
に
な
る
。
す
な
わ
ち
、
広
告
、

展
示
会
、
サ
ン
プ
ル
配
布
、
工
場
見
学
、
講
演
会
、
嫌
品
付
販
売
の
順
と
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図6第

a対消費者

　　サンプ
　　　配布
／景品付13・・

　3％販士

な
っ
て
い
る
が
、
こ
れ
を
さ
ら
に
業
界
別
に
つ
い
て
み
る
と
、
第
六
表
の

よ
う
な
順
序
で
行
わ
れ
て
い
る
。

　
広
告
が
最
も
古
く
か
ら
行
わ
れ
て
い
た
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ

の
方
法
と
し
て
、
各
業
界
を
通
じ
て
第
一
位
を
占
め
て
い
る
。
以
下
、
業

界
の
そ
れ
ぞ
れ
の
特
殊
性
が
セ
！
ル
ス
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
実
施
を
通

じ
て
顕
著
に
見
出
さ
れ
る
。
こ
こ
で
特
に
注
意
を
ひ
く
の
は
、
景
品
付
販

売
が
い
ず
れ
の
業
界
に
と
っ
て
も
あ
ま
り
重
視
さ
れ
て
い
な
い
と
い
う
傾

向
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
逆
に
い
え
ば
、
そ
う
し
た
景
品
付
販
売
が
す
で

に
旧
式
な
セ
ー
ル
ス
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ
の
方
法
と
し
て
、
い
ま
で
は
こ

れ
に
代
っ
て
、
地
道
な
健
実
な
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
方
法
が

と
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
こ
と
を
示
し
て
い
る
。
あ
る
い
は
、
無
謀
な
景

第6表業界別対消費者セールス・プローモーシ。ソの序列
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マ
　
　
不
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費
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マ
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サ
マ
マ
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雫
　
展
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．
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
士
　
　
育
会

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
場

　
　
風
工
　
　
　
　
　
　
　
　
工
展
－

．
，
布
　
　
　
　
　
　
　
　
　
．
会
学

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
演
見

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
￥
場

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
講
工
L

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
口
告

広
広
広
広
広
広
広
広
展
広
広
広
広
広
広
広

，J見学消費者教

示会講演
　　1

維
品
事
車
学
ム
薬
品
気
版
油
店
ト
学
融
鋼

　　

@
動
　
粧
難
洩

繊
食
商
自
光
ゴ
製
化
精
卑
石
百
゜
セ
化
金
鉄

業界姻広腿示会1サ・プ・レ・…：工槻学講演撫・・賑轡璽
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一
139

品
付
販
売
に
よ
る
過
当
競
争
が
、
公
正
取
引
委
員
会
の
規
正
に
よ
っ
て
制

限
き
れ
て
い
る
よ
う
に
も
、
考
え
ら
れ
る
が
、
い
ず
れ
に
し
て
も
、
そ
う

し
た
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
コ
一
ソ
政
策
は
、
業
界
の
立
場
か
ら
し
て

も
、
ま
た
消
費
者
の
立
場
か
ら
し
て
も
、
あ
ま
り
好
ま
し
い
も
の
で
は
な

い
。　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
次
に
、
対
販

7　　図

対販売店

第

b

工場見学

15．7％

ユース
提供

．5．9％

　士セ冗
1店
ルに
ス対
・す
プる

ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ

の
実
施
の
状
況

は
、
第
七
図
の

よ
う
に
な
っ
て

い
る
。
す
な
わ

ち
、
講
習
会
、

ニ
ュ
ー
ス
提
供
、
工
場
見
学
、
サ
ソ
プ
ル
配
布
、
割
戻
し
販
売
の
順
と
な

っ
て
お
り
、
こ
れ
を
さ
ら
に
業
界
別
に
み
る
と
、
第
七
表
の
ご
と
く
で
あ

る
。　

全
体
を
通
じ
て
い
え
る
こ
と
は
、
講
習
会
、
ニ
ュ
ー
ス
提
供
、
工
場
見

学
、
サ
ソ
プ
ル
配
布
な
ど
、
健
実
な
販
売
促
進
策
が
実
施
さ
れ
て
い
る
の

に
対
し
、
リ
ベ
ー
ト
付
販
売
、
温
泉
。
観
劇
招
待
、
景
品
付
販
売
な
ど
は

　
　
　
　
　
　
「

第7表　業界別対販売店セー一ルス。プPモーションの序列
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景鮒販売融・翻割賄売

垂轟室賑際輪灘
景品付販売温泉・観劇サソプル配布

サソプル配布温泉・観劇割戻販売
ニユース提供温泉・観劇景品付販売

温泉・観劇ニユース提供工場見学

割戻販売ニユース堤供工場見学
サンプル配布温泉．観劇

工場見学
　　＿i景品付駈害候販売
　　　　i講習会．

　　　　．景晶付販売．工場見学

4321∴列
業鼻＼、

　　　　1ニユース提供1講　　習　　会景

景品付販売ニユース提供・講
．ユ．ス提供講習会比

工場見学割戻販売景
ニユース提供景品付販売

菓綴蜷麟棄
・・プ…購付蕨
二＝一ス提供景品付販売

景品付販売温泉・観劇

サ

温
望

サ

サソカレ配布ニユース提鯵工場見学

　　＿　　　　　　　　＿l

工場見学温泉・観劇「割戻販売

＝ユース提供1サソカレ配布割戻販売

温泉・観劇．サジカレ配布

弗
、
販
…
附
．
ロ
則景工場見学iサソプノレ配布割戻販売温泉・観虜

　　　　I　　　　　　　　　　　　　　　　I

編
鞭
講
懇
鞭
鑑

鍵煽

]
総
選
講
鱒
融
．



　
　
影
を
ひ
そ
め
て
い
る
と
い
う
事
実
で
あ
る
。
わ
れ
わ
れ
が
想
像
し
て
い
た

40
1
　
よ
り
も
健
実
な
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
政
策
が
と
ら
れ
て
い
る
と

　
　
い
う
こ
と
は
、
ま
こ
と
に
喜
ば
し
い
限
り
で
あ
る
。
た
だ
、
化
粧
品
業
界

　
　
に
お
い
て
、
ひ
と
り
旧
態
依
然
と
し
て
温
泉
・
観
劇
招
待
、
景
品
付
販
売

　
　
な
ど
が
上
位
を
占
め
て
い
る
こ
と
は
一
考
を
要
す
る
と
こ
ろ
で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
対
社
内
に
対

叢
図

弘巨田

8
学
第
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c　対社内

す
る
セ
ー
ル
ス

・
プ
ロ
モ
ー
シ

・
ジ
の
実
施
状

況
は
、
第
八
図

の
ご
と
く
で
あ

る
が
、
先
に
も

述
べ
た
よ
う
に

全
体
を
通
じ
て

あ
ま
り
認
識
さ
れ
て
い
な
い
。
そ
の
中
に
あ
っ
て
も
セ
ー
ル
ス
マ
ン
訓
練

は
各
企
業
と
も
特
に
力
を
入
れ
て
実
施
し
て
い
る
。
こ
れ
ら
を
さ
ら
に
業

界
別
に
み
る
と
、
第
八
表
の
ご
と
く
で
あ
る
。

　
セ
ー
ル
ス
マ
ソ
訓
練
に
続
い
て
、
従
業
員
会
議
、
提
言
報
賞
制
度
が
次

に
占
め
て
い
る
の
は
、
当
然
と
い
え
よ
う
。
ま
た
企
業
の
中
に
は
、
個
有

の
セ
ー
ル
ス
マ
ソ
の
ほ
か
に
、
特
に
セ
ー
ル
ス
。
プ
p
モ
ー
シ
ョ
ン
を
推

進
す
る
た
め
に
、

　
こ
の
よ
う
な
、

　
　
一
－
．

第8表業界別対社内セールス。プロモーショソの序列
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プ
ロ
。
バ
ー
の
制
度
を
採
用
し
て
い
る
の
も
あ
る
。

セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
！
シ
ョ
ソ
は
決
し
て
成
り
ゆ
き
ま
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　　　　　　　　　　　Zノ　　　　　〃
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ン
会
会

冨
員
撃
〃
員
〃

ゆ
業
業
言
　
業

セ
従
従
提
　
　
従
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練
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訓
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会
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業
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従
セ
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議
練
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ロ
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会
ン
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〃
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蕩
　
従
セ

・：ル・ぞ・訓雛業． �?c「提謙賞纏 環境設備改善

艶蝋
?
J
噸
続
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擁
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か
せ
や
、
思
い
付
き
で
実
施
し
て
も
効
果
が
あ
が
る
も
の
で
は
な
い
。
そ

れ
は
綿
密
な
計
画
の
下
に
、
優
れ
た
企
画
を
も
っ
て
実
施
す
る
こ
と
が
必

要
で
あ
る
。
そ
う
し
だ
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
計
画
・
企
画
を

担
当
す
る
部
課
に
つ
い
て
「
セ
ー
ル
ス
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、

の
部
課
が
提
当
し
て
い
ま
す
か
」
と
い
う
質
問
を
な
げ
か
け
た
。

edcbaf

営
業
部
（
課
）
　
　
　
　
　
　
　
　
三
五
・
五
％

販
売
部
（
課
）
　
　
　
　
　
　
　
　
二
二
・
一
％

広
告
宣
伝
部
（
課
）
　
　
　
　
　
　
　
　
・
二
％

S
・
P
課
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
三
・
九
％

拡
張
課
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
六
・
九
％

そ
の
他
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
二
〇
。
四
％

い
ず
れ

と
な
っ
て
い
る
。
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
セ
ー
ル
ス
・
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ソ
が
各
企
業
に
お
い
て
重
要
視
さ
れ
実
施
さ
れ
て
い
る
と
い

れ
ど
も
、
こ
れ
ら
を
推
進
す
る
担
当
部
課
は
、
依
然
と
し
て
既
存
の
営
業

部
、
販
売
部
な
ど
兼
担
業
務
と
し
て
、
一
－
二
名
が
そ
れ
に
当
っ
て
い
る

企
業
が
決
し
て
少
な
く
な
い
。
も
っ
と
も
、
新
設
部
課
を
設
け
る
こ
と
は

経
営
組
織
上
か
ら
も
問
題
の
あ
る
と
こ
ろ
で
あ
っ
て
、
【
概
に
そ
の
よ
し

あ
し
を
断
定
す
る
こ
と
は
で
き
な
い
が
、
現
今
の
販
売
競
争
の
激
化
を
考

え
る
と
き
、
よ
り
強
力
な
組
織
体
制
の
必
要
が
感
じ
ら
れ
る
。

む
　
す
　
び

　
わ
が
国
に
お
け
る
企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
政
策
の
現
状
を
的
確
に
知

る
た
め
に
は
、
さ
ら
に
各
項
目
に
つ
い
て
掘
り
下
げ
た
調
査
の
実
施
が
要

求
さ
れ
る
と
と
も
に
、
こ
こ
で
は
と
り
あ
げ
な
か
っ
た
販
売
経
路
政
策
に

つ
い
て
も
当
然
に
観
察
せ
ね
ば
な
ら
ぬ
問
題
で
あ
る
。
し
か
し
何
分
に
も

限
ら
れ
た
調
査
費
用
で
、
ま
た
、
調
査
時
間
内
に
多
く
の
調
査
内
容
を
盛

る
こ
と
は
、
か
え
っ
て
問
題
の
所
在
を
見
失
な
う
こ
と
に
な
る
の
で
と
り

あ
げ
な
か
っ
た
。
も
と
よ
り
本
調
査
は
、
第
一
回
の
調
査
で
も
あ
る
関
係

上
、
未
熟
な
る
も
の
、
な
お
、
検
討
す
べ
き
も
の
・
が
多
く
残
さ
れ
て
い
る

が
、
こ
の
方
面
に
関
す
る
研
究
の
展
開
の
上
に
、
な
ん
ら
か
の
参
考
を
提

供
す
る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、
研
究
担
者
の
喜
び
こ
れ
に
過
ぐ
る
も
の
は
な

い
。
そ
れ
と
と
も
に
、
今
後
も
こ
の
種
の
調
査
を
継
続
し
、
研
究
を
展
開

し
て
ゆ
く
計
画
で
あ
る
こ
と
を
申
し
添
え
て
、
読
者
諸
賢
の
何
分
の
御
教

示
を
お
願
い
す
る
次
第
で
あ
る
。
最
後
に
、
本
調
査
に
つ
い
て
協
力
い
た

だ
い
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
会
の
学
生
諸
君
に
対
し
て
、
こ
こ
に
深
甚

の
感
謝
の
意
を
表
す
る
も
の
で
あ
る
。

な
お
研
究
担
当
者
清
水
晶
教
授
、
三
上
富
三
郎
助
教
授
、
坂
本
清
講
師
、

徳
永
豊
講
師
、
執
筆
担
当
は
徳
永
で
あ
る
。


